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cial  de  la  producción  y  a  configurar  ln«  norf  i^  diferenciarse  en  el  orden  so 

rrerss.  E,  fsn6meno  da  tos  mediS'e"  s°  dXos  a-ctoT» 

sores  y  emisiones,  lenguajes  y  Droductnn  n.-.Kr  °  momentos  -emi- 

en  materia  de  estudio  para  finerdforár 

vita  al  asedio  intelectual,  desde  los  más  distinto«"°^'"^'®?i*°' 

ciertamente,  la  aproximación  multidiscinlinar-  V  propicia. 

también  el  desarrollo  de  nuevas  disciolinac^n  ^  ®  'nterdisciplinaria.  pero 

da  astodto,  a  Intontan  ampSs  cT™  ■“  S:  “««o 

y  para  axponar  y  comunicar  tos  rasultados  del  m,™o  '' 

ción  -o  de  s^us  moda'^liSs-.^tómbiélTeÍdl^^^^^  comunica- 

miento  de  una  nueva  clase  — diver«  v  m/iif  i  divertir  y  atestiguar  el  nací- 
sus  manifastaciones  particulares-  de  oficios  v 

plao  da  tos  medios  pL  proS  vatorl  .r^ly  P™fas,onas,  cuyo  fin  as  al  am- 
políticos;  o  parrasTg^ra^s^frueVu^^^^^^^^ 

contribuir  a  su  desarrollo  v  nprf«.nyx!«„  nservacion  y  mantenimiento;  o  para 
.o  as  ocuparse  da  -vo  pro^isi- 

historíeos  concretosreconóm~icos~v  lociaLs  JiVf  sus  términos 

función  de  las  personas  y  las^entes  '  ^  ^  «n 

SVsa"«p';\¡Í_tXü™nto~”  PO' 

como  se  deslindan  estos  nuevos  camoos^L^cn '**  ^  rnexicano- 

hacen  quienes  se  ocupan  de  ellos  cómo  tríha  "®®®"  V  » 

desde  qué  perspectivas  teóricas;  V  cómo  rectifican^  a  los  hechos, 

vista  y  enriquecen  el  saber  y  el  conocimiento  Pmr>'  puntos  de 

rés  de  este  trabajo  radica  precisamente  en  p«o  ^  medular  del  inte- 

de  formación  de  un  nufvo  coSi^nm  1  '  T  ''®^  ®‘  P^°ceso 

que  emplean,  y  en  este  ^sreoí^eto  d^  ZT.  ^ 
comunicación  —objeto  de  su  examen  ^  como  usan  los  medios  de 

recoger  la  información.  analLa^  remaSa '^0^^"""^°^  '' 
de  su  trabajo,  de  manera  adecuada  al  tema  de  su  inda^dó^n.'^"®"  resultados 

to.  la  popularidad  de  e?oí píoduTt de"^aMl^a^^^  ^  nuestro  tiempo:  eléxi- 
tonovelas.  La  industria  edUorll  mexicana  V 

mercado  cada  mes  cosa  de_70  millones  de  eipmn^^rl  «I 

los  mexicanos-pueblo  de  aiiaífabetos  v  sp ^  cambio; 

dos  mil  cuatrocientos  millones  de  ^ 

cón  de  la  industria  de  la  cultura,  historietSTfo»r''"?"-  ^®P"«enta- 
mundo  del  arte  y  el  comercicL  ¡ntejiran  ■■»  nod!:?Qin?.T^  forman  pane  del 
^straccion.  de  control  y  ~  divergió»  ^ 

P^ot.  y  .e,  totetés  de  'PSÍ^ptr^^t^r:  d'“ 


itTf 


Vil 


-S  A.I  éxito  y  la  popularidad,  y  llevada  por 
Irene  Hemer  quiere  saber  el  |q  9verigua.  A  la  aventura  intelectual 

su  entusiasnio,  por  su  pasión  •  j¡j^.(pij|a;  en  todo  caso,  compañera 

lleva  con  ella  a  María  Eugenia  ^  ^^35.  Quieren  saber:  ¿Quiénes 

laboriosa  que  comparte  las  historietas  y  las  fotonovelas? 

producen,  distribuyen  y  consumen  en  w  ^  ^  relacionan  esos  productos 

¿Cual  es  su  lenguaje  «'pecífico,  su  origen^  cultura  nacional?  ¿Cuál 

con  otras  formas  culturales  y  qué  repre»  preguntas  principales  guían  su 
«  su  vslor  social  V  su  '“'“i»* cria  vaa  más  determinadas 
actiiédri  in,uis  .  «.  A 

,  SUS  rasgos,  sus 

concretas,  e^)ecíficas,  Irene  y  Mana  Eugenia  pre  ovnlimn  su  smnífirsc 

relaciones;  ofrecen  los  datos  que  recaban  y  s.stemat  an  exp  ican  «u  si^ifica- 

do;  proponen  lineamientos  generales  para  una  polítr  la, 

responsable-  en  este  delicado  campo. 


Explorar  en  ellas  el  mundo  fascinante  que  descubren  es  una  manera  de  ir  más 
alia  de  las  manifestaciones  inmediatas  del  fenómeno  que  fascina  e  inquieta; 
es  la  posibilidad  de  iniciar  su  conocimiento,  su  comprensión,  de  aproximarnos  a 
él  con  capacidad  crítica  y  creadora;  es  aumentar  la  viabilidad  de  dominar  y 
transformar  lo  que  nos  subyuga,  de  operar  sobre  lo  que  nos  fascina,  de  recrearlo 
y  superarlo. 


HENRIQUE  GONZÁLEZ  CASANOVA 


INTRODUCCIÓN 


El  sano  juicio  se  niega  a  captar  los  exhorbitantes  datos  que  resultan  de  la 
investigación  sobre  el  fenómeno  de  historietas  y  fotonovelas  en  México.  Los 
datos  se  cuantifican  y  rectifican  una  y  otra  vez  iefectivamente!  Cada  mes  se 
lanzan  al  mercado  en  nuestro  país,  aproximadamente,  SETENTA  MILLONES'^ 
de  historietas  y  fotonovelas,  i  más  de  un  ejemplar  por  hibíti^Ttel  G?  m'exicá- 
nos  gastamos  alrededor  de  doscientos  millones  de  pesos  mensuales  comprando 
monitos”.  Sin  embargo  son  comunes  los  comentarios,  acerca  de  que  nuestro 
pueblo  no  acostumbra  la  lectura.  IMillones  de  ejemplares  de  historietas  y  foto- 

novelas  consumidas  por  un  pueblo  de  millones  de  analfabetos  y  semi-analfabe- 
tos! 

Historietas  y  fotonovelas.  cuadernillos  que  relatan  historias,  eventos  y  cuen¬ 
tos  de  todo  tipo,  a  través  de  una  secuencia  combinada  de  textos  e  imágenes 
informan  uno  de  los  fenómenos  sociales  más  fascinantes  de  nuestro  tiempo' 

El  porqué  de  este  éxito  y  popularidad  rotundos,  es  lo  que  nos  proponemos  dar 
a  conocer  en  los  próximos  capítulos. 

Historietas  y  fotonovelas  configuran  un  universo  de  papel,  efímero  y  contem¬ 
poráneo.  Son  clara  representación  de  la  industria  de  la  cultura.  Su  lenguaje 
está  concebido  para  ser  consumido  por  las  masas.  Buscan  la  uniformización  de 
criterios  y  participan  de  las  leyes  del  espectáculo  contemporáneo.  Como  medios 
masivos  de  comunicación,  rara  vez  se  independizan  de  los  cánones  formales  y 
^  contenido  que  los  caracterizan;  ya  que  éstos  están  íntimamente  ligados  a  las 
formas  y  a  los  contenidos  de  la  realidad  social. 

Historietas  y  fotonovelas  forman  parte  del  mundo  del  arte  y  de  la  cultura  de 
masas,  se  inspiran  en  ellos  y  son,  a  su  vez,  cotizadas  musas.  En  cierta  medida 
deben  su  alcance  masivo,  al  hecho  de  que  como  criaturas  de  la  prensa  poseen  las 
ventajas  de  la  escritura  y  del  papel;  pueden  leerse,  releerse  y  regalarse. 

Historietas  y  fotonovelas  son,  apte  todo,  los  productos  de  una  gran  industria; 
mercancías  que  al  igual  que  refrescos  y  cigarros,  circulan  por  nuestros  mercados 
y  conforman  un  gran  negocio.  Aunado  al  poder  económico  que  generan  se 
encargan  asimismo  de  la  nutrición  de  nuestro  espíritu.  Sus  contenidos,  junto 
con  aquellos  que  producen  los  demás  medios  de  la  comunicación  de  masas, 
diseminan  por  el  globo  los  valores  morales,  intelectuales  y  religiosos  de  la 
burguesía  que  los  produce.  Conforman,  en  su  conjunto,  un  poderoso  instrumen¬ 
to  de  control  y  de  dominación  ideológico,  mediante  el  cual  se  garantiza  la 
sobrevivencia  y  el  desarrollo  cotidiano  del  gran  capital,  que  utiliza  todos  los 
adelantos  técnicos  y  científicos  a  su  alcance  para  crear,  a  través  de  una  externa 
variedad  formal,  un  contenido  fundamental:  el  de  perpetuar  y  reproducir  la 
sociedad  de  consumo,  y  en  el  caso  de  países  como  México,  el  de  reconfírmar  la 
continuidad  de  la  sociedad  dependiente  de  consumo. 


Hscmistificar  el  fenómeno  de  las  historie- 
£)  presente  tfiibaiP  es  i'" J  mercados  nacionales.  Para  ello  aborda- 
ütv  fotonowlas  se  ^  cuestiones  principales,  muy  relacionadas 
r/r,T.?»s  i  "r!e.«  y  <c.on<,«,«  como  porte  de  un  todo 
S™  «t  <e",u.c  ewecfflco  de  comunicación  eut  orígenes  y  sus  relaciones 
euliurei,  su  wnauaj  loc  i  v  III  La  información  acerca  de  su  realidad 

Sto^rrr»""  V  ouienes  produ«n  distriduyen  y 

lonel«y  lotonovelasenMéxico,(cap,tulo  11).  Poru  timo, su  valor 

soda)  como  pmducto-es  y  reproductores  de  un  modelo  cultural,  o  sea  como 
ideoloafa  Mediante  un  análisis  de  contenido  se  fueron  definiendo  los  valores, 
oustos  sueños  e  ideales  que  habitan  las  historietas  y  fotonovelas  en  nuestro 
^is,  y  sus  consecuentes  generadores  de  mitos  y  reflejos  del  comportamiento 
sobat  (capítulos  IV,  V,  VI  y  Vil), 


En  México,  al  igual  que  en  muchos  otros  países  de  economía  capitalista,  ha 
sido  imposible  desarrollar  las  extraordinarias  potencialidades  de  este  medio  de 
comunicación,  como  instrumento  para  elevar  el  nivel  educativo  y  cultural  de  sus 
cortsumidores,  por  el  hecho  de  que  su  producción  y  distribución  se  hallan  en 
manos  de  la  empresa  privada. 


La  gran  popularidad  de  historietas  y  fotonovelas  en  el  mercado,  es  una  prue¬ 
ba  fehaciente  de  la  accesibilidad  de  su  lenguaje  entre  el  pueblo,  no  sólo  en 
la  dudad  de  México,  sino  también  en  provincia.  ¿Porqué  el  Estado  Mexicano  ha 
dejado  a  un  lado  este  medio,  en  vez  de  implementar  con  su  utilización  masiva  y 
sistemética  algunos  de  sus  cometidos  educativos  y  culturales  más  importantes? 


A  diferencia  de  la  Mayoría  de  regímenes  oligárquicos  y  pro-imperialistas  que 
imperar)  en  América  Latina,  un  sector  nacionalista  del  gobierno  mexicano 
-sobre  todo  durante  el  régimen  de  Luis  Echeverría-  ha  intentado,  para  enfren¬ 
tar  los  graves  problemas  económicos  del  país,  conducirlo  por  una  vía  de  de¬ 
sarrollo  independiente  -por  supuesto,  dentro  de  los  marcos  del  sistema  capita- 
^,10  q^  implica  que  de  alguna  manera  ha  tenido  que  oponerse  en  el 
^  '^Perialismo,  viéndose  para  ello  en  la  necesi- 

‘>"'«1,  provocando  una 

^Tr  StSóT  LZT  En  el  plano 

datarrollar  una  oondencia  nactonalista'^-'*"/"''’'*'™  ^  eultura,  tendiente  a 
onamatografia.  Se  opsetvó  una  tandene  “ropo  de  la 

^tnantal  en  reladón  a  la  educad^,  y  áVcííZ'd  h 
Bf  nte  nml.  la  ofensrva  imperialista  Jhi,  l  gratuitos). 

••  ínidiciva  privada  mexicana,  no  solarrlTnte  hT^°  nativos, 

rmnte  «n  el  campo  de  los  medios  de  comunic  terreno,  especial- 

quifttndo  una  injerencia  cada  vez^rna^*¡"pn 'i''T  que  está  con- 

dtí  pueblo,  mediante  los  programas  de  ?  orrnación  intelectual  y  espi- 
fotonovelas,  la  publicidad,  ,  etóte?a^^  televisión,  los  números  de  histo- 

una  jM>i(tic8  para  que  sea  el  Pciaw» 

•  m  ata»  momentos  los  medios  rna«i'  ^  ^  ®^Presa  privada,  el 

vos  de  comunicación,  resulta 


„na  necesidad  de  primer  orden.  Negar  la  importancia  rie  i« 

^mediatas  y  mediatas  que  derivan  del  hecho  de  que  la  inirí»- 
'TZrrria  determinante,  a  ti  aves  de  la  cultura  masiva  i»  Pnvada  influya 

Ibío  mexl^nn-  V  9anc  ademfe  milloner^'^’J"  7;“ '' '’*>««  *' 
flortale^r  loa  interosea  *  loa  aectoroa 

o  de  la  doroineción  .roperialiata  CVnCt?  “nrSS'*:: 
^municación  y  la  información  de  masas  un  instrumento  muy  eficat. 

El  entretenimiento  sencillo  que  no  conlleva  otra  meta  que  la  de  orooiciar  el 
^eeanso  y  la  distracción  de  le  abor  cotidiana,  es  una  necesidad  social  contra!! 
,ue  resulta  absurdo  apuntar  el  fusil,  "El  drama  de  una  cultura  de  masas  consiste 
en  que  el  modelo  del  momento  de  pausa  se  transforma  en  norma,  en  sustitutivo 
de  toda  otra  experiencia  intelectual,  en  amodorramiento  de  la  individualidad 
en  negación  del  problema,  en  rendirse  al  conformismo  de  los  comportamientos  en 
éxtasis  pasivo  exigido  por  una  pedagogía  paternalista  que  tiende  a  crear  súb 
ditos  adaptados”  y  sobre  todo  en  agente  provocador  de  una  actitud  consu 
mista  que  prornueve  la  aceptación  inconsciente  por  parte  del  público,  de  los 
valores  y  las  acciones  responsables  del  subdesarrollo. 


Nuestra  posición  no  es  la  de  detractores  de  los  medios,  sino  por  el  contrario 
nos  proponemos  dejar  bien  clara  la  riqueza  y  el  potendal  creativo  del  lenguaje 
de  "los  monitos",  como  medio  de  comunicación  de  alcances  masivos.  De  la 
misma  manera  en  que  éstos  han  sido  convertidos  en  una  forma  natural  de 
ideologizar  al  pueblo,  pueden  y  deben  ser  aprovechados,  en  combinación  con 
los  demás  medios  de  la  cultura  de  masas,  para  elevar  y  desarrollar  su  conciencia. 
Esto  sólo  será  posible  en  una  labor  conjunta  y  simultánea  con  la  transformación 
revolucionaria  de  las  condiciones  económicas  y  políticas  de  la  opresión. 


La  presente  investigación  se  inició  en  octubre  de  1973,  adscrita  al  Centro  de 
Estudios  de  la  Comunicación  (  CEC  )  de  la  Facultad  de  Ciencias  Políticas  y  So¬ 
dales  de  la  UNAM.  Desde  que  comenzamos  el  estudio  de  las  historietas  y  foto- 
novelas,  consideramos  fundamental  la  necesidad  de  encontrar  formas  plásticas  y 
populares  para  dar  a  conocer  en  forma  accesible  y  útil  un  estudio  universitario  a 
todos  aquellos  que  no  tienen  acceso  por  diversas  causas,  a  los  recintos  de  educa¬ 
ción  superior.  Ideamos  en  primera  instancia,  un  proyecto  de  exp>osición-espec- 
táculo  que  ofreciera,  en  forma  divertida,  de  evento  participativo,  la  posibilidad 
a  todo  tipo  de  público  de  interesarse  y  comprender  en  forma  objetiva  un  fenóme¬ 
no  social  de  tanta  penetración  como  es  el  de  la  historieta  y  la  fotonovela.  Como 
parte  de  este  proyecto  global  presentamos  al  lector  el  presente  video-libro. 

El  impulso  inicial  para  desarrollar  este  trabajo  nos  lo  ofrecieron  con  entusias¬ 
mo  y  confianza,  Víctor  Flores  Olea  (entonces  Director  de  la  FCPS)  y  Henrique 
González  Casanova  (entonces  Coordinador  del  CEC).  Las  muchas  bajas  del  que¬ 
hacer  cotidiano  encontraron  siempre  en  Julio  del  Río  Reynaga  (actualmente  Di¬ 
rector  de  la  FCPS)  un  apoyo  consecuente.  En  las  diversas  etáp>as  de  la  investiga¬ 
ción  colaboraron  con  nosotras;  Jack  Seligson  (material  gráfico  y  audiovisual!. 
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^  e.^.^Kin  Asía  Guillermo  Orozco,  Ro- 
MinaPieckerewicki.  Mi(iuel^  la  ,  ^p^gl  Morales.  Víctor  Gu/. 

K.n.Ouir6,  R.f«..  En  e*  ^  tramitación,  correc- 

mán.  Issac  Palomar  y  Carlos  Olacnea.  ««ciencia  v  cooperación  riguro- 

dón  V  entrega  jtel  Departamento  de  Publicaciones 

oeción  en  el  camino  de  un  compromiso  histórico  de  clase. 


Por  último  agrad-jemos  especialmente  a  Ma.  del  Carmen  Ruiz  Castañeda  (en 
ese  tiempo’ Directora  de  la  Hemeroteca  Nacional),  su  colaboración  entusiasta, 
facilitíridonos  todo  el  material  acerca  del  tema  de  Que  dispone  dicha  institución; 
y  la  colaboración  Que  nos  prestaron  algunos  trabajadores  de  la  industria  de  his¬ 
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tas  o  permitiéndonos  la  utilización  del  material  gráfico  de  las  revistas  para  ilus¬ 
trar  el  presente  libro. 
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LENGUAJE  Y  COMUNICACIÓN 


..  Ki  r  «.necíficamcnte  de  historietas  antes  de  su 
Es  por  eso  que  no  podemos  gncontrar  su  germen  en  la  plástica  y 

producción  industrial,  pero  sí  pooe^  i^g  tiempos  es 

narrativa  universales.  No  «qs  comunica  la  circunstancia  social 

narrativo,  porque  abierta  o  simbólicamente  nos  com 

que  lo  produjo. 

.  .  ^  lonniuiipc  más  vivos  de  comunicación  humana,  ha 

*  expíilín,  aun  a  pesar  de  d'*'  ”ttura  la  arí*? 
catalogue  dentro  de  formas  concretas  como  la  P'^^ura,  la  escultura,  la  arquitec¬ 
tura,  te  música,  la  danza,  etcétera.  Como  vehículo  de  ex^ión  humana,  lo 
artístico  es  una  actitud  que  puede  echar  mano  de  todos  los  elementos  de  la 
«pn^ihílídad  nara  olasmar  la  realidad. 


Sin  embargo,  si  bien  toda  expresión  plástica  es  narrativa,  siempre  han  existido 
expresiones  plásticas  específicamente  narrativas  que  en  la  mayoría  de  las  oca¬ 
siones  han  relatado  hechos  en  forma  secuencial  y  con  un  sentido  didáctico,  o 
bien  con  te  idea  de  ser  asimilados  fácilmente  por  un  público  más  amplio. 


Entre  varias  instandas  de  este  tipo  de  creaciones  encontramos  los  códices  me¬ 
xicanos  -entre  ellos  la  Tira  de  la  Peregrinación  Precolombina-,  que  muestran 
la  versión  que  los  aztecas  dieron  al  mundo  de  su  peregrinaje  hasta  conquistar  el 
lugar  donde  se  asentaron  y  erigieron  su  imperio. 


Por  ejemplo,  Peter  Brueghel  nos  describe  en  El  juego  de  niru¡%  las  cír^tumhres 
de  su  época,  y  de  una  manera  realista  y  a  te  vez  fantasiosa  señala  los  vicios  de  iu 
sociedad  y  hace  alusiones  a  los  eventos  políticos  que  vivió. 


Otro  ejemplo  de  este  tipo  lo  proporciona  el  Invento  de  la  imprenta.  Aunque  los 
libros  no  se  hicieron  inmediatamente  accesibles  a  las  masas,  desde  el  siglo  XV 
se  imprimieron  hojas  con  imágenes  para  el  consumo  piopular  que  relataban  la 
vida  de  los  santos  rras  populares,  encerrando  cada  pasaje  de  su  vida  en  un 
compartimiento.  Hacia  fines  del  siglo  XV,  este  mismo  formato  fue  utilizado 
para  narrar  historias  de  guerra  y  amor. 

La  plástica  narrativa  ha  hecho  importantes  denuncias  contra  el  sistema  político; 
entre  ellas  las  de  artistas  como  Goya  y  Daumier.  Fue  en  el  siglo  XVI II  en  Inglaterra 
donde  se  utilizó  por  primera  vez  la  sátira  política  como  medio  para  denunciar 
los  males  sociales.  El  pintor  inglés  William  Hogarth  combinó  formas  literarias  y 
teatrales,  y  pintó  grandes  cuadros  donde  mostraba  en  tono  satírico  la  hipo¬ 
cresía  de  la  vida  en  los  salones  elegantes  y  retrató  escenas  de  los  barrios  bajos  de 
Londres.  En  la  misma  época  los  alemanes,  preocupados  por  consolidar  el  lugar 
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I  eociedad  llevaron  al  dibujo  estas  inquie- 
que  le  mujer  casada  debería  tener  en'»  ^  y  ^it,d  crueles  y  trágicas, 

tudes  morales,  que  resultaron  "''’»°  infligía  a  la  mujer  que  dominaba 


a  su  marido  y  su  familia. 


La  caricatura  europea  tuvo  su  apogeo  a  fines  del  siglo  XVIII  y  a 
mediados  del  XIX.  Para  nuestro  estudio  resaltan  expresiones  como  las  del 
alizo  Rodolphe  Tópffer,  quien  escribía  historietas  ilustradas  como  las  aventuras 
del  "Señor  Crypto^me"  o  el  "Señor  Jabot"  (1799-1846);  o  las  del  alemán 
Wilhelm  Busch,  quien  ilustró  sus  propios  poemas  a  veces  satíricos,  a  veces 
mofslist»  como  los  de  Max  y  Moritz,  que  tuvieron  gran  popularidad.  El  francés 

"Christophe",  realizó  la  aproximación  más  cercana  a 
K)  que  sería  la  histoneta  actual  con  La  Familia  Fenouillard  (1889). 
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Por  otra  parte,  es  innegable  la  influencia  de  pintores  como  Toulouse  Lautrec  en 
el  estilo  de  los  primeros  historietistas.  Este  artista,  valiéndose  de  las  nuevas 
técnicas  de  impresión,  realizó  bellos  carteles  que  retratai  la  vida  parisina  de 
aquella  época. 

Los  artistas  que  sobresalieron  en  la  creación  de  este  tipo  de  historias  Ilustradas 
y  en  la  caricatura  política  y  cómica  fueron  muchos;  las  Imágenes  de  Epinal  se 
podrían  mencionar  como  otra  aproximación  cercana  a  lo  que  hoy  conocemos 
como  historieta,  lo  mismo  que  las  historietas  mudas  que  invadieron  las  revistas 
francesas  a  partir  de  1880. 
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luí  et  a  (aire  om*  portre  de  loto. 
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Es  «n  el  año  de  1896  cuando  aparece  The  Yetlow  Kid  iti  Niño  AméffUoi,  le 
primera  historieta  destinada  al  consurrw  masivo  en  la  prerrsa  norteamericana. 
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Algunas  de  las  expresiones  narrativas  más  importantes,  además  del  teatro,  son  el 
cine  y  desde  luego  la  fotografía,  que  surgen  a  fines  del  siglo  pasado:  los  Her¬ 
manos  Lumiere,  en  París,  proyectaron  la  primera  función  de  cine,  a  la  cual  no 
se  le  auguró  un  gran  futuro  en  un  principio.  Para  llegar  al  cine  sonoro  habrían 
de  esperar  hasta  1926,  misma  época  en  que  la  historieta  ya  había  hecho  plena¬ 
mente  su  aparición  y  se  preparaba  para  la  década  de  los  treintas,  considerada 
como  su  época  de  oro. 

En  México  también  aparecen  a  fines  del  siglo  pasado  historias  mudas,  ilustracio¬ 
nes  reproducidas  por  la  fábrica  de  cigarrillos  "El  Buen  Tono"  para  obsequiarlas 
dentro  de  sus  cajetillas  de  cigarros.  La  idea  de  incluir  estas  estampas  dentro  del 
producto,  además  de  promover  su  publicidad,  surgió  gracias  a  la  influencia  que 
tuvieron  en  ese  tiempo  las  novelas  por  entrega  de  autores  afamados  como 
Charles  Dickens. 


.  *. «» n»»-  -  -s^v* 

poniur  no  ConoHo.  h 

I1»OOI  fí  CMnííto  «M*»  IHWl.  ••*•'»  E"  MÍ».coe«^irt«»  con, 
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Eijo  del  ÍUiaizote 


rf»t.rric*  oí ; 


t  —  p«ntw  á»  lot  muroNtOi  nwvkanot  «en  uno  tmtonclo  Importonto  como 
fUfTotWo  pMitIco,  pu«B  *  vfnculoron  «I  puoMe  y  'Ofl«j«ran  «i  ooncKcMn  «odot.  . 
Ologo  Rivoro  p*Oiinobo  on  fom>o  fnuni  lo  MMorlo  do  lo  Rovoludón  y  lo  WtuO' 
ddn  dü  oMnpoMno.  dol  hombfo  producior.  odcotoodo  por  o4  copotot.  ^ 

jootf  Clomonto  Oroteo  docto:  "Coi  buonoo  muroloi  «on  roolmonio  Biblioo  pin- 
todoi  y  ol  puoblo  loi  nooooito  tonto  como  loo  BlWloo  hoModoo.  Hoy  mucho  gmto 
quo  no  puodo  loor  libreo;  on  México  oo  muebiolmo.*'' 

En  ol  ofto  600  ol  Popo  Grogorio  yo  hoblo  oxprooodo  uno  idoo  «omoionto,  con  lo 
quo  dotarufió  o  impuloó  loo  pintxiroo  on  loo  )glo«iot  quo  oontroriobon  lo  trodición 
hobraico:  "Pormltlnrtof  loo  plnturoo  on  loo  iglooioo  -doefo-  poro  quo  loo  hombroi 
quo  no  puodon  loor  puodon  rniror  loo  muroo  y  loor  on  oIIm  lo  quo  no  puodon 
loor  on  loo  libroo."* 


A  pesor  do  todos  oitoo  oiomploo,  oo  rtocooorlo  repetir  quo  no  podemoo  hoblar  do 
historiota  antas  de  su  producción  industrial.  Su  forrrw  y  su  contenido  están 
desdo  un  principio  determinados  no  por  sus  posibilidades  ormo  rrwdlo  do 
comunicación,  sino  por  las  leyes  del  mercado.  Los  '*monitos"  formvt  porte  dol 
mundo  de  la  sociedad  de  consumo;  son  una  de  las  formes  de  enueioniiruento  di 
la  poderosa  industria  del  tiempo  libra.* 
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*  Var  «I  'ApondlM  CrowqtOpeo". 


HISTORÍETA  y  arte  por  el  arte 


HISTORIE'^  » 

.  .  ^  los  instrumentos  más  efectivos  cié 

Tr^lidonelnwte  *1  „^rc8  con  claridad  en  qué  forma  ,e  h, 

conodmiento  soc«l.  Su  traN^^»  ^  ^ases.  La  v.sión  del  mundo 

dado  la  historia  en  el  campo  de  ^  conocemos,  es  la  qu® 


I  I  Km  "arte"  tal  como  tó  utíltíamos  en  estos  tiempos,  wlificando  una 
l¡rpá“!  mi.™,  no  e»..tó  .n  épocas  pasadas.  El  arte  era  consi. 

defado  un  medio  de  expresión  y  no  una  meta. 


f™  w  de  hecho  sioue  siendo  una  manera  de  fijar  los  valores,  las  creencias  y  los 
^timíita  de  la  dase  dominante.  El  artista  fungía  como  plasmador  de  esa 
miídad  por  (o  que  su  lugar  en  la  sociedad  dependía  fundamentalmente  de 
quienes 'le  ofrecían  la  oportunidad  de  crear  sus  formas  y  sus  contenidos  (estos 
twiceptos  no  pretenden  negar  el  hecho  de  que  en  todas  las  épocas  han  surgido 
artistas  rebeldes). 


El  status  del  artista  dio  un  vuelco  importante  (ya  enunciado  en  el  Renaci¬ 
miento)  en  el  siglo  pasado.  Oe  las  entrañas  del  arte  nació  un  hijo  rebelde 
conoddo  como  wiguardía,  que  pretendió  independizarse  de  la  estructura 
mental  de  su  clase;  es  decir,  un  grupo  otrora  representativo  de  la  clase  domi¬ 
nante  tomó  como  abanderados  a  la  cultura  y  el  arte  y  los  transformó  en 
instrumentos  ajenos  al  mundo  social  para  utilizarlos  en  su  cri'tica  contra  los 
otros  sectores  de  su  misma  clase,  o  sea  para  declararles  la  guerra. 


Este  fenómeno  se  explica  en  gran  medida  en  dos  vertientes  simultáneas:  poi 
ufM  parte,  en  la  comprensión  del  individualismo  -la  norma  ideológica  más 

'í  te  cultura  moderna  de  occidente-,  y  por  otra  en  el  desarrolle 
tndustnal.  pilar  fundamental  de  nuestra  era. 


e!  capitalismo  ha  requerid 
^  «^P'otar  a  otros  ) 

través  del  advenimiento  de  la  trabajo  ajeno.  Es  por  eso  qi 

ludón  Francesa,  se  aSlieron  ^  especialmente  después  de  la  R 

erada  y  pueblo,  y  se  estabtedó  un  obvias  entre  ar 

los  hombres  iguales  ante  la  ley"  Esta  ‘^°"S'deraba  "a  ti 

con  la  vieja  unidad  amo-esclará  u  rompió,  entre  otras  C( 

^cio  de  una  lucha  abi^  eníe  iL  Proteccionismo 

Ktote  el  éxito  individual  que  dejaron  «lílT'  ejemplos  los  te 

' •'  'woon  "orteanerieino  ' 


El  fenómeno  del  "arte  por  el  arte"  -como  se  ha  denominado  desde  el  siglo 
pasado  a  la  teoría  que  sostiene  a  las  obras  de  los  artistas  "rebeldes  y  vanguardis¬ 
tas"  de  que  hablamos-  es  un  resultado  directo  de  esta  concepción  Indlvidua- 
lista  -de  éxito-  que  plantea  la  democracia.  Una  de  las  características  princi¬ 
pales  del  artista  a  partir  del  Renadmiento  es  precisamente  su  exigencia  de 
autodecisión  y  libertad  de  expresión. 

Esta  concepción  provocó  que  los  artistas  se  convirtieran  cada  vez  más  en  agen¬ 
tes  libres,  tanto  en  su  producción  artística  como  en  su  decisión  personal  do 
participar  en  actos,  revueltas  y  críticas  sociales.  En  Europa  muchos  de  ellos, 
especialmente  durante  la  primera  mitad  del  siglo  XIX,  fueron  revolucionarios 
auténticos,  que  consideraron  necesario  demostrar  que  los  cambios  socio— polí¬ 
ticos  afectaban  la  estructura  artística  y  cultural  al  mismo  tiempo.  Por  conside¬ 
rarse  agentes  libres,  ponían  en  duda  las  injusticias  de  un  sistema  económico  y 
político  que  mantenía  a  la  meyor  parte  de  los  seres  humanos  en  la  pobreza  a 
costa  de  la  riqueza  de  la  minoría  de  la  humanidad.  Como  se  sentían  libres, 
creyeron  que  sus  decisiones  individuales  podían  poner  en  jaque  a  las  fuerzas  del 
astablishment  y  optaron  por  criticar  a  la  burguesía  sin  convertirse  en  proleta¬ 
riado.  Sin  embargo,  su  ilusión  individualista  de  libertad  pronto  se  vio  empa¬ 
ñada.  Muchos  artistas,  desilusionados  ante  su  realidad  política  y  cultural,  impo¬ 
tentes  para  provocar  un  cambio  social  efectivo,  se  refugiaron  en  lo  que  desde 
entonces  se  tornó  en  la  gran  evasión;  el  arte. 


La  contradicción  de  un  sistema  propugnador  de  hqmbres  libres  y  cantor  del 
desarrollo  individual  se  hizo  evidente  desde  un  principio,  ya  que  más  bien  se 
trataba  de  un  mundo  que  anteponía  la  marca  registrada  al  individuo.  Los  ar¬ 
tistas  "rebeldes",  los  bohemios,  se  mantenían  en  su  creencia  de  que  había  que 
salvar  al  individuo  por  encima  de  todo.  Muchos  de  ellos  fueron  conscientes  de 
que  el  verdadero  núcleo  de  la  estructura  social  era  un  proceso  de  alienación  y 
fragmentación,  causa  de  que  no  fuera  posible  el  desarrollo  de  todas  las  poten¬ 
cialidades  de  los  hombres,  y  se  rebelaron  contra  el  mundo  burgués  y  sus  con¬ 
venciones  que  tornaban  todo,  incluso  a  la  obra  de  arte  y  a  ellos,  sus  creadores, 
en  mercancías.  Su  rebeldía  actuaba  fuera  de  contexto  en  la  desesperanza;  fue 
una  romántica  obsesión  que  sólo  logró  una  labor  fragmentaria,  acorde  con  su 
realidad  industrial  de  sobreespecialización  y  parcelación  de  la  vida. 


Por  no  poder  actuar  en  el  contexto  político  y  económico  desde  su  posición  de 
clase,  dichos  artistas  se  refugiaron  en  la  búsqueda  de  la  armonía  del  quehacer 
humano,  en  la  realización  de  obras  de  arte,  o  sea  en  una  ocupación  también 
fraccionaria  a  partir  de  un  aparente  aislamiento  social;  el  arte  fue  la  única 
trinchera  que  les  brindaba  el  sistema  para  defender  su  libertad. 

Desde  ahí  exigieron  total  independencia  creativa,  y  como  consecuencia  su 
preocupación  se  tomó  fundamentalmente  estética  y  sus  obras  fueron  cada^vez 
mas  las  expresiones  de  vivencias  personales. 


xpresion  ae  un  ««.uv,  uc  omihio  .  ci  único  orden  aceptable  tlanteaba 
elím^'hT  '  imponer  a  la  naturaleza  al  ordenar  el  áos  que  m 

blbllfet°S.  «n  una  nueva 


tie  los  tres  niveles  dentro  (j( 
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rnodía  ser  diftKWite.  ¡deológico  repr^. 

umpoco  podía  ^  con  los  otros  dos  nivele, 
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^nda  la  organiraoón  _ ¡ustamente  al  revés  de  corno 
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funda  la  o»tp"’‘—  -  «lantea  ¡ustamente  al  revés  de  corno 

,  A  u  creación  «rtística  se  ¡  Estancia  económico-poirtic, 
E,  proceso  f«l  «tos  «rt'sW- ^  p^fg  caminos  optativo, 

«,  ü  histona;  $in  emOargo 


haI  arte  se  desarrolló  todo  un  aparato  espea  al  izado; 
Va  organizar  el  ^  función  era  la  de  ser  mediadores  entre 

;^^SÍÍSb  fSbliw.  Esteban  ahí  para  explicar  al  burgués  la  creador, 
listics,  para  hacérsela  accesible. 


[isticí.  para  hacérsela  accesiDic. 

oran  antktod  de  s»!»''».  »  P»'  f  dedicaron  en 

^  «rae.  Además  eparedó  el  Estado  como  elemento  orgat» 
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Oe  imnera  que  ei  arte  moderno,  primero  criticado  y  rechazado,  y  el  artiso 
bohernio  rebeide  y  solitario,  mártir  y  héroe,  entran  por  la  puerta  gran^  al 
mundo  (¿I  establishfnent  Lo  rechazado  por  diferente  y  subversivo  penetró  asi 
en  d  c/roüto  producción— consumo-producción.  De  ser  lo  prohibido,  se  torno 
en  k,  deseable.  El  artista  que  antes  se  moría  de  hambre  ahora  es  colmado  * 
éxitt,  y  riqueza,  excepto  en  un  periodo  del  Renacimiento  (Miguel  Angel  y 
Ratei.  por  ejemplo),  el  artista  nunca  había  escalado  un  lugar  tan  elevado  enb 
sociedad  Ahora  su  sitio  estaba  al  mismo  nivel  que  el  del  burgués,  e  inclusa 
tenia  ventajas  sobre  éste,  pues  él  era  el  hombre  que  la  sociedad  había  escogida 
para  percibir,  sentir  y  conocer  la  realidad.  Era  el  hombre  que  decidía  el  gdstc 
burjiés  y  que  obligó  a  la  burguesía  a  tolerar  su  exhibicionismo  y  a  admirar*' 
excentricidad  Se  trataba  del  burgués  que  en  su  mundo  de  parcialidad  y  sobre** 
pedaiizaoón  había  dorado  ios  barrotes  de  la  torre  de  marfil,  donde  otrora* 
habían  refutado  los  artistas  de  la  modernidad. 


y  y*  ‘=®S‘  ^bía  olvidado  su  añorada  haza 
*  *  focúl;  creaba  para  el  arte,  un  arte  que  volvía  abiertar 

Pfomoviwdo.  desde  ahí,  el  prestigio 


final  de  la  rebelión  plástica  en  el  artístico,  ya  que  comienza  al 

mundo  burgués,  y  cuando 'sus  descubrí  mientn!  entra  de  nuevo  al 

tados  por  éste.  Un  momento  en  el  qL  admirados  y  acep- 

subversión  y  escándalo,  sino  más  bien  el  caminr^^  modernas  ya  no  significan 
juego.  En  fin,  la  historia  epa^  cLdoX?,»  "S**  ** 

al  hogar  del  que  se  había  alejado  temporalrronte. 

Al  no  abandonar  jamás  su  oosición  Ha  axis»»  •  _  ^ 

guardia  fuá  Incapas  da  proponer  un  arta  rap'ra»ÍSÍTO  *  l«'^“,íí;.''do”2; 
clases  mayoritanas,  y  por  lo  mismo  ren-PcA  a  i»  ~w.-  -x  j.  .  I» 

Si  bten  en  un  prindpio,  a  regañadiames,  al  artisti 
grandes  errónea  da  pubLcidad.  ingeniaría  y  aarodlnámto  y  XálodJl 
las  de  los  medios  masivos  de  comunicación  que  reoresentan  rr^iL  -  * 

otra  forma  artística  a  la  cultura  da  nuestro  flemp^.'^  " 


En  este  contexto,  le  hístoneta 
w  puede  plantearse  como 
o  anti-arte,  sino 

como  un  lenguaje  ptast«»V  « 

que  encame  nuestra  reelioeo 
como  sociedad  de  consumo. 
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En  un  principio  la  historieta  surgió  dentro  de  las  tradiciones  plásticas  como  un 
„  tito  íeo"  que  no  aspiraba  a  la  calidad  de  arte  "culto",  puesto  que  su  fun¬ 
damento  era  el  de  crear  una  industria  cultural  de  grandes  alcances  económicos. 
Hoy  s®  i'®  integrado  con  sus  infinitas  posibilidades  formales  a  la  categoría  de 

noveno  arte. 


Con  la  historieta  se  ha  cerrado  un  círculo  en  el  que  se  conjuga  perfectamente  la 
realización  individualista  del  arte  por  el  arte  con  las  producdones  masivas  de  la 
industria.  En  la  historieta  puede  tener  lugar  el  gran  arte  en  cuanto  a  calidad, 
'  con  la  indudable  ventaja  de  su  enorme  alcance. 


Sm  embarg^  los  sobreviviente,  de  las  corriente,  del  arte  por  el  arte  han  prefe¬ 
rido  f®' nH*^*"*  «tanque,  tratando  de  recapturarlo 

nuevamente  en  el  mundo  ya  moribundo  del  arte  de  los  museos  de  las  «lerías 
del  coleccionismo  y  de  las  publlcacione,  de  lujo”  No^“S' i 
justamente  el  planteamiento  que  hace  de  la  historieta  un  medio  de  comun?ca. 
ctón  rea  nrwnte  artístico  es  su  capacidad  de  penetración  masiva,  con  posibilida 
des  de  vinculare  realmente  con  todo,  los  sectores  de  la  sociedad  y  dewrollarse 
de  forrra  Ilimitada  como  lo  que  es:  un  lenguaje  de  comunicación  ecléctico  rico 
en  posibilidades  plásticas  y  narrativas. 


.macaca  / 


'  er  Figuration  Narrativa  (a  history  of  tha  Comtc  Stripf,  Pi«rrt  Coupteri^  y  CX  M«uf 

C,  Horn.  by  société  Civile  D*  étuóes  tt  De  Recherchts  Des  Littératuref  Dessinees  1967 

historietas  de  arte  que  aperecieron  desde  1962,  entre  lee  que  »  cuen^  Barbarailm  Sm  Ow 
Xam  (1967),  Las  Aventuras  de  Jodeéte  (1966),  Vatantina  (1970).  etcétm  (casi  toctes  con  un  veior  de 
65  francos,  1968).  Se  hicieron  reediciones  de  loe  mejores  númeroe  de  Tari^,  Las  Pmdas  Nickaéés,  Walt 
Disney,  etcétera.  También  se  crearon  orgenlsmoe  como  el  CELEG  (Centro  de  Estudioe  de  Litaratufie 
Gráfica),  que  empezó  como  Cluó  das  Bandas  Oasténéas  en  1962;  el  SOCERLIO  (So¬ 
ciedad  de  Estudios  e  Inveitiodones  de  ias  Literaturas  Dibujadai).  intasado  en  1964,  ocgvUzadDf  de 
Ja  exposición  Banda  DessJnéa  et  Figuration  Narrativa  (Tira  Cómica  y  Figuración  Nvratíval  en  el 
^eo  de  Artes  Decorativas  de  Pari's,  en  1967;  e(  Grupo  de  Estudk>  de  les  Literaturas  Pooiiares  v  de  la 
imagen  en  España,  etcétera. 

*•  •"  *•“«»  V  York,  donas  « c«kwn 

«ntero  internados  an  algún  stpacto  da  te  hátoriate.  En  México  «a  hmdó  te 
“*•«  Ttecullos".  qua  pratanten  axposicionaa  an  ai  i>tetecio 
aaiMi  (Ja  Bellas  Artes,  en  las  que  los  "monitoe'^  oolocedos  en  los  muros  como  cuadros  de  i 
cottipiten  con  el  resto  de  las  obras  de  arte  que  ahí  se  exhiben. 

^  ^  aibums  de  lujo  se  han  publicado  antologíes.  monograffes.  revistas  ^ 

les  espeaalizadas  an  (Aferentes  pafses,  albums  pare  cdecdonar,  etcéfeira.  ^ 


No  es  extraño  que  se  pretenda  encerrar  a 

el  arte.  Eso  no  refleia  más  que  nuestra  realidad  social,  nuestra  tradicional  po. 
Iftica  cultural,  que  ha  dividido  siempre  a  la  cultura  en  creación  para  las  élites 
clasistas  y  en  creaciones  dedicadas  para  las  mayorías. 

El  arte,  en  gran  medida  reflejo  y  reproducción  ideológica  de  una  estructura 
social,  puede  trascender  sólo  excepcionalmente  las  barreras  impuestas  por  su 
infraestructura  social.  Esto  será  un  hecho  en  la  medida  en  que  el  arte  y  en  este 
caso  la  historieta,  se  produzca  por  la  clase  dominante  (empresa  privada)  para  el 
consumo  de  las  mayorfas. 


Aunque  la  historieta  se  plantea  como  una  forma  de  cultura  popular,  en  realidad 
se  trata,  una  vez  más,  de  una  foimta  de  cultura  propuesta,  planteada  y  pro¬ 
ducida  por  la  clase  dominante.  Es  el  reflejo  y  la  representación  de  las  estruc¬ 
turas  sociales  en  las  que  vivimos,  y  solamente  promoviendo  un  cambio  en  este 
sentido  es  como  la  historieta  podi4  ir  adquiriendo  otras  características  y  desa¬ 
rrollar  sus  potencialidades  como  lenguaje  específico  de  comunicación. 


APENDICE  CRONOLÓGICO 


tona  de  tas  historie^  en  los  Estados  Jnidos.  Román  Gubern  enw  libro  El 
de  doe  inagnatn  de  la  prensa  de  Nueva  York",i’  competencia 

tencia  por  el  control  del  mercado  SrtodStto  ou“lÜ^r‘d.'^l'  “"r 
^enas  de  diarios  Pulitaer  y  Hearst  (propietarlM  de  rOe  /Vew  Y í*  y'S 

nuevo  elemento  periodístico  para  incrementar  el  «ractivo  de  sTprSuSTe 
imponerse  en  el  mercado.  Conscientes  de  míe  ei  •  Proauao  e 

mentaba  wnsiderablemente  los  domingos  -debido  a  la  mayí  SírbilidTd^tte 
tiempo  libra  en  ese  día-,  incluyeron  en  lo,  suplementos  dominé 
ción  con  Ilustraciones  hu^rísticas.  en  la  cual  la  caricatura  fíriodírtfca  « 
modificó  progresivamente  hasta  adquirir  secuencia  narrativa.  ** 

De  este  manera  la  historieta,  en  su  formato  periodístico  dominical  inicia  su 
difusión  comercial  masiva.  Es  importante  destacar  que  ésta  no  huSerá^i* 
llorarse  si  en  «e  momento  el  nivel  de  impresión  y  reproducción  de  lílrw 
gráficas  no  hubiera  esado  «n  desarrollado,  y  si  las  exigencias  de  la  compjlém 
cía  capiBlista  no  hubiesen  ptanteado  la  necesidad  de  incremenur 

mente  ItK  atractiyos  y  la  noyedad  de  los  productos  periodísticos  pata  consolidar 
su  mercado  y  crear  nuevos.  vAjusunodr 

dentro  del  periodismo  norteamericano; 
Hearst  crea  la  primera  agencia  distribuidora  de  material  informativo,  literario  y 
de  entretenimiento  para  los  diarios  de  su  cadena,  que  incluye  todo  tipo  de 
noticias  penodírticas,  crónicas  deportivas,  artículos  de  divulgación  científica 
pasatiempos,  etcétera.  Posteriormente  surgen  otras  agencias  de  este  tipo  qué 
venden  material  periodístico,  tanto  en  los  Estados  U^dos  como  en  el  wtran- 
mn  del  International  News  Service  de  la  cadena  Hearst.  aparecie- 

International,  la  United  Featu- 
res  Syn^cate,  el  Chicago  Tribune-New  York  News  Syndicate.  el  Bell  Syndi- 

Stnr!?t  I®:  agencias  que  se  encargan  de  la  difusión  internacional  de  las 
historietas  elaboradas  en  los  Estados  Unidos. 

México  tembiéri  se  encontraba  entre  los  clientes  de  las  agencias  norteamericanas 
distribuidoras  de  material  periodístico.  En  los  años  veinte  los  diarios  mexi- 
ranos  importaban  historietas  que  compraban  a  las  diversas  agencias  estadouni- 
^nses.  Sin  embargo,  era  frecuente  que  los  cartones  (moldes  ligeros  que  se 
viaban  en  lugar  de  los  originales  o  las  pesadas  planchas  de  impresión)  llegaran 
nnL  °“sionando  serios  problemas  a  los  editores  mexicanos,  quienes  se 
Q  aban  sin  nteterial  para  sus  diarios  en  el  último  momento.  Esta  situación  fue 

que  los  motivó  a  adoptar  una  política  de  sustitución  a  este  tipo  de  importa- 
cion6s,  ^ 


Román  Gub.rn,  f  /  hnguAi*  d»  lo*  cómic*.  Bordón*.  EdlcionM  P«»ln«ii«.  ,974.  p.  15y 


i"  "9“''»  “  '=  '>"»  «Rieron  la,  pro 

*^*Nr.rtPnmi4rirfl  <M>  iniri  '  Sorprendente, 

rece  en  México  desde  1 934.  modalidad  de  producción  que  apa 

Las  historietas  de  los  suplementos  dominicales  de  los  diarios  ossan  a 
convertirse,  además,  en  publiMciones  independientes  de  la  prensa.  Ya  mencio¬ 
namos  que,  en  sus  inicios,  las  historietas  insertas  en  los  periódicos  cumplían  con 
la  función  de  ofrecer  un  nuevo  atractivo  para  sus  lectores  v  que  en  (Pasiones 
fueron  util.eade,  por  dwr«,  compailfa,,  incluyendo  a  la,  ^?,or'a,  de  d“r°o,  y 
semanano,  corno  forma,  de  publicidad  gráfica.  Sin  embargo,  todayfa  no^ 

'.ñonn^  r  comerc¡aln4n,e  coL  prm 

ducto  autónomcr.  Cuando  esto  sucedió,  en  base  -preci»nwnte-  a  criterio, 

mercantiles,  se  ctecidió  lanzar  la  historieta  al  mercado  de  consumidores  Z 
"entretenimiento  como  un  producto  más.  E,  entonces  cuando  la  h1""iet 
demuestra  ser  una  mercancfa  con  gran  atractiyo  y  penepación  entre  un  extenso 
publico  lector,  y  con  extraordinarias  posibilidades  de  áxito  comercial. 

Su  nueyo  formato  es  de  fascículos  tipo  tabloide,  con  yariacione,  en  su,  dlmen. 
, iones  y  nume  o  de  páginas.  Estas  reyistas  estaban  integradas  con  mattrX 
enyiados  por  las  agencias  norteamericanas,  y  con  historietas  elaboraos  e“ 
México  por  los  mismos  artistas  que  también  las  creaban  para  los  diarios. 


ttnOWAlWIÍOlSJv/ 


ARTR?  .TI 


PARA  ÑIÑOS  DE  100  MESES  A  IDO  ANOS 


»So  II  j  3AYm~L5  KiíaksQRIhIARiil*))  i  ¡ZaTII 


EL  SECRETO  DEL  CASTILLO 


Pida  su  próximo  número  cou  aBticip<WHÍn  v 
no  perderá  el  principio  de  U  estupenda  histo¬ 
rieta  de  “X  -  9  •  EL  .\GFNTE  SECRETO 


En  México,  la  precursora  de  esta  nueva  ínHii«tria  a.  i..  • 

publicó  Paqum  fin  1934,  abriendo 

productoras  de  historietas.  Al  año  siguiente  Editorial  i  com^flfa* 

1^0  Paquita  Chico,  y  en  1936  a^re^  ÍSh 

H«tt  ,a  fecha,  nm^„.  Publicar, 

tfsimos  tirajes  que  caracterizaban  a  Peoin  la  reui.ta  He.  ' 

de  la  época.  Ramón  Valdiosera,  dibuianté  v  aroumoiHUi,  popular 

los  inicios  de  su  producción  en  México  afirma  nua  «>  »  desde 

res  diarios  de  esta  revista,  y  que  iñSí  J  h 

demanda  dominical.  '  ^  ®  “"tidad  se  duplicaba  para  satisfacer  la 


También  an  1936  afwrecen  Chamaco  Chico  y  Chamaco  Grande 
diaria  y  semanal,  respectivamente.  En  esc  mismo  año  salió  al  mer  *^*^*’**’^ci 
historieta  que  siguiendo  el  estilo  de  todas  estas  revistas,  publlf»^ 
mente  materiales  nacionales  y  de  importación.  ’  con¡.^ 


Ésta  etapa  de  auge  mercantil  de  la  historieta  en  nuestro  pafs  ha  siq 


como 
era  elevadas! ma 


A  partir  de  esta  época,  la  industria  de  la  hi.wu*.  u  u 
coiTtinuo.  al  cual  contribuyó  en  gran  med^ri  crecimiento 

_ _ _  Ha  dibujantes  y  argumentistas  sumiarnn  de  que  de  las  filas  mismas 

laj^a  de  om  de  la  historieta  mexicana.  En  este  periodo  laT'^'‘^<^  ^íret  Lozano.  Manuel  de  Landa  clr  ^vZlT  m 

(vadísima  y,  desde  luego,  la  competencia  entre  editora.  vargas  Dulchá  son  algunos  de  Im  ^  '*  V  Yolanda 

fundaron  sus  propias  editoras  W.toriet.stas,  que  con  el  tiempo 

Sin  embargo,  convertirse  en  editor  v  comnatir  .1 

Por  ello,  la  clave  del  éxito  comercial  mi«^I  .!  groado  no  es  tarea  fácil, 
modalidades  como  la  fotonovela  las  minl-histMfeta"*^*^^'"’*!"^'*  nuevas 
ñeros  más  atrevidos  (terror,  violencia,  pornograf  ía.  etSte^rár’*'’  *"''*"  ^ 


6di  toras  era 

La  entrada  de  este  nuevo  producto  al  mercado  exigía  una  enorm 
inven  bva  por  parte  de  sus  creadores  y  editores  para  destacar  e  irn 
los  demás.  Las  compañías  editoras  peleaban  por  los  realizad  SOL 

quienes  aprovechaban  la  gran  demanda  para  solicitar  elevados 
trabajo.  Todos  ellos  experimentaban  nuevas  técnicas  y  modalida!t*'^'°*  >^1 
un  carácter  especial  a  sus  creaciones,  con  el  objeto  de  superar  e 
publicaciones  de  otras  empresas  productoras  de  historietas  " 


ventas 
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ais  NOTA:  Se  ha  Btirmado  que  la  fotonovela  et  de  orinen 
italiano  y  d«8  de  1947.  Sin  embargo,  a  prl^i- 
píos  de  la  década  de  los  cuarentas  nos  encontra¬ 
mos  con  fotomontajes  hechos  por  mexicanos 
por  ejemplo  "Pokar  de  Ases"  de  R.  Valdiosera  eri 
la  historieta  P/hocho  (1943),  "Revancha"  de  Jo^ 
sé  G.  Cruz  en  P/nodio  (1944).  Por  estas  fechas 
también  encontramos  adaptaciones  de  películas 
del  cine  nacional  e  internacional  a  las  historietas 
en  forma  de  cine-novelas  como  "Doña  Bárbara 
con  María  Félix,  que  apareció  en  Pinochñ 
(1944).  V  "Lágrimas  de  Antaño"  con  Betty  Oavis 
en  A/nocóo  (1943).  ' 
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LA  VIDA  DE  ““ 

CHUCHO  El  HOTO 

íH(-  ¥’  \tfsm  I  -vMaé  *  " 


R  F,  V  A  N  C  íl 

POR  40«E  u.  CRITE 


LA  historieta 


uiNM  MlbTORIA 
MEDIANTE  LA  COMBINACIÓN 
DE  IMAGENES,  TEXTOS 
SONIDOS  Y...  SÍMBOLOS. 


t 


LA  COMBINACIÓN  DE 
ESTOS  ELEMENTOS  EN 
UNA  SECUENCIA  NARRATIVA 
ES  LO  QUE  CONFORMA 
EL  LENGUAJE  ESPECÍFICO 
DE  LA  HISTORIETA. 


29 


Antes  de  que  existiera  la  historie¬ 
ta,  los  textos  de  los  libros  ilustrados 
se  colocaban  al  pie  de  los  dibujos,  o 
al  lado  d£  éstos.  No  se  lograba  una 
integración  perfecta  entre  el  texto  y 
la  in>agen. 


En  1895  aparecen  los  primeros 
globos.  El  Yelhw  Kid  (Niño 
Amarillo)  es  considerada  la  primer 
tira  cómica  producida  industrial- 
mente  en  USA. 


4 


Más  tarde,  el  texto  se  incorporó 
el  dibujo  en  espacios  en  blanco,  pe- 
.'o  no  §e  enmarcó  de  ninguna  forma. 


La  historieta  toma  forma,  varia¬ 
das;  puede  constar  de  una  sola  tira 
(como  en  los  periódicos). 


O  de  una  serie  de  tiras,  y  formar 
cuadernos  de  distintos  tamaííos. 
(En  México  algunas  ediciones  apare- 
cen  en  tres  tamaños  diferentes.) 


La  FOTONOVELA,  hermana  ge¬ 
mela  de  la  HISTORIETA,  utiliza 
los  mismos  elementos  que  ésta,  sólo 
que  en  vez  de  dibujos  usa  fotogra¬ 
fías. 


n 
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H  mínima  dentro  de  la  gramá- 
Lí  unidad  mínima  .  b  VI* 

j  I  lanniiaie  de  la  historieta  es  b 

S;  °an  .s„  o»*»  *  «" 
d,*s  d.  acción  lijadas  unas  a  otras 
„,OT.so  da  la  lectura  de  la  historieta  que 
lorman,  una  continuidad,  una  SECUENCIA 

narrativa... 
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V. 


’v^íl  CliíTOÍ 


Las  viñetas  se  ligan  en  consecuencia  dentro  de  cada 
página.  Esta  liga  de  una  viñeta  con  la  siguiente  pue- 
de  ser  de  varias  maneras: 


1.  Contigua  o  tradicional,  o  sea  una  viñeta  a  conti- 
nuación  de  la  otra;  ésta  es  la  utilizada  por  la 
mayoría  de  los  dibujantes  de  la  historieta  mexi- 
cana. 
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2.  El  fundido,  recurso  tomado  del  cine,  en  el  cual 
podemos  presentar  al  mismo  tiempo  presente  y 
pasado,  o  presente  y  futuro. 


Jfi: 
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14 


17 


Pues  vo 
COMO 
PC«»00I$- 
^BsEsrov 

EN  iq 
OBu^q. 
CtdN  OE 
OEr}ClFRRR 
El  Miste¬ 
rio  V 
ME 

LO  Vfl  R 
IMPEOlR 
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A  diferencia  del  cine  en  donde  uní 
serie  de  cuadros  van  moviéndose 
pidamente  en  sucesión  de  venticu^ 
tro  cuadros  por  segundo  para  deri* 
impresión  de  movimiento,  en 
torieta  es  el  lector  el  que  mueve  W 
OJOS  y  puede  hacerlo  a  la  velociíí^ 
lectura  que  prefiera. 


ie 


3.  El  montaje  simultáneo,  en  donde  el  desarrollo 
no  tiene  la  secuencia  lógica  y  convencional  de 
izquierda  a  derecha  y  de  arriba  hacia  abajo,  sino 
que  el  dibujante  logra  a  pesar  de  no  seguir  las 
reglas, que  el  lector  descifre  y  entienda  la  trama. 


ir 


■fft 


:^fn 
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lA-ta  h8  sido  la  rectangular,  pero  puede  to^ 

4  «na  tradicional  de  le  v^e  completo,  aunque  las  exigencias  ríf 

industria  de  le  histor 


27 


en  oTfHrdonde  s'l^'íepTesén^^ 

viñeta,  o  sea  toma  prestado  un  n^r  a  Proviene  de  algún  lugar  fuera  de  la 
sea  para  poner  un  alobo  un.T  'as  viñetas  contiguas...  ya 

cuadro  e  invadir  otros.  nomatopeya,  o  para  sacar  parte  del  dibujo  de  su 


29 


En  la  historieta,  la  manera  de  leer  es  ror, 

mente  de  izquierda  a  derecha  y  de  arriba 

según  nuestra  tradición  occidental  de 

Jel  cuadro  se  respeta  esta  premisa,  la  partT^’ 

izquierda  representa  la  acción  anterior  o 

la  parte  de  la  derecha  y  de  abajo  la  acción  ^ 


•  He  las  viñetas  se  efectúa  siguiendo 

El  montaje  «  .  rocedimiento  mediante  el  p, 

""""C  átonos  elOTWtos  de  una  acción  contin  ' 
»  de  una  habitación  a  otra.  Este 

*'■  ba«1ñ  el  entendido  de  que  el  lector  ap"¿ 
^elementos  que  falten,  díndolos  por  supueqp,'^ 

sobreentendiéndolos. 


a  JADA,  MI  vida/ 
SOLO  SABER  ^ 

'  DONDE  J 
ESTABAS. 

i?C3 


¡limpia  ESE^  Ci 

CHARCO  QUE  ) 
^DEJASTEI  ^ 


{ 


13 


^ta  convención  de  lectura  y 

Dor  rotnp*^  con  »  historietistas  esto  ^ 

‘^'*rt'doen  uñ  rtW. 


3^  o  •j'O 


Uw  diferencias  entre  una  viñeta  y  la  contigua  son  muy  variad- 

de  cómo  se  utilicen  los  elementos  del  montaje  de  cada  uieü!  '  '‘<»P«nde 

siguiente;  pueden  consistir  en:  «n  relación  a  la 


1.  Cambios  en  el  ángulo  visual 
(tomados  del  lenguaje  cinema¬ 
tográfico) 


2,  Cambios  de  tamaño  en  la  presen- 
tación  de  objetos  o  personas. 


Par^riíf^f'n'^  escena  en  detalles, 

cine  ^  **^*^*10  "montaje  analítico"  en 


.  Manejo  del  tiempo,  o  sea  que  la 
historieta  puede  presentar  una  escena 
en  "cámara  lenta"  o  en  "cámara  rápi¬ 
da".  ürw  misma  acción  se  puede  mos¬ 
trar,  o  bien  en  una  sola  viñeta  o  bien 
en  una  serie. 


En  el  montaje  de  las  histo 
rielas  también  se  utilizan  otras 
convenciones  dnematográficas 
como  los  llamados  "flash 
backs"  que  son  evocaciones 
del  pasado. 


En  las  HISTORIETAS  también 
jetivas. 


encontramos  imágenes 


objetivas  y 


sub- 


i®  en  determ'  muestran  la  visión  que  puede  tener  un  persona- 

esté  borra^K  '^^°/tiomento;  vemos  el  mundo  tal  y  como  ól  lo  ve,  ya  sea  que 
o.  enojado,  golpeado,  o  triste. 
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Ui  man»r«  peculiar  de  secuencier 
tus  vifwtas.  aunada  a  las  caracterís¬ 
ticas  peculiares  do  éstas,  const'tu- 
ven  la  gramática  del  Icnguaie  de  las 
historietas. 

Por  las  características  peculiares 
de  su  lenguaje,  en  la  historieta  en¬ 
contramos  manejos  muy  interesan 
tes. 

Por  ejemplo-  podemos  topamos 
con  situaciones  de  ahistoricidad  en 
donde  la  historieta  no  se  sitúa  en 
una  época  determinada,  tal  es  el 
caso  de  KafífnSn. 

Situaciones  de  atemporalidad  en 
donde  los  personajes  y  los  ambien¬ 
tes  se  siguen  presentando  en  el 
mismo  tiempo  pasado,  con  los  mue¬ 
bles  Y  ropas  de  entonces;  tal  podría 
ser  el  caso  de  La  Pequeña  Lutú, 
Archte,  etcétera. 


Exoepcionalmente,  los  hístorie- 
tiftai  presentan  a  sus  personajes 
creciendo  en  el  transcurso  de  la  pu- 
Wrcacíón;  tal  fue  el  caso  de  la  serie 
noneamencana  Gasoline  Alley  de 
Frank  Kmg,  quien  hizo  envejecer  a 
**rs  personajes  de  tal  suerte  que 
Sfcwzix  creció  para  servir  en  ia  II 

Guerra  Mundial  y  en  1969  se  p«fo 

por  su  propio  hijo  en  Viet 
^rn.  En  historieta  mexicana 
‘Ovamos  casos  curiosos  como  el 
dé  Jimeniia  ia  hija  del  Payo,  quien 
créció  de  nrfi.  ,  adolescente  por 

^  ^  ooruervando  actitu* 
des  de  recien  riacida. 


¡Si 

SiríSíj  EU  TEXTO  DE  LA  HISTORIA  SE  INTEGRA  „  , 

US  SI. 


I.  El  relato  qua  lleva  el  hilo  de  la  trama  en  »o 
está  sucediendo  o  liga  un  número  con  otr«  oersona.  cof«o«.  . 

lo  qu.  cootinuorá  sn  el  p,6ximo  eiemole,  *'  '««or  en 

..  - - '  *-»„enn7 


é4iMIJeSCl 

•a*M  eúK<9«OCtl 
K»OlWOMM>#eO» 
■cuBtN  mntu 
«OvtUAMNCMmU 
M  OMI M  CüiUM 

ou»cr«AQitt:via. 


EL 
G  L  O- 
BO  es  uno^ 
de  los  ele¬ 
mentos  pri¬ 
mordiales  del 
lenguaje  espe- 
^  ci'fico  de  la  his¬ 
torieta.  Existen 
gran  variedad  de 
ellos  ,  que  cumplen  ■ 
diferentes  funciones; 
expresan  estados 
de  ánimo,  situa¬ 
ciones  ambien¬ 
tales,  pensa- 
'^ientos,  o 
^or  ejemplo; 


CUANDO  ALGUIEM  grita 


57 


alguien  sueña 


o  fííflE* 


ticwe  una  idea, 

CUANDO  AL^^ñpñEC^UNTA_^^  cUANOO  ALGUIEN  ESTÁ  CONTENTO 

Rk  ^  /E  Jí/í^m  é!09MiL 


y/ 


HR 


3^1 


, EM  efecto,  tATMAN  ESTÁ  OCUPi^o  Ew  ' 

I  OUé'fM E TE  N •  fJiroT^^^  41^  CUANDO  ALGUIEN  ESTÁ  ENAMORADO 
EP"  •  o  <^^»-QSO  „  «-VIUHAOO 


€7 


CUANDO  ALGUIEN  ESTÁ  ENOJADO  á 
0  TIENE  MIEDO 


in 


H":- 


"M 


CUANDO  ALGUIEN  PIENSA 
SE  IMAGINA... 


£<t(ocu/neAe^ír 


lOO.  090,009, 
110.000,000, 
no,  000,001. 
110.000,001. 
lio.  000.003, 

no,  ooo.oo4.-j 

^7^ 
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J4 


■  j«i  aiORO  se  dan  los  pausas  d» 

lo  loZs^ión.  voces  cercono^ooos 


7? 


Tombién  pueden  hoblof  personajes  de 
otros  plonetos  o  animóles 


«n  ntro  elemento  fundamental  del 

Las  ONOMATOPEYAS  so  enmarcadas  en  globos  ®Sd« 

co  de  la  ®  ¡jos  y  ruidos  a  un  lenguaje  gráfico  vis^aí 

función  de  traducir  ¿lo  para  el  inglés,  y  se  transfieren  a  ‘  al^ 

casos  imitan  somdof  „(¿n  inmediata  con  el  Significado  a 

habla,  perdiendo  asi  su  cone  .  ce, 


A 


?  \^-é;p£eo  oepfíoAf- 
TO.  £HfUñ/ ACTO 
PEfLCJO,  LO  Iñ/-  . 
Cfí£/B¿£...JM£A/‘  • 
ZOP  £3T(PA  UTU  i 


Los  historietistas  mexicanos 
fwr  ampliado  sus  recursos, 
enríQueoicfido  el  lenguaje  de 
W  histoneta,  al  aportar  sus 
propias  onomatopeyas;  he 
*fu>  algunas  de  ellas. 


teQ~i  MfifCi 
■ 


86 


DOWE  ELL/f¿ER¡A!‘  |  «OOOlMi. 

Ill  'I 


^ton£s  '■ 
•fiasco";!* 

r,KrJ>  Oí^ 
MLKCÜI^S  W 
ACfítO  0£  5U$ 
MANAZAS. 


;  i3S  £5fft».A  ifíj  lOOSMtííTECl  UNO 

coNiiA  n  an?o  i  - 

^  ,-  cma  f .  Riiioo  que  wcdücen  dos  '  ^ 

—  CAUI6AZAS  Al  CHOCAR  £MIR£  sil 


una  flra^'ca  u  <- 

cuadro,  su  tamaño,  forma,  coior,  etcétera. 


La  otra  acústica,  que  se  realiza  al  traducir  el  sonido  en  imagen. 


Debido  .  búsoued.  de 

de  globos  y  onomatopeyas  se  m  .  •  ciertas  expresiones,  ideas  y  » 
de  esclarecer  mejor  ciertos  estados  an  #  V  9cc¡q^ 

nes. 

95  ^  CC/CWtiG 

BS<:/7,¿^MC/£teA9e/fpcA£c¿Z?t^, 
¿í£é  SA/c^ 


c  la  FOTONOVELA,  para  lograr  efectos  que  fn» 

,  tales  como  onomatopeyas  y  efectos  esL<.  .  °^''^^'camente  n„ 
«“sar  en  alguien  o  eatrellarse,  «  ««  «lar  «1"” 

l^eriad»  o  ^  *1  toomonteie'  ’  '“'“a-afía,  ti,™,' 


as  V  símbolos,  los  dibujantes  de  hi,» 

0'  '«  de  elementos  visuales  para  dasap^l^t 

tas  se  valen  de 

lenguaje  de  la  histon  •  personajes  en  movin,: 

trar  acción  no  basta  una  serie  de  elementos  orT^"'* 

Sc!en"!ído,  sino  que  ^';f®"'eas  diagonales  que  dan  idea  del  ras^  J 

ÍSB.eKÍtera.  .  _  "' 


tipor  de  dibujo,  pasando  desde  la  caricaturr'*" 


hasta  el  realismo  fotográfico  preciso. 


nc  T  OKIIA 

ENTUSlAS^tAOO, 

animando  a  sus 

_  ÍDOLOS. 


rientes  pictóricas  y  de  diseño 
El  diburo  ha  estado  siempre  influido  PO^^^^j-rizaron  por  la  influencia  que 
contemporáneas.  Las  primeras  historietas 
recibiwwi  dal  "Art  Nouveau". 


109 


Qe  entre  los  primeros  dibujantes  int 

tran  los  norteameri^nos  Haroid  Foste7"o°""'«*  "’á,  connot^w* 

torieta  con  su  Tarzan.  Alex  Raymonri  '  '"*^oduce  ^ 

Urry  y  los  Piratas.  _  '««  Flash 


111 


^  con 


!  ^12 


''’i'sarroco.  Estas  reglas  vienen  a  determinar  la  m  Ren'acimi 

^  ®n  ^De  acuerdo  a  la  regla  de  oro,  tenernos  1  como  $e  (ir  '' 

íS  ■*  ’^H^Iacioow  dSf x-  ^7^ 

«mpos.c,on«  „en*  a  .„,a,¡aa,  «cé»„.  cZ'Z 

/..mnto  a  la  calidad  de  los  dibujos  interviena  etcétera. 

A'"'"’"?' Fonarl  «,  7^^  'wo,„;  „„ 

Sro  *'  ''i  “"Kniplar,,  awS  coofo,,^. 

"amatopeyas  n,  se  vate  de  otros  elementos  "o  utíita 

íistorieta  no  es  una  ilj«trac,6n  «no  una  na,raci6n  ''“>'*"'ps  que  . 

estar  relacionada  con  la  que  le  sigue.  '  'o  una  viñeta  det» 

gfrinceDaliant 

a  i 


122 


^prados  de  menor  calidad,  porque  n 

E„  cambio,  0,-0,  ««¿"[“¿“o";,»  cMsioos,  -os-an  una  mayor  o, ac, 

raoalap.r^‘l^“°^dalabi,'‘>'''«- 
cuanto  8  los  f.nes  del  lengu 

gotc*  ^uMA  AirttiN*.  yy  ii  ciA 


En  la  historieta  mexicana  se  dan  diversos  tipos  de  dibujo,  pueden  ser  rn^  n.  *■  ^-u  - 

sos  y  abigarrados  como  en  la  mayoría  de  las  historietas  para  adultos  o  m,“  P  cpriül  Hp  encontramos  comúnmente  es  el 

-:„_L  ^  r..hr!ni  \/o.noc  pn  lo  ° las seftcs  06  Chonoc,  El  Payo,  etcétera.  esei 


SOS  y  aoigarraoos  como  en  la  mayuna  uc  ia:>  fii5iurit;idb  para  adultos  o  m 
simples  al  estilo  de  Gabriel  Vargas  en  la  Familia  Burrón  o  de  Rius  en  T 
Supermachos.  ® 


tealista,  como  el 


E,i«e  0..0  .ipo  * 

cíales;  puede  caricatunzar,  ^  ¿g  Hermellnda  ünda.  ^^''9,  tai  ‘ 

elcasodelasv1i«/»ft"«í^'’^'"‘^  _ 


México  se  han  utilizado  a  lo  largo  del  desarrollo  d,  .  • 

Ktorieta  experimentos  rrozclando  diferentes  técni^  hÍ  J?  '"'‘‘'«na  de  la 
So  aportación  al  lenguaje  de  la  historieta  el  mISi^tono  ^ 
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MIEROOlJtl 


"mur 


hi  ^itoa 
tN  QUt  55  Ccu, 

■tA0A  ooa  c«Jh 

SS  IMtOAPOQo' 

OTBO  HOMdaE 
QUS  MABi'a  es- 
lAoo  Eu  eutii. 

AM6ua. 

'{AUOOt.O  EOi] 

üw  fiuoso 
cucwuto. 
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X^l  QUE  Oie/- 
GlA  lA  MA- 
[NIOeCA  NO 
Se  PREOCUPA 
6A  POR  OCUl* 
tAR  EL  ROS- 
TRO.  ERA  El 

mulato 
Sealtiel  / 


técnica  historietista  M.  Gutiérrez  fue  el  primero  en  utilizar  esta 

la  de  ser*'  t'ho  de  los  Pepines.  La  característica  fundamental  del  medio  tono,  es 
llega  a  r  que  plantea  un  realismo  fotográfico,  a  tal  grado  que  »  l® 

Permi?^  tiridir  con  la  misma  fotografía;  sin  embargo,  dada  la  flexibilidad  que 
P®rsona'  *  *  tiibujo,  muchas  veces  sobrepasa  la  realidad,  atribuyéndosele  a  ios 
‘'hafot¿**  l®s  características  ideales  que  difícilmente  se  eiKuentran  an 


.tonga  intenta  soorepasa 


‘<-«..Muermu,erdecameyhue,o. 

Pero  rmorr  tropeirsp 
ÜííÍ'jl?5ST.?J!*««-6sp/- 


^  ^  ^ ^  fe3  VB  * 

CÍMEM  n41MR6mn«t.E  06 
PIELMOREfin.SUBME 
COMO  LR  SEOR.CRftELLSaa 
OE  6L0R\0S0  PERRCHO 
RFR»Cfl»40».0MS  CblOO 

oeesmerrlor. 

MtEMBROS  REILES.RTI^- 
TieW.ClRTURP  ESTRWHfl 
EH  rtRMÓRlCR  PROPORcióll 
con  SU  CUERPO 
RURTOmCRMEUTE 
PERFECTO. 


',11* 


.."M 


■  CESE  UEVRRUlJR 
MEICUfl  DE  MUCHOS  Rfl- 

xfls:cfluetís\cfl  I  npRí- 

CflrifliTflLMEZORIEWTRL, 
y  HRSTR  rojizo  OE  IMOlO 
RMERICRUO. 


En  otro  tipo  de  historietas  como  Torbellino,  se  utiliza  un  estilo  peculiar;  se 
preparan  varias  plantillas  de  las  caras  de  los  personajes  principales,  en  las  tres  o 
cuatro  posiciones  y  expresiones  más  frecuentes  y  se  pegan,  completándose 
después  el  resto  del  dibujo  y  del  paisaje. 


ninflel  otros  IM  plumillas  o  la 

Algunos  dlbuiantts  «*^*'**"  *  ¿¡¡Son  muchas  tramas  y  texturas  T 
ambos.  En  k»  |opu«to  oomarcia Miado. 

loQÍagrificahadssarrolladoyporwp^ 

.  _ _ _  Mar  maíor  aalídad  al  hík..i_ 


El  intento 

constante  de  I»  hfetorietalirTMtan'siTi^í  huí. 

Imprwí"  «n  btonco  y  negro  result,  014,  ^  ''^ 
*  con  gran  pm  .  MinrM  más  barata  aue  la  rt«  ' 


de  buscar  técnicas  pera  dar  rnajor  aalídad  .1  díbuio  h, 
*  ^^hiftofiatistas;  sin  embargo,  es  importante  seJui 
oera  los  mwua  de  la  historieta  limitAn  —  * 


r  nramure  la  Impresión  en  oi«..uu  y  .argro  resulta  má. 

¡r;  y  I.  *  *»  «»<»«•  '•  * 


twsvTstaioiMtri^wc  QUEPASE  EL 

‘  . .  Rp 


feMSVTI»Mf>IMr«WU  ^  Uvt  Li. 

l^,PR(HCPE  N£6W. 


majIsVí^ 


‘  *^4 


I 


^  £  L. 


fe 

riM^ 


'  — . . 

»«•  aet  *•*  •  ‘••M. 


*  -v .... 


*'•••  •  fí  •.«, 


•  ei  ,v  . 

•  ia  , 

• . .  .. 


í«.vw  v-í;)_¿ 


\u 


Muchos  nos  hamos  preguntado  si  es 
que  al  guión  littrarío  es  más  o  ma¬ 
nos  importante  que  las  imaganas 
visuales  en  la  elaboración  da  una 
historieta.  La  calidad  da  la  historie¬ 
ta  está  determinada  por  la  capacidad 
de  exprear  un  argumento  a  través 
de  un  equilibrio  entra  al  ttxto  y 
la  imagen.  Sin  embargo  podamos 
aseverar  qua  an  la  medida  an  qua 
al  da  la  hístoritu  y  la  fotonovala 
es  fundamentalmentt  un  lenguaia 
visual.  »  daba  dar  mayor  ánfads 
a  la  ímagan.  y  an  aila  a  todo  aquaHo 
qua  contribuya  a  aclarar  al  mansaia. 
No  hay  qua  olvidar  qua  an  esta  caao, 
incluso,  al  laxto  tiana  una  intanción 
visual. 


El  lenguaje  literario  de  |q 
historieta  mexicana  podri*^ 
ser  considerado  popular, 
sin  embargo  en  la  mayoría 
de  los  casos  se  utiliza  un 
lenguaje  con  pretensiones 

de  popular 


lA  LINDA  RAN- 
CHERITA  OíStRVCJ 
LA  JETADEAQUa 
HOMWETCJN  DU¬ 
RANTE  UNOS  SE¬ 
GUNDOS,  CON  LOS 
0X7SDE  QUIBM 
OSSatVA  A  UNA 
GIGANTESCA  TA- 
ÍANTULA... 


Miaie  escrito  es  en  ocasiones  común  v  <in,  ■ 
este  ¡.omo  por  ejemplo  el  utilizado  poMa  m?®  ^  ^eces  reh 
y  J  se  valen  de  ciertas  expresiones  oup  k  tíe  las  fotnn 
;;^acióí  del  género  historietístico  y  fotonovelescí 

fLMUO 
*05tro  in¬ 
clinado  SO- 
e>-la,era 

VERDAD 
DE  UN  SER 

extraterre- 

O  POR 

EO  MENOS 

Fuera  del 
tiempo  ñor. 

/MAL. 


issSiSi- , 

K1C/-M ***^^ ^^^^*^  equivocado? 
^necesito  TRATARU  M/(S... 


.  ^  la  historieta  V  la  fotonovela  también  adopta 

El  lenguaje  J  ^res  medios  de  la  sociedad  y  los  pretendí  X 

de  hablar-de  moda  oc  >o» 


intelectuales 


«n  ejemplos  en  donde  el  lenguaje  escrito  se  «r. 


fíoy/)i',  a  -fiS 
£L  T£/1TIX,  -mlmí 


fm 

ñ 

4'<-‘ 


S  CWttA  r  »OTO#|A 

^  ^íSflflíaAIIOliSuÓíSiu 


uoioais? 


/  gracias  a  hi  , 

/  ¡a  LOGRADO  QUiJ 
TODOS  IiCS  flASO- 
L.\S  UARIDOS  LL3- 
GUfcíí  Ta^TlAHO  AL 
lado  Dti  SD3  TIK- 


ISO 


,-»0L0  _L  lile  a£  , 
u  DA  De  gmt  ¿ha;.! 
3i¿  r  la  LUíu 
AtA<T.CIai4uO.  OCSa 
<'j¿  AHT.:s  HO  Ea- 
tlA. 
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|AL  CONTKAÍIO*.  CAOA  VÍZ 

M£  OU£U  MAS  El  HOMISO,  ^  M-  ■— 

«oporiapapaoaoeuna^  realizar  ..o»  u- 

QUE  NO  TENÍA  lAMEi^'  i  elaboro  r-  historieta  o  fotonovela,  se  requiere  de  un  argurr-entista  que 
QUE  DUEif  UN  BA  ''tiágenes  ?/¡  ^1°^'  cual  debe  desarrollar  la  historia  en  relación  tanto  a  las 

•9'"«  muales  como  a  las  literarias. 

^  ACCIÓN  son  elementos  primordiales  para  mantener  la 
ya  que  en  la  mayoría  de  los  casos  estos  elementos 
®  tiempo  real  por  el  tiempo  de  la  fantasía.  En  las  historietas  y 
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imagen.  Esta  característica  reiterativa  es 
e'’  .nicación.  En  algunas  historietas  los  texto.  ®  *odos  lo. 

■*’ ocasiones  Megan  a  perder  su  relación  con  ®’'‘=«*'vos  al  gra^í^  ^ 
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A  veces  *  da  jg^tras  elttxto  dice  una  cosa,  la  imagen  mue^trí 

imagen,  de  tal  suerte  que  mtenuo»  'Jostra 
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La  historieta  es 
un  arte  en 

miniatura 

La  historieta  es 
una  gran  industria 

La  historieta  es 
un  medio  de 
comunicación 
de  masas 


La 

dos 


historieta  V  la  FOTONOVELA  ,on  medio,  de  e 
pues  han  tomado  elementos  de  otro,  medio,  hiVi. 

^  hecho  propios 

una  de  las  características  de  las  historietas  y  fotonovelas  e,  n 

conforma  una  unidad.  Su  cuerpo  consta  de  un  determino^ 

donde  se  narran  una  o  vanas  historias.  Esto,  aunado  a  s., 

lectura  V  manejo,  ofrecen  permanencia  en  el  lector-  du^h  J  .  '  ^^^duisición, 

sin  limite,  coleccionadas  como  tesoros  y  vendidas  V^'e'das 

viejos.  ^  periódicos 

El  tiempo  promedio  de  lectura  por  número  es  muy  variahi» 

del  nivel  educativo  de  quien  las  lee.  La  forma  de  leerlas  tamhT  '  depende 

hacerse  saltándose  algunos  textos  o  releyéndolos  todos  o  „  Puede 

las  imágenes.  Esta  flexibilidad  es  comparable  dentro  del'contPvtty!."'!® 

masivos  de  comunicación  sólo  con  las  otras  formas  dp  i» 

ue  la  prensa  escrita. 

El  lenguaje  de  la  historieta  ofrece  un  sin  fin  "de  oosibiiidaHo. 

al  margen  de  cualquier  valoración".  "La  historieta  constituv^n^^’^K”^''^ 

Umberto  Eco-  un  género  literario  autónomo  dotado dementa 

ralB  pmpio,  dp  UTO  técnica  comunicativa  original,  fundada  en  la  eíiSa  * 

un  cédrgo  com,«rt,do  por  lo,  lectora,  y  al  cual  al  aumr « remita  paTartcí 

lar,  s^un  laya,  formatiyas  inad,  a,,  un  manaja  que  » ciriga  aimultTír^ma  a 

la  inteligencia,  la  imaginación  y  el  gusto  de  los  propios  lectores."'  ® 
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1 


¿  QUIÉNES 


1» 


¿CÓMO...? 


¿DONDE...? 


e„  e,  p.,™. 

temporáneo,  pero  la  de  consumo  se  resume  en  el  hecho  de 

La  mitad  de  "su"  diamantel'',s6lo 

éxito  de  su  '™*'’'T"'°'J^rta^se  en  la  cama  como  un  tigre?  Use  sábanas  r^v^ 
;on  eternos.  ¿Quiere  compo^  en  . 

"Queen".  Si  lava  abrirles  a  los  suyos  una  cuenta  Serf  ín.  Si  su  hijof 

aXe  íompra'S’sírgar  en  los  mausoleos  del  Angel;  y  as.  sucesivamente. 

La  la  compra  de  los  prodTctt"’^ 

oSSión  se  convierte  en  fetiche,  la  libertad  en  mito.  Mi  libertad  depende  de  ¿ 
Síidies  económicas;  pero  aun  ahí  aparece  la  mentira:  compro  lo  quen^' 
Sen  S“ue  unos  cuantos  deciden  producir  para  mi  consumo.  No  creo,  ni 
invento  nada,  todo  está  dado  para  mí  a  cambio  de  las  muchas  o  las  pocaj 
Sas  *  qúd  disponga.  Recibimos  la  I.Wrtad  en  un  ac  o  *  compra-venp,.  n, 
consumimos  consumiendo  libertad.  En  el  mundo  actual  el  mercadees  nuestra 
iglesia  define  nuestras  oraciones  y  dicta  nuestra  moral.  En  el  mercado,  para 
colaborar  con  el  productor,  surge  la  publicidad  como  el  ángel  de  la  guarda  de  ij 
competencia,  bastión  de  libertad  capitalista,  cómplice  del  más  libre,  del  mi 
rico.  Mediante  la  publicidad  los  productos  mercantiles  adquieren  un  halo  es¬ 
pecial.  El  comprador  y  el  productor  reciben  algo  más  que  la  utilidad  de  lo 
adquirido.  Ese  halo,  como  capa  que  les  da  nueva  vida:  el  de  la  libertad  mediante 
el  consumo.  El  objeto  por  una  parte  útil,  se  torna  además  en  fetiche,  en  una 
partícula  del  mito  liberal  de  libertad. 


f 


„  L/ende  integrado  a  los  productos?  Los  valn™. 

Status  burgueses.  Los  sueños  de  liberté  ^  V 

Opción  ésa,  hoy  por  hoy.  su  úni^ 

en  e'  proveen  como  un  don  regalado  en  el  prod?cto^'^  ''bertad. 
'^‘^glla  "‘’^iLmpeón  consumidor.  '  como  premio 

rÍJl''r  neruA/'isil  ria  > 


^  lia  nOÍ>  f'- 

C^^^tivoalca 

.4„  hay  un  tipo  especial  de  productos  industrialp,.  i 
£í.  >'  supS»  lil>Prtario  culmina  en  una  realización  casi 

;  n  ell^  m^ivo,  SU  precio  para  el  consumidor  baratn 

rotundo.  Y  de  entre  esos  productos  leí  cine,  la  televiaiOn'la'*?" 
historieta  probablemanta,  el  más  barato,  por  k,  eual  su  d¿ ¿¿0^ 
■it*'’”!  wralalo  sobre  todo  en  países  caracterizados  por  la  pobr«a  de  la 
no  I'®?  jfsu  población,  tales  como  el  nuestro.  ® 

(tiayori® 

es.  ehora  analizamos  la  historieta  como  un  f  enómeno  social  y  cultural  en  la, 
^fnís  páginas  enfatizaremos  su  importancia  como  mercancía  industrial  t 
ruciara  elemental  para  entender  sus  coritenidos.  Si  para  comprende; 
Sno  de  los"mon.tos  pasamos  por  alto  el  estudio  de  su  función  social  y 
nScacomo  mercancía,  entenderíamos  muy  parcialmente  el  problema  La 
Suénela  de  este  medio  es  tan  vasta  justamente  porque  se  presenta  en  dos 
Lentes  muy  poderosas:  por  un  lado  la  del  poderío  económico  y  por  el  ot- 
la  de  su  fuerza  ideológica.  Fuerza  ideológica  que,  por  cierto,  sólo  se  explica 
I  conocimiento  de  cómo  y  quiénes  la  producen. 


otro 
en 


LA  PRODUCCION  DE  HISTORIETAS 

El  objetivo  fundamental  que  guía  nuestro  interés  por  la  historieta  es  el  de 
analizarla  y  ubicarla  como  fenómeno  social.  Como  decíamos,  no  podríamos 
abordar  su  estudio  sin  antes  comprender  que  ésta  es  una  mercancía  industrial- 
mente  producida,  y  que  a  pesar  de  sus  características  propias,  comparte  las  de 
la  producción  de  cualquier  otra  mercancía  industrial.  Tampoco  podríamos 
pasar  al  estudio  de  los  mundos  ideológicos  que  encierran  "los  monitos"  sin 
antes  entender  que  éstos  no  son  más  que  el  reflejo  y  la  reproducción  de  las 
condiciones  materiales  (realidad  económica  y  política)  que  los  producen, 
misinas  que  producen  todas  las  demás  mercancías  que  se  venden  en  el  mercada 


los  elementos  que  definen  a  la  historieta 

Hemos  ^enconado  ya  comuniMCÍÓn  masiva  y 

una  parte,  su  pertenenci  ¿e  mercancía.  La  historieta  es  una 

cultural;  y  Por  ja  otra,  su  cara  ^jetivo  de  las  empresas  editoras 

industrial,  Por  ®'  ^3  ganancia  económica.  Como  toda  empr^S 

netas  es,  por  mercantiles,  y  en  nuestro  país  la  produc^S 

operan  *1®  de  industria  editorial  que  genera  mayores  ingreso^^^H 

.na  ¡Hea  alobal  de  lo  que  genera  para  sus  prod..,- 
Para  que  el  el  consumo  de  las  historietas  y  fotonovelas 

impresores  y  distribuidores  González  Avelar,  expresidente  J** 

Jdamenal,  Editorial,  es  el  alguien»:  en  el 

Cámara  Nacional  d  de  historietas  y  fotonovelas  ascendí,. * 


pép!S,ctas 


un  criterio  comercial,  son  los 
Apefl®'*®!  de  las  empresas  editoras  de  his- 
di'^‘='‘'^Lienes  determinan  su  forma  y 
Por  regla  general,  éstos  desig- 
contenido-  mentista  y  g  dibujante 
nan  a  galicen  o  dirijan  el  proceso  de 
giración  de  una  historieta. 

nducción  industrial  de  historie- 
En  'a  Que  en  toda  clase  de  produc- 
taS'  ®^5¡wa  de  mercancías,  el  tipo  y  el 
"7  trabajo  impusieron  la  necesidad 
ritfP®  ¡r  al  sistema  de  división  social 
f  1  Saio.  Son  raros  los  casos  en  que  la 
nisma  persona  se  encarga  de  ambas  fases 
d  proceso  creativo,  ya  que  se  requiere 
í!  un  alto  grado  de  dominio  de  las  téc 
nicas  de  ilustración,  aunado  a  una  gran 
caoacidad  narrativa  para  realizar  una  his¬ 
torieta.  Algunos  de  estos  "casos  raros" 
en  los  que  una  misma  persona  logra  reu¬ 
nir  ambas  facultades,  los  constituyen  el 
estadounidense  Haroid  Foster,  creador 
de  El  Príncipe  Valiente,  y  los  mexicanos 
Ramón  Valdiosera,  historietista  de  la 
Epoca  de  Oro  de  la  Historieta  Mexicana, 
Eduardo  del  Río  (Rius)  creador  de  Los 
Supermachos  (primera  época)  y  ¿.os  Aga¬ 
chados,  y  Gabriel  Vargas,  autor  de  La 
Familia  Borrón.  Sin  embargo,  incluso  en 
estos  casos,  la  realización  de  una  historie¬ 
ta  es  resultado  del  trabajo  conjunto  de 


En  la  fase  del  diseño  de  una  historieta,  se 
realiza  el  siguiente  proceso:  el  argumen¬ 
tista  elabora  la  trama  que  generalmente 
*  sugerida  por  el  editor.  Acto  seguido, 
dibujante  diseña  las  imágenes 
?^®  '*tistrarán  dicho  argumento,  las  cua- 
deberán  representarlo  con  fidelidad. 

Yolanda  Vargas  Dulché,  co- 
0  cida  argumentista  de  historietas  (entre 
Anto  Pinguín)  comenta  que  en 

Vorfa”ri°  -quien  ilustra  la  ma- 

un  historietas-  ha  encontrado  a 

perfec  due  sabe  interpretar  a  la 

Cribe  caracteres  que  ella  des- 
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Sin  embargo  tal  ®,g^^yorÍ3  de  las 
siempre  se  logra,  V  -y^ho  tiempo  Y 
ocasiones  se  ¡^^egrar  la  P»- 

numerosos  'ftentw  h^ta  -ntes 

reja  argumentista-dibujante. 

El  resto  de  la  es 

de  un  director  8^'®^'?°' grupo  de 
,a  de  dirigir  y  ^  com- 

ayudantes,  quien»  s  historieta.  El 

pUr  la  parta  prapara 

^„¡po  da  ayudantas  i"»W^¡Sta 

al  ntaKríal;  alado™ 

los  fondos,  los  «‘^°^^;;y^nes.  Una  vez 
peinados  y  colorea  a  historieta, 

(Tnalliada  la 

se  clasifican  y  archivan  los  trabaj 
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to  que  en  las  historietas  se 
^ión»  P‘^f-c¡a  el  pasado,  como  hacia  el 
J8i»”'’í°en  el  presente,  se  llegan  a  in- 
futüro.|V^  lugares  más  comunes  o  más 

ventflt 

gxótio*’® .  gj  deben  familiarizarse  con 
LOS  8^  .gpcia  de  los  personajes  de 
la  8P8'’'  |g  n^ioda  imperante  y  con  los 
acuerno  f  en  que  se  desenvuelven 
£jjveis«  8  acuden  a  material  tan 

l8V'?^como  historia,  revistas 

vahado  arquitectónico  y  de  modas, 
SietS  turísticos,  archivos  fotográficos, 

nlTsus  inicios,  la  industria  editorial  de 
Srietas  en  México  ha  importado 
'meros  del  extranjero,  especialmente 
"monitos"  norteamericanos.  Esta  tran¬ 
sacción  se  realiza  hoy  día  principalmente 
a  través  de  dos  grandes  editoras:  Novare 
V  Mace  División  Historietas.  Para  lo  cual 
estas  empresas  contratan  a  un  grupo  de 
traductores  y  reproductores.  Resulta 
fundamental  recalcar  a  este  respecto  que 
son  las  mismas  historietas  norteamerica¬ 
nas  que  se  envían  a  México  las  que  se 
distribuyen  también  en  muchos  otros 
países  del  mundo,  especialmente  en  los 
de  América  Latina;  de  esa  manera  el  mer¬ 
cado  mundial  es  el  encargado  fundamen¬ 
tal  de  diseminar  por  todas  partes,  a  tra¬ 
vés  de  la  penetración  económica,  la  cul¬ 
tural,  o  sea,  las  pautas  y  concepx:iones 
imperialistas  de  dominación  mundial.  Se 
trata  de  un  medio  espléndido  para  uni¬ 
formar  la  concepción  del  mundo  de  las 
pavonas,  de  acuerdo  a  la  visión  -bene¬ 
ficio  económico-  del  Tío  Sam. 


La  labor  de  estos  ayudantes  es 
te  ardua,  sobre  todo  por  la  intensi 


ritmo  de  trabajo,  una  üuoi.«  r 
tiempo  la  dedican  al  estudio  de  ¡^|i 
t»*  épocas  y  lugares  en  los  que  se  u 


Una  buena  p8^ji,v 
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CONDICIONES  DE  TRABAJO 

,  Hp  la  subordinación  del  equipo  de  trabajo  a  la*  h 
Como  consecuenca  de  la  característico  de  toda  empresa  capitaiist^fcisi 

de  los  directivos  fenom  g,  p  ^  de  realizacu''^^; 

de  la  i'oportancia  que  pescas.  Sus  salarios  bajísS  '>« 

historietas,  sus  condic  trabajo  de  quienes  aspiran  al 

resultado  de  la  exces  mayoría  no  trabaja  bajo  contrato 

d¡bui.n,es  prestaciones.  Da  hacho  su  sui°£'.b‘ 

tampoco  cuenta  con  9  K  algunas  otras  ramas  industriales  h 

la  organización  sindical íS 

granmed  da  a  qUre  piglntee  la  contratación  colectiva,  el  salarij  ® 

f/_3°tic  pación  en  la^tilidades.  el  derecho  de  huelga,  la  seguridad  soS> 
La  eScil  de  numerosísimas  editoras  que  realizan  esta  fase  del  pro' 
orodS  en  pequeños  talleres  y  no  en  grandes  insta  aciones  indüstrS» 
.mfdTlás  causas  por  las  que  se  siguen  conservando  en  el  trabajo  ciertas  c¿' 
ríticas  oreaSías  propias  da  los  antipuos  tallaras  artasanalas.  ,ua  al> 
cónLuarrcla  la  concentración  masiva  da  los  trabajadores,  impidan  taii,¿ 
organización  da  clase.  Tal  es  el  caso  de  Editorial  Argumentos  (EDAR|¿ 
una  de  las  grandes  empresas  que  monopolizan  la  producción  de  h¡storietas« 
país.  Esta  política  del  “divide  y  vencerás  permite  a  la  empresa  el  control, 
sus  trabajadores,  e  incluso  manipular  sus  salarios, 
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La  explotación  del  trabajo  en  las  empresas  editoras  de  historietas  se  da  a  dis¬ 
tintos  niveles.  Las  ganancias  de  la  empresa  provienen  del  trabajo  creativo,  de 
argumentistas,  dibujantes,  letristas,  coloristas,  etc.,  pero  los  sueldos  que  se  les 

asignan  no  corresponden  —evidentemente-  a  las  ganancias  que  éstos  generan  a  la 
empresa. 

Ya 

dibujantes  de  historietas  cuentan  con  un  equipo  crea- 
trabab  H  labor  y  que,  en  ocasiones, realizan  w  su  totalidad  el 

tes  o  d  ^1 '  contando  únicamente  con  la  orientación  de  los  dibujan- 

'lit>uiantoc°^  directores  artísticos.  Es  necesario  señalar  que  son  precisamwte  tos 
^s  aviirta  7^  empresa—  quienes  se  encargan  de  contratar  los  servicios  de 
P®Pel  Olio  •  ^  pagar  sus  sueldos  con  sus  propios  medios.  De  este  doble 

ergumentistas  y  dibujantes,  se  deriva  una  situación  sigm  ica- 
^®'3ción  explotación  del  patrón,  a  su  vez  actúan  como 

*’*'^*®  con  Las  implicaciones  ideológicas  son  evidentes: al  i  ' 

la  ma  5US  actitudes  cotidianas  y  en  sus  creaciones. ellos  re^ 

!l'''3do  vmüí  clase  dominante.  Su  realidad  como 

®  patrones.,  por  el  otro,  da  origen  a  una  escalera  Cajista  a  Uaves 

!  'a  memli  í  establecen  una  complicidad  ideológica  que  « * 

.  ^«sventaia  •'^'dualista  y  arribista  que  imprimen  a  ^*crea  ' 

^®convert®[^  ®conomica  d®  óue  la  mayoría  de  ellos  no  puede  realizar  e  sueñ 


proceso  DE  RE A^ACON 

DE  LAS  FOTONOVELAS 


f 

H 

% 


i 


En  et  CKO  de  las  fotonovelas  el 

..r,'.  u.  poco  dcl  de  las  ^om- 
tas.  Tomemos  como  ejemplo  el  c^o  de 
tóob  de  Editorial  Senda;  el  dueño  y 
Director  General  de  la  empresa,  Sr.  Car¬ 
los  Vigile  le  propone  al  argumentista  a 
historia.  El  argumentista  la  desarrolla 
literariamente  por  capítulos  y  se  la  pre¬ 
senta  a  los  realizadores  (son  dos  pereonas 
de  base  y  eventualmente  se  contrata  a 
free-lancers).  Éstos  se  encargan  de  bus¬ 
car  los  actores  y  la  escenografía,  así 
como  de  dirigir  la  actuación  y  a  los  fotó¬ 
grafos,  o  sea  se  encargan  de  la  traducción 
fotográfica  del  guión.  Una  vez  revelado 


et  material  pasa  al  armador  (persona  que 
se  ertcarga  de  armar  la  secuencia  de  las 
páginas  con  los  textos,  en  el  caso  de 
Senda,  el  armador  es  también  el  labora- 
torista),  posteriormente  el  material  re¬ 
gresa  al  realizador,  quien  entrega  el  origi¬ 
nal  al  director  artístico  para  que  éste  lo 
revise  y  corrija  (el  director  anístico  está 
supervisando  todo  el  trabajo  paso  a  paso, 
cumple  también  la  función  de  diseñador 
y  funge  como  intermediario  entre  todas 
iás  personas  que  desarrollan  el  trabajo). 
Al  final  del  proceso  el  origirtal  te  entrega 
al  director  general,  quien  lo  pata  a  la 
00  empresa 


Asi  como  la  situación  dual  q 
jantes  presenta  una  perspectlyV^* '‘•bu 
ja  dentro  de  la  producción  de 
tas,  el  caso  de  los  autores  -concre/'^’^fie 
de  los  derechos  de  autor-  plante'®'’'®fh 
tuación  especial  que  trataremos^ 

nuación,  en  tanto  complementa 
ción  laboral  de  esta  etapa.  ®  rei,^ 


r 


iurtei.i  J 

¡ECKt/UniK! 


peP^ 


CHOS  DE  AUTOB 


1.05 


drr 


.-hos  de  autor  son  un  mecanismo  ideado  e  imnlp,r. 
uálista  con  el  objeto  de  favorecer  la  explotación 
dííl  ‘^^pcanismo  consiste  en  la  apropiación  privada  de  ideas^^”*'*  ^ 
este  ‘^empresas  que  pueden  explotarlas  industrial  mente  ’íL  por 

oren  originalmente  a  escritores,  creadores  de  o- 
peft®;®  ¡enes  por  radicar  en  ello  N  fuente  de  su  susí!n?"®r' 
te*.  editoras  publicitarias,  y  a  instituciones  educativasTi?'  “  a 

•^^Ttilizarlas  en  su  provecho.  En  esta  transacción  comercia?  P"*®' 

es  la  empresa  que  adquiere  los  derechos,  puel' ?a  exS 
Mismos  siempre  genera  ganancias  infinitamente  superiores  a 
ios  En  caso  de  que  el  autor  registre  su  obra,  puede  neao?i« 
pc^if  misma  a  cambio  de  regalías,  operación  por  medio  d?l!  ® 

^ySres  beneficios  que  si  vendiera  sus  derechos  sobre  ella. 

r„  el  caso  de  la  producción  de  historietas,  nos  encontramos  con  Im  .i„ 

de  2000  p^os  vendieron  los  derechos  de  Sup„mcn  en  19M  w 
"  ^1  y  joseph  Shuster,  le  pareia  creadora  de  Superrryrn.r  SuperirSi  L  Z 
dáldo  a  la  dd.p.'sq  Communrcadons  lnc.l  fabulosas  ganancias  en  I» 

últimos  39  años,  pero  ni  Siegel  ni  Shuster  recibieron  de  ellas  un  solo  centavo 
La  Warner  Communications  forma  parte  de  la  Warner  Brothers,  empresa  trans’ 
nacional  que  engloba  a  productoras  de  películas  e  historietas;  entre  estas 
últimas  a  la  National  Periodicals  que  publica  Superman,  Barman,  Tarzán  etc 
Sólo  como  reacción  a  un  escándalo  periodístico,  sus  autores  -viejos,  désem- 
pleados  y  enfermos-  lograron  que  después  de  tantos  años  la  Warner’ les  con¬ 
cediera  una  pequeña  parte  -casi  simbólica-  de  estas  superganancias. 

El  caso  contrario  al  de  Siegel  y  Shuster  es  el  de  Edgar  Rice  Burroughs,  creador 
de  Tarzán,  quien  gracias  a  su  visión  comercial  conservó  los  derechos  sobre  su 
personaje  e  hizo  millones  con  ellos.  Tarzán  pasó  de  personaje  de  novela  a  héroe 
multimedia,  invadió  el  mercado  e  inundó  con  millones  de  dólares  a  su  autor  y  a 
las  empresas  que  explotaron  la  idea. 

Por  otra  parte  grandes  editoras  suelen  pasar  por  alto  los  derechos  de  autor, 
adaptando  argumentos  de  novelas  famosas  y  de  otras  obras  del  dominio  público 
que  por  cierto  pocas  veces  resultan  fieles  al  original,  lo  cual  representa  gene¬ 
ralmente  para  la  empresa  editora  de  historietas  grandes  beneficios  derivados  de 
*u  producción  masiva,  sin  que  tengan  que  realizar  para  ello  gastos  significativos. 

Los  derechos  de  autor  son  en  resumidas  cuentas  una  mercancía  promovida  por 
os  astutos  que  saben  moverse  como  buenos  comerciantes  (y  empr^rios),  a 
wta  de  las  necesidades  económicas  de  los  autores  con  menores  posibilidades 
r  ootopromoción.  Sin  embargo  resulta  importante  considerar  que  dentro  de 
social,  los  derechos  de  autor  también  son  uno  de  los  pocos 
6  defensa  para  los  creadores  de  cultura. 

ri  la  creación  individual  socializada,  sobra 

l8  creapiV°*  derechos  de  autor  es  innecesaria,  como  en  el  caso  de  ^  ’ 
^'terioiJ^  l'bfttana  no  pasa  por  el  filtro  de  un  mercado  c®*”®  ®  ü^hio  ' 
®ditorial  se  basa  en  la  necesidad  de  desarrollar  la  cultura  de»  pu«b 

1  u. 
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la  IMPRESION  DE 
historietas 


H»tB  .hora 

del  proceso  de  producci^  ^neeoción  y 

muelle  ''IloníJs  rconwnidos 

ai^nración  de  sus  formas  y  w” 

La  fase  "los 

terior  es  la  impresión,  Wp^ios  de 

monitos"  se  convierten  en  artículos  o 


Las  condiciones  de  trabajo  de  «ta  eta^ 
se  asemejan  más  a  las  que  rigen  en 
general  a  las  industrias  de  manufactura, 
puesto  que  en  esta  actividad  la  máquina 
juega  un  papel  fundamental  en  la  organi- 
ación  y  en  la  división  del  trabajo.  Las 
labores  son  especializadas,  el  proceso  es 
mecánico,  realizado  por  obreros  exclui¬ 
dos  de  todo  tipo  de  labor  creativa. 


Un  ejemplo  tipo  de  este  proceso  nos  lo 
propordona  editorial  Senda,  la  cual  rea¬ 
liza  la  impresión  de  sus  materiales  en  los 
Talleres  Editormex  Mexicana,  S.  A.:  Del 
cartón  original  se  saca  la  guia  de  color,  la 
cual  se  fotografía;  de  ella  se  elaboran 
pantallas  para  sacar  la  gama  de  colores  y 
el  tapado  de  color;  luego  viene  la  selec- 
dón  de  éste  para  la  cual  se  realiza  un 
fotolito  o  grabado  en  plac  s  que  por  úl¬ 
timo  se  imprime. 

Hay  varias  casas  editoras  que  cuentan 
con  sus  propios  talleres  para  imprimir  l¿ 
hi«orieas  que  producen,  como  Editorial 
Argumentos,  Novoro  y  Editorial  Posada 
w  cuyos  casos  los  costos  de  impresión 
oamiHuyen  y  las  ganancias  aumentan* 


costo  de  uiij|,¡stor¡eta 


medio  de  producción  de  una  historieta  varía  «n 
T^cio  de  impresión.  Según  datos  proporcionado, 

d  enras  encontramos  porcentajes  de  costo  diferente» 


I 


■'j 

l'1 


PORCENTAJE  DE  COS¬ 
TO  DE  UNA  HISTO¬ 
RIETA 

(Según  Editora  Senda 
que  Imprime  su  material 
en  el  "Taller  Impresores 
y  Editores") 


Pago  por  elaboración,  argumen¬ 
tista  y  dibujantes  . 

Pago  al  taller  impresor . 

Pago  a  las  compañías  distribui¬ 
doras  Y  a  la  Unión  de  Vocea¬ 
dores  . 


$0.30, 


10% 


$1.20. 


-.401 


$  1.20 .  40% 


Ganancias  para  el  propietario 

osf^P^ssa  .  $0.30 . 10% 


PORCENTAJE  DE  COS¬ 
TO  DE  UNA  HISTO¬ 
RIETA 

(Según  Editorial  Posada 
Mue  imprime  sü  material 
en  sus  propios  talleres) 


$  1.38  a  1.44  46%  al  48% 


$1.20  .  40% 

$0.36  a  0.42  12%  8114% 


Pago  por  elaboración,  edición 
8  impresión  . 

por  la  distribución  a  las 
empañías  distribuidoras  y  a 
®  ^nión  de  Voceadores . 


Ganancias 


para  la  empresa  . . . 


•  > 


DiSTRtBUCIÓN 

de  los 
monitos 


pOLO  UNA  GRAN  ORGAWl- 
IzaCION  OISTRIdUTIVA  EX¬ 
PLICA  £N  MEX/CO  LA  EXTEN¬ 
SA  COMERCIALIZACION  DE 

las  historietas,  tanto 

para  EL  CONSUMO  DEL 

mercado  mexicano  CO- 

ImO  para  el  de  EXPOR¬ 
TACION. 


^^^W^ESPUES  DE  lA 
Jj,^,í^PROC>UUiOiu  E 

IMPRESION  viENf 
[CA  OíSTKl SUCIO |U 


fojik 


ANTES  DE  llegar  A 

manos  del  LECTOR/ 

CAS  historietas  ATRA- 

V<E2AN  un  COMPLICA' 
PROCESO  INDOS' 
j^L  Y  COMERLIAL. 


A 


í 


PROCESO 

distribución  de  Las 

HISTORIETAS  Y  F2!R^?V§LAS 


En  el  Distrito  Federal: 


A.  Las  historietas  y  fotonovelas  son 
enviadas  por  las  compañías  editoras 
a  la  Unión  de  Voceadores  y  Expen¬ 
dedores  de  Revistas  y  Periódicos. 


B.  La  Unión  se  encarga  de  enviarlas  a 
los  Despachos  (especie  de  almace- 
donde  se  concentra  el  grueso 
del  material:  en  México  existen 
seis). 


C  De  los  Despachos  son  enviadas  con 
un  día  de  anticipación  a  los  49  ex- 
pendióse  subdistribuidoras, 


I  D.De  los  expendios,  el  material  es 
transportado  a  las  5  de  la  mañana  a 
los  diversos  puestos  de  la  ciudad. 


99 


E.Existen  •proxl"'»*"""’'' 
puestos  de 


7  000 


F.EI  material  llega  al  consumidor  a 
través  de  una  cadena  compuesta  por 
varios  miles  de  voceadores. 


'#14  \ 

riTf  «í 

C^th' 


V 


En  provincia  y  en 
el  extranjero 


A.  Las  historietas  y  fotonovelas  son 
enviadas  de  las  compañi'as  editoras 
a  los  expendios. 


B.  De  los  expendios  van  a  alguna  de  las 
compañías  distribuidoras  más  fuer¬ 
tes,  tales  como:  Sayrols,  Intermex, 

C.  E.  D.  E.  S.  A.,  a  la  compañía  Dis¬ 
tribuidora  de  Libros  y  Revistas  o  a  la 
Organización  Editorial  Novaro,  S.  A, 
(la  cual  sólo  distribuye  su  propio 
material). 


C.  Las  compañías  distribuidoras  fun¬ 
cionan  mediante  agentes  que  se  en¬ 
cargan  de  distribuir  las  historietas  y 
fotonovelas  en  los  expendios  de 
provincia  o  a  enviarlas  al  extranjero, 
principalmente  a  países  de  Centro  y 
wlamérica  y  en  la  Unión  Ameri- 
«^ana.  al  Estado  de  California. 


QVt  NO  SE 

POR  las  mismas  Vías 

EXCCPTO  tL  tWVIADO 
A*-  eíriANJfRO  tN  CASO  BE 
/níOCAR^e  EL  MEaCADO  SE 
DA  ALLA.  LOS  IN1E6RANTES. 
ViA  ONION  ftECiaEW  EL  MAW 

ÍÍial  oc  las  editoriales  a 
o  sea  :  SE  salda 

;V  rüEMTA  OA/A  VEZ  VENDIDA 
fi  MERLAVCIA,  COU  10  CUAL 

«  evitan  desembolsar 
^bRE  las  historietas 

»)0  «;é  VEMDEW. 


LA  UNIÓN  DE  VCXJEADORES  Y 
EXPENDEDORES  DE  PERIÓDICOS 
y  REVISTAS 

La  Unión  de  Voceadores  y  Expendedores  «  originalmente  un  Sindicat 
Trabajadores  de  las  Empresas  de  Distribución  de  Impresos.  Sin  embaro 
dirección  se  maneja  de  acuerdo  a  intereses  patronales.  Se  ha  convertido  b 
poderoso  organismo  hegemónico  que  decide  y  controla  todo  el  proces" 
distribución  de  las  publicaciones,  periódicos  y  revistas  del  pafs,  tantí 
aquellas  de  consumo  nacional  como  de  las  que  se  exportan  al  extranjero. 


Su  función  consiste  en  asociarse  con  ciertos  despachos,  expendedores  y  d' 
buidoras,  y  en  contratar  voceadores  y  agentes,  creando  de  esa  manera  un 
polio  que  además  de  atesorar  todas  las  ganancias  y  controlar  a  todos  nue°^^ 
contenidos  de  lectura  (incluso  pasando  por  alto  revistas  e  historietas  au*^*^°* 
hayan  sido  aprobadas  por  la  SEP),  evita  el  desarrollo  de  compañías  distrib 
ras,  sindicatos  de  trabajadores  o  similares,  independientes  de  su  seno 
misma  condición  sul-géneris  de  empresa  privada,  los  empleados  asociados 
tienen  prohibido  dar  información  acerca  de  su  organización,  sobre  todo  e  *  i 
referente  a  sus  manejos  internos;  ya  sea  por  no  dar  a  conocer  cuestiones  ^  ° 
pudieran  perjudicarles  en  cuanto  a  la  competencia  o  bien  (más  bien)  poroue  cü! 
secretos  podrían  atraerles  otro  tipo  de  problemas.  ^ 


6í' 


ocias  de  los  distribuidores  se  reparten  sobre  el 
¡[^sto%tas,  de  las  siguiente  manera: 


precio  al  público  de  las 


'IrTÉL  D.  F. 

Los  despachos  reciben  del 

1.5  al 

2.0% 

Los  expendedores  reciben  del 

6  al 

1% 

Los  voceadores  reciben  del 

26  al 

30% 

Los  editores  reciben  del 

50  al 

60% 

1 

EN PROVINCIA 

Las  compañías  distribuidoras 
reciben  el 

40Z 

Los  agentes  reciben  el 

40X 

Los  voceadores  y  expendedores 

del  10 

al  15% 

Y  los  editores 

del  10 

4l  12% 

pan  y  circo 


f  ^  V, 


'í°tós  ferian  '»  '"luaición,  la  ,uillotin'  étt°T  "'h'"’ 

'^^•flüedad  manifestaciones  de  este  fenómeno  Durani^  «do  desde  la 

*^a?6  la  fó^fTiula  panem  et  circenses  "fórmula  en  que  se  h 
*‘^  ifticos  de  la  Roma  Imperial  para  impedir  que  las  'o*  ^«"’bres 

población  se  pusieran  ^  Pensar  en  vanos  remedio,  para  s^dur^rt!" 

t  mdón  que  cumpi  fan  estos  espectáculos  era  la  de  entretener  rii.f  r!;  i  ‘ 

írtela  gente  evadiera  y  olvidara  sus  ProblemalToSaírp^rVS 
ojfg3nizaci6n  política  dastinada  a  darles  solución. 

Lacaracterísticade  esta  antigua  cultura  de  masas  consistía  en  que  era  patroci- 
nada  por  la  clase  en  el  ^der.  Durante  el  siglo  XIX  nace  la  moderna  cultura  de 
masas  como  corolario  del  de  las  luchas  obreras  que  delimitaron  la 

jornada  de  trabajo  a  8  horas.  A  diferencia  de  la  cultura  antigua,  la  moderna 
cultura  de  masas  nace,  no  sólo  como  medio  distractor  de  la  realidad  cotidiana 
del  pueblo,  sino  como  gran  negocio,  "el  neg^io  del  espíritu".  La  cultura  a 
partir  de  entonces,  se  genera  y  se  trasmite  mediante  un  poderoso  aparato  indus¬ 
trial  financiado  por  sus  consumidores;  o  sea,  por  el  pueblo.  De  esa  forma,  en  lugar 
de  que  los  obreros  garantizaran  con  el  de  la  jornada,  un  triunfo  integral  de  clase 
para  disponer  como  parte  fundamental  de  éste,  de  más  tiempo  dedicado  a  su 
desarrollo  creativo  y  a  su  organización  política,  se  ven  envueltos,  fuera  del 
tiempo  de  labor  denominado  irónicamente  "tiempo  libre",  dentro  de  la  misma 
estructura  enajenante  que  el  trabajo  les  impone. 


Los  medios  de  comunicación,  instrumentos  fundamentales  generados  por  la 
nueva  cultura  de  masas,  nacen  como  respuesta  coherente  de  las  relaciones  de 
producción  capitalistas  de  la  era  industrial  e  imperialista.  "La  burguesía  no  sólo 
controla  a  los  trabajadores  durante  el  tiempo  que  se  dedican  a  la  producción, 
sino  que  incluso  determina  el  contenido  de  sus  sueños,  de  sus  añoranzas,  de  sus 
ilusiones  y  de  sus  ambiciones",’  de  ello  hablaremos  en  los  próximos  ca¬ 
pítulos. 


La  cultura  de  masas  de  la  modernidad  no  ha  dej^oa  un  lado  la  estructura* 
los  viejos  espectáculos  antiguos,  por  el  contrario  éstos  conviven  a  o 
aquellos  que  fueron  surgiendo  después. 


Los  Medios  de  Comunicación  Masiva,  como  medios 

sabido  captar  para  su  ventaja  la  popularid^  traiciona  ® 

tos  masivos.  Ejemplos  de  ello  son  las  corridas  de  ~^iico  tanto  a  los 

partidos  de  fut-bol,  que  siguen  comodidad  del 

centros  donde  se  llevan  a  cabo,  como  a  en  los  países 

hogar  mediante  su  transmisión  radiada  o  televts^a.  _ 

más  oprimidos  sobreviven  innumerables  festejos  pepo  .  ei 


1 

2 


Thorstein  Veblen«  ‘'Modernidad  v  Sociadad  di  togg. 

Bell.  Le  induitrm  de  Ai  cuitara,  Madrid.  Alt>irto  Corwon.  ^  ^  Amano».  ^ 

Marcoi  A,  Gandásegul  (hijo),  Estructura  socmí  y  madtos 
96,  Habana.  Cuba. 
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i  Y  LATELE.? 


qI^SUMO 


dte  d.  eofod.  sus  nS  “N  "'<  lunZ^Z  queT«  pS^pTe^S 

.pos.  . . 


ciai  que  ,  gonverte  en  atracción  turística,  para  ü 

hólicas.  la  P^'bl'odad  que  IOS  c  para^^^ 

crean  hoteles,  3^1' su  presencia,  para  convertir  los  desah^'’* 

f.°^“n'eñ™ri!«rded«  "a  «usto-  para  la  diversión  tranqplla  ael  rsdip^» 

O  el  televidente. 

A  oesar  de  que  en  nuestro  tiempo  el  entretenimiento  es  f^^damentalrnen,*^ 
íeq^io  no  hay  mucho  de  nuevo  bajo  el  sol,  la  función  ideológica  común  í 
^tículo  de  masas,  sea  el  romano  o  la  comida  de , toros,  el  melodrama  deí 
KS5a  o  la  serie  televisada  del  "Hombre  Nuclear  es  la  de  controlar,  nS¡ 
jar  o  bien  crear  para  el  pueblo  desde  e' centro  del  poder,  su  sana  diversión-  j 
iea  su  evasión  de  la  realidad  social.  De  ahf  el  poderío  de  la  empresa  pr¡v¿ 
sobre  la  base  de  la  creación  de  una  gran  industria,  rnaneja  la  concienciaos 
pueblo;  la  diseña  para  que  las  acciones  de  toda  se  reviertan  en  mayores  ganj^ 
cias  para  ella,  y  para  garantizar  la  continuidad  de  una  hegemon  fa  de  c/ase  total 
política  económica  e  ideológica. 


ores  de 
consu- 


'  .n 
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En  1970  ..  «ndían  en  México  28  mlllo^s  de  Wstorietae  „ 

^Llo  po.  ejempler  eproxineedemenle  de  $  1.00. 

«  .1  x4f-  iiQ7fi_i977)  los  datos  que  tenemos  del  año  de  1970  . 

difícil.  Las  compañías  editoras  de  historietas  sólo  ®><<»Pcionalií¡í^fii> 
^lan  este  tipo  de  detos.  La  inmensa  mayoría  los  guarda 
Grieto  silencio.  U  causa  de  sus  n^tn^s  a  facilitar  este  tipo  de  infó  ®'  % 
títulos  que  publican,  el  tiraje  de  cada  título,  sus  ingresos  anuales°J®% 
por  un  lado,  su  defensa  contra  la  gigantesca  competencia  que  existí  «k  ‘ 
ramo  de  la  industria  editorial  y.  por  e  otro,  que  si  tuvieran  que 
organización  y  sus  manejos  a  la  luz  P^bliM.  n«  encontraríamos  con  no  íl!«« 
irregularidades  en  cuanto  a  sus  responsabilidades  fiscales.  Debido  a  elift^,®*’ 
necesario  recurrir  a  fuentes  diversas;  algunas  de  as  cuales  -sorprendentemo  J^'' 
pesar  de  ser  proporcionadas  por  organismos  del  gobierno  que  deberían  rT'®'* 
este  tipo  de  datos,  no  cuentan  con  una  información  completa: 


El  Anuario  Estadístico  de  ¡a  Secretaría  de  Industria  y  Comercio  cuenta  I 
datos  globales  sobre  el  producto  bruto  total  anual  de  diarios  y  revistas  n  ! 
publican  en  el  país,  apartado  en  el  que  se  incluyen  las  historietas,  excluy^j*  1 
sus  datos  específicos  por  separado. 

La  Dirección  Genera!  de  Derechos  de  Autor  de  la  Secretaría  de  Educac" 
Pública  registra  los  títulos  de  historietas  a  partir  de  la  década  de  los  trein^  I 
pero  en  su  registro  no  señala  cuáles  han  sido  dadas  de  baja  o  han  dejado  d 
aparecer  tras  haberse  inscrito  sus  títulos.  Debido  a  ello,  en  tal  registrónos 
posible  obtener  información  acerca  de  cuáles  y  cuántas  historietas  encontramoj 
en  circulación  en  el  mercado  actual. 

La  Dirección  Genera!  de  Correos  de  la  Secretaría  de  Comunicaciones  y  Tm  ' 
portes  cuenta  solamente  con  una  lista  parcial  de  las  historietas  que  son  dis¬ 
tribuidas  por  dicha  vía. 


La  Cámara  Nacional  de  la  Industria  Editorial  nos  proporcionó  (1975)  una  lista 
de  23  compañías  editoras  de  historietas  y  foton ovelas  inscritas  en  la  Cámara, 
pero  de  dicha  fuente  no  fue  posible  obtener  la  relación  de  títulos  y  tirajes 
publicados  por  cada  una  de  las  23  editoras,  datos  que,  se  nos  dijo,  sólo  po¬ 
dríamos  obtener  acudiendo  directamente  a  cada  compañía  editora.  Idéntio 
respuesta  obtuvimos  de  la  Unión  de  Voceadores  y  Expendedores.  Los  jefes  y 
algunos  empleados  de  ambas  sostuvieron  que  esa  información  es  patrimoniode 
a  empresa  y  que  no  estaban  autorizados  para  proporcionarla. 


if  bue  aquí  presentamos,  la  obtuvimos  reiacionando  los  elementi 

las  uentes  con  datos  de  entrevistas  con  directivos  y  empleados  í 

diversos  Du«tty«  Y  fotonovelas,  así  como  de  muéstreos  realizados « 

cuya  verificación  (apéndice  1).  Muchos  de  los  datos  obtenido 

empleados  de  editora^  actible,  sujetos  a  la  buena  voluntad  de  los  directiv 
que  demuestran  niip*i  'o^Portantes  también  en  cuanto  datos  negativos, 
"  reglas  de  su  juego  con 

valiosos  I  pesar  de  inL®  secreto.  Sin  embargo,  estos  datos^ 

en  términos  generales  el  cumplen  con  la  función  de  mo 

Historieta,  y  FoTono^ell 


,970.#  I 
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una  idea  global  de  lo  que  genera  el 

*os  productores.impresores  y  distribu  ' 
su  algunas  tablas  con  los  datos  que  consideramos 

E,„  .  " ‘'°"ocimiento. 

S®'**  'Por  editoriales-  los  tirajes  promedio 

los^o.  E,»  de  las  historietas  y  fotonovel»  año  de 

^  ^  í*rincjr>¡  *Pri  los  declarados  por  las  casas  editoras  u 
•‘í'PlOs  de  1977 


editorial 


PUBLICACIONES  HERRERIAS 
editorial  MEX-ABRIL 
editormex  mexicana,  s.  a. 

EDITORIAL  meridiano 

promotora  "K",  s.  a. 


historietas 

EJEMPLARES 

MENSUALES 


5  875  000 

1  839  000 

ejoooo 

8  400  000 


R«FOTONOVELAS 
EJEMPLARES 
MENSUALES 


17 

1 

2 


4  000  000 
230  000 
560  000 


lldÉiR#roTAL  mensual] 

DE  HISTORIETAS  Y  ' 
FOTONOVELAS 


TITULOS 


4 

1 


9  875  000 
230  000 
2  399  000 
600  000 
8400  000 


EDITORIAL  RACAÑA.S.  A. 

1  028  800 

EDITORIAL  EJEA 

3  680  000 

EDITORIAL  PROYECCIÓN 

600  000 

EDITORIAL  AMERICA, S.  A. 

(Publicactones  Continentales  de  México,  S.  A.) 

1  200  000 

ELE,  S.  A.  Ediciones 

600  000 

EDICIONES  LATINOAMERICANAS 

(El  tiraje  fue  proporcionado  globstmente  de  8 
hht.,  V  dos  fotonovelas.  Se  editan  otros  10  títu¬ 
lo*  además  de  los  que  se  declararon) 

/ 

1  890  000 

EDITORIAL  EMOCION 

720  000 

EDITORIAL  RODRÍGUEZ 

200  000 

EDITORIAL  SENDA 

360  000 

EDIT.  JOSE  G.  CRUZ 

«OVT.  ^AEX.\CA.^40S  A.SOCIAOOS, 

- - 

mi  ftrofmmor  Hiattio  Afw/ax  Corwt«oclno. 
mmgim  cíe  lo«  Coméca  colontze  nuegtre  oul* 
tur.'  ,  Qég,  26,  0l  oumt  no  citm  fa  fuente  en  que 
io  obfutio.  El  dato  se  refiero  el  eño  de  1976). 


MCC.  DIViStON  HISTOR I ETAS 

(Tiraje  manifestado  no  comprobado.  Revistas  el 
Consumidor  Ags.  15  a  Nov.  15  de  1976«  póa 
126). 


EDITORIAL  ARGUMENTOS 


2 

4 

1 

1 

1 

8 

2 

1 

1 


2  864  000 


4 

2 


1  220  OOO 


520  000 

288  000 
4^40  OOO 


1  028  800 
3  680  000 
600  000 
1  200  000 
3464  000 
1  890  000 

720  000 

200  000 

880000 

288  000 
1  eeo  OOO 


4  400  000 


5  120  000 
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4  400  000 


5  120  000 


LAGRIMAS, RISAS  Y  AMOR  4  800  000  AL  MES 


E  D  PA,S.  A. 

2  780  000 

í 

8 

(EDITORIAL  DE  LA  PARRA.  S.  A.) 

CITEM,S.  A. 

4  560  000 

4 

1 

1 

M  P  V  (ManelickdelaParra,  V.  Edit) 

540  000 

1 

1 

PUBLICACIONES  LLERGO,  S.  A. 

1  604  000 

EDIT.  PROVENEMEX.  S.  A.  DE  C.  V. 

500  000 

I 

’  i 

EDITORIAL  FERRO.  S.  A. 

1 

3200  000 

ORGANIZACIÓN  EDIT, MEXICANA 

280  000 

^  1 

EDITORIAL  POSADA 

1  292  (XX) 

3 

1 

1 

EDITORA  DE  PERIÓDICOS  S.  C.  L. 

1  196  000 

5 

(La  Pranaa) 

1 

PRODUCCIÓN  TOTAL  MENSUAL 

66  880  800 

13  706  000 

2  780  000 

4  560  000 
540  000 
1  604  000 
500  000 
3200  000 
280  000 
t  292  000 
t  196  000 


*1 
i  \ 
J  I 


69  586  800 


PRODUCCIÓN  TOTAL  ANUAL  EN  1976  -  836  032  000  EJEMPLARES 


~í 


^  MM  IM  IncMtn»  Edítori»!  producir  caii 
CiiculwTwr  ^  TomwKio  corrio  p,^ 

*  *rr!frrnS?^"‘>»  ••  i™»*''*  •• 

po,  •i*™*r  ,*,«  Si)' OoTwo»»"'"  *"•'  '"•"o™*  <*•  P""»  « 

*  *  ’!!»?* Í2  6»  000  OOO  (ctoi mil «umiPntM 

dWriOoiO-  -«  k» 

J¡oo^i/»n  lu  produccié" 

1er.  Grupo 


Título 

*Í**^'pl»»j 

Ligrimas, 

"'^sk, 

Risas  y  ArTu>r 

<800000 

320000 

Memfn  Pingüín 

Nuevo  Amar>aoor 

640000 

Mini  Historias 

200000 

Mini  Aventuras 

280000^ 

Mini  LeyerKias 

280000 

Mini  Policiaca 

460000^ 

Mini  Terror 

4000001 

Muertes  T régicas 

240000 

Batú 

280000 

Fuego 

1  740000 

Destirxx  Opuesto» 

680000, 

Carino 

640000! 

Por  Favor 

1  500801 

1 

1 

1 

Kertdor 

450000 

ÓYEME 

AYER 

tte 


* *000 000-00 

<“"*»«it(^to!«¡riíi*"™'  *  **"“*  *  •'««oriem  y  fotonoP 


2*  Grupo 

An  Edito»’'»*  No^ro,  S.  A.,  una  da  lai  orotniin-io^ 
dt  MWiHco.  producía  tn  1«74  da  7  a 

«n  México»,  ••  ancarga  da  importar  hé^®  ^  '®®®* 

••'«'«*“'  *  «o  «•“lo.  o.ov.ni«,»  K-nSíSíi’;;;;;;;*^ 

_ 

¡¡¡¡¿iciON  EDITORIAL‘nOVARO.8.  A.(1) 


Pradal- 

título»  •ama»’al®» 


Vtintiddi  título»  quincanalaa. 


Vttnn  título»  mansuaiat 


Archl  .  Batman  .  Domingo,  Ala»,, 

Chirinada»  .  Suparman  .  ♦ 

Tarián  .  Hlitoriata»  da  Walt 
•TomyJarry.  ^ 

El  Conajo  da  la  Suarta  •  Cuanto,  da 
Walt  Olanay  «Gana  Autray.  Hiat» 
nata»  da  Walt  Olanay  .  La  PaquaAa 
Lulú  «  La  Zorra  y  al  Cuarvo  •  Lo- 
ramo  y  Papita-  El  Llanaro  Solitario 

•  El  Pájaro  Loeo  •  Porliy  y  $ua 
Amigo»  *  Rad  Rydar  •  Roy  Rogar»- 
Tom  y  Jarry  .  Danial  al  Traviaao  • 
Varíadadai  da  Walt  Díanay  •  Layan- 
da»  da  América  *  El  Supar  Ratón  • 
Pariquita  •  Turok  •  Eitralla»  dal 
Oaporta  •  Avanturai  da  la  Vida  Raal 

•  Avantura. 

Avantura»  da  la  Vida  Raai  •  Fix  y 
Foxi  •  Hopalong  Caisidy  <  Korak  - 
Romanea»  Juvanilaa  •  Sal  y  Pl- 
mianta  -  Suparcomle  •  Tomajauk  • 
Travaaura»  a  Go-Go  •  El  Podaroao 
Sansón  -  Fuara  da  I»  Lay  -  Cuanto» 
da  Misterio  ♦  Relato»  Fabuloso»  • 
Historias  Fantástica»  •  Roy  Rogers  • 
Gen»  Autray  •  Matha  Yoga  •  Grande» 
Viajas  •  MI  Gran  Aventura  •  Titira» 
Planatarioa. 


^  «rjan,.  ®®ta  editorial  producía  lo»  mismo»  7  millooa»  *15^ 

Mlon;^»»**  que  en  1975,  vendería  enl 976  $  21  millone»  al  ««  V  *  »2 
lo  cual  equivale  al  10%  del  total  anual  de  venta». 

^«ton  proporcionado»  lo»  dato»  d»  t^í*  *** 
*^idar^  ^  ••sunos  datos  (títulos  y  tamaóos)  »  través  de  l» 

*  •Boato  15  anoviamhra'K 


3  er  Grupo 


hlERRERlAS,S.  A 


Título 

Chanoc 

Cachorro  de  León 
Libro  Semanal 
Novela  Policiaca 
Libro  Rojo 
Novelas  de  Amor 
Fiesta 

Novela  Musical 
Capricho 
Cond  orito 


I8O0S 

¡  jOOooo 

9?)  000 
1  000  000 
600  000 
75  000 


Publicaciones  Herrerías.  S.  A.,  produce  un  total  de  9  875  000  ejempiliTr 
y  vende  la  cantidad  de:  $  30  000  000.00  mensuales  y  $  355  000  000  00  a 
lo  cual  equivale  al  13.5%  del  total  anual  de  ventas.  "“«K 


4‘  Grupo 


PROMOTORA  "K",  S.  A. 

T  ítulo 

Ejemplares  mensuales 

Produce: 

Kalimán 

8  000  000 

Dos  títulos  semanales 

Historia  de  la  Mafia 

400  000 

EDITORA  RACAÑA 

Produce: 

Aguila  Solitaria 

848400 

Dos  títulos  semanales 

Terror  de  los  Mares 

'180  000 

^  ejemplares  al  mes  y  vende  la  cantidad  de: 

28  000  000.00  al  mes  y  $  336  000  000.00  anuales  lo  cual  equivale  al  13|  íW 
total  anual  de  ventas. 


CONCLUSIONES 


10 


anteriores  podemos  concluir  que  la  Industria  Editorial 
El  enuiJ^  ifKlustrial  que  vende  el  55%  de  la  producción  t 

acaper8^D?S!¡?^°  Argumentos,  EDPA,  MPV  y  CITEM,! 

El  36.3%restantB  ®*  18.7xdel  total  de  ventas  anuales  de  esta  indu! 

Promotora  "K"  «  ^  ®í  grupo  compuesto  por  Editorial  Rae® 

Editorial  Novam Ti  ^‘^blicaciones  Herrerías,  S.  A.  y  el  de  Organita 

«fO/  b.  A.  El  remanente,  45% ,  lo  venden  el  resto  de  las  editor 

eacionei  Llerno  **  lotonovela  policiaca  Va/Je  de  Lágrimas  de  P 

57744  000.00  (finn  Casos  de  Alarma),  vende  anualmente  un  to 

P«oa|  que  significafi  «f 0*0  niillones,  setecientos  cuarenta  y 

NOTA- 

dades  aquí  incluidas  son  en  números  globales. 


grupos 

temáticos 


>  V  juveniles,  meiooramaucas  y  ae  nemes  y  superhéro*  ^ 
las  historietas  y  fotonovelas  son  melodramáticas  y  SiÍ'" 
'=*’'‘íildas  o  de  aventuras.  La  separación  temática  obedea 

y  s®  catalogan  las  historietas  de  acuerdo  al  elementríJír*^® 

en  cuenta  aquellas  publicaciones  que  el  público  en  oenori?^  '  " 

S»  consideran  idónea,  para  la  iectura  de  niños  ,  íó^tTe, 

íspr  que  eso  cl».f.cac,6n  no  induve  en  lo  mis  minln»  „„  crftia 
las  formas  y  contenidos  de  estas  publicaciones  respecto  a  si  son  «  I 
realmente,  apropiadas  para  este  publico-crítica  que  por  otra  parte  sería  h 
lental  se  llevara  a  cabo. 


daiíiental  se  llevara  a 


Resulta  importante  resaltar  que  en  cuanto  se  refiere  a  los  héroes  y  superhéroes 
notamos  tres  o  cuatro  tipos  clásicos  y  todos  los  demás  utilizan  de  una  manera 
más  o  menos  obvia  las  características  de  éstos,  creándose  verdaderos  refritos 
imitativos  que  muestran  la  gran  pobreza  creativa  que  impone  una  cultura  funde- 
mentada  en  hacer  negocio.  .  .  En  cuanto  al  mundo  de  las  heroínas,  su  universo 
casi  exclusivo  es  el  del  melodrama,  y  dentro  de  éste,  es  en  la  fotonovela  dcmde 
logran  su  máxima  expresión.  En  un  capítulo  posterior  analizaremos  con  detalle 
la  imagen  femenina  de  historietas  y  fotonovelas,  al  igual  que  la  imagen  mas¬ 
culina. 


La  creciente  producción  de  historietas  y  fotonovelas  de  carácter  fundamental¬ 
mente  pornográfico  está  incluida  dentro  del  grupo  de  melodrama,  ya  que  la 
^  mayoría  de  estas  publicaciones  revisten  de  sentimentalismo  y  de  drama  sus 
'"%nes.y  textos. 

Nuw*^  títulos  de  números  que  aparecen  a  la  semana  en  el  mercado. 

Darte  11  '"'^^'9®c'ón  giró  alrededor  de  204  títulos  mensuales  que  abarca  buena 

la  producción  total.  * 
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historietas  y 


FOTONOVEUAS  A«0  1976=  HÉROES  V  SUPERHÉROES 


MODELOS  EMPARtNTADOS 

GÜIN  CL- 

TI  RAJE  b 
editoriai 

1 

4.0o; 

periodicidad 

titulo  — - 

Quincenal 

Novaro 

EL  LLANERO  SOLITARIO 

Semanal 

212  100 

2,00 

ÁGUILA  SOLITARIA 

héroes  DEL  OESTE 

Semanal 

1 28  000 

2.00 

1 

Semanal 

70  000 

2.00 

1  mini  aventuras 

gene  autrey 

Quincenal 

Novaro 

4.00 

HOPALONG  cassidy 

Mensual 

Novaro 

4.00 ! 

ROY  ROGERS 

Quincenal 

Novaro 

4.00 

RED  RYDER 

Quincenal 

Novaro 

4.00 

FUERA  DE  LA  LEY 

Quincenal 

Novaro 

4.00 

ÁGUILA  NEGRA 

Semanal 

Ed.  Lat. 

4.00 

las  CALAVERAS  DE  LA  JUSTICIA 
'  (fotomontaje) 

Semanal 

Ed.  Lat. 

4.00 

tomajauk 

Mensual 

Novaro 

4.00 

MARTÍN  VALIENTE  (197» 

Semanal 

150  000 

2.00 

MODELO  DEL  i 

CHARRO  PAYO 

1 

1 

TÍTULO 

PERIODICIDAD 

TIRAJE  O 
EDITORIAL 

PRECIO^ 

( pesos!  j 

EL  PAYO  (Un  Hombre  contra  el  mundo) 

Semanal 

90,000 

3.00 ' 

1 

MACHO 

Semanal 

Ed.  Lat. 

3.00^ 

EL  CABALLO  DEL  DIABLO 

Semanal 

Ed.  Lat 

3.00 

EL  JINETE  DE  LA  MUERTE 

Semanal 

Ed.  Lat 

3.00 

POR  FAVOR  ... 

Semanal 

375  000 

2.50 

ESPEJO  DE  LA  VIDA 

Semanal 

150  000 

2.00 

JUAN  SIN  MIEDO  (Fotomontaje) 

Semanal 

20  000 

3.00 

EL  VALIENTE  (Fotomontaje) 

Semanal 

15  000 

3.00 

AYER  (1977) 

Semanal 

MPV 

2.60 

MARTÍN  VALIENTE  (1977) 

Semanal 

150  000  _ 

2^ 

^nOllElR  VI 

nmoR  V  esvTiibiíiií' 

TVfv  mv  ti 


modelo  GENERADO  POR  SUPERMÁN 


titulo 

SUPERMAN 


batman 

EL  HOMBRE  ARAÑA 

LOS  CUATRO  FANTÁSTICOS 
ARAÑITA 

TITANES  PLAN  ETAm  OS 
HOMBRES  DE  HIERRO 
capitán  AMÉRICA 
eos  VENGADORES 

^^percomic 

'^creíble  MOLE 

•“QShombresx 

'^'‘antera  NEGRA 

^''ENTURAS  DEL  HALCON 

>1T/ 


HIODICIDAD 

TIRAJE  0 

EDITORIAL 

Rücio 

(paos) 

Semanal 

Novaro 

4.00  ' 

Semanal 

Novaro 

4.00 

Quincenal 

Mace  Div. 

3.00 

Quincenal 

Mace  Div. 

100 

Quincenal 

Mace  Div. 

100 

Mensual 

Novaro 

4.00 

Quincenal 

Mace  Div. 

100 

Quincenal 

Mace  Div. 

100 
1  10) 

Quincenal 

'■lace  Div. 

Mensual 

iovaro 

lOQ 

Quincenal 

1 

i  Mace  Div. 

lOC 

^  ^ARVEl 
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emparentados  con  tarzán 

TTrájTo 


TARZAN 


TUROKíEI  Guerrero  de 

Piedra  Mío) 

CHANOC 

CACHORRO  DE  LEON 

BATO  (Y  la  Jungla 
ancantada) 

arando  (El  Príncipe  de 
la  Selva)  (19701 

KORAK  (El  Hijo  de  Tarzán) 

EL  PODEROSO  SANSON 

aventura  (Garra.  El 
Indomable) 

DOMINGOS  ALEGRES 
(El  Fantasma) 


PERIODICIDAD 


3  ediciones 
al  mes 

2  ediciones 
al  mes 
Semanal 

Semanal 


Semanal 

Semanal 


2  ediciones 
al  mes 
Mensual 


Quincenal 

Semanal  y 
mensual 


EDITOmAL 

N  ovaro 

Novaro 
200  000 
200  000 

70  000 
Ra-ca-na-sa 

Novaro 

Novaro 

Novaro 

Novaro 


JOo 

J.00 

5.0o 

3.0o 

5.00 

3.50 

3.50 


2.00  I 
1.00 


4.00 

5.00 

4.00 


4.00 

3.00 

4.00 


MODELOS  KALIMAN,  A  SU  VEZ  LIGADOS  AL  DE  TARZÁN 

T  i'T  U  L  0 

PERIODICIDAD 

URAJEO 

EDITORIAL 

PRECIO 

(pesos* 

KALIMÁN 

Semanal 

2  000  000 

2.00 

BRUCE  LEE 

Semanal 

Ed.  Lat. 

3.00 

KENDOR  (El  Hombre  del 

Tibet) 

Semanal 

135  000 

2.50 

HATHA  -  YOGA 

Mensual 

Novaro 

4.00 

TAMAKUN  (El  Vertgador 

Errviie) 

WXrrOR  CENTELLA 

Semanal 

Quincenal 

300  000 

Mace  Div. 

2.50 

3.00 

‘.LO  QUE  OÜIERAE.  PERO  PROMETE 


MOPF  lo  luchadores 

titulo 

PERIODICIDAD 

TIRAJE  0 

editorial 

EL  cuervo  azul 

Semanal 

100  000 

3.00 

ESTRELLAS  DEL  DEPORTE 
(Kid  Acero) 

Quincenal 

Novaro 

4.00 

bruce  LEE 

Semanal 

Ed.  Lat. 

3.00 

PUÑO  DE  ACERO 

Quincenal 

Mace  Div. 

3.00 

LUKE  KING 

Quincenal 

Mace  Div. 

3.00 

SHANG-CHI  (La  Chica 
de  Kung  Fu) 

Quincenal 

Mace  Div. 

3.00 

KA  ZAR 

Quincenal 

Mace  Div. 

3.00 

COBRA  (El  Hombre 

Espectacular) 

Semanal 

Ed.  Lat. 

3.00 

CAPITÁN  NIEBLA  (1977) 

Semanal 

Ed.  Joma 

2.50 

Fotomontajes 

TÍTULO 

PERIODICIDAD 

TIRAJE  O 
EDITORIAL 

PRECIO 

(pesos)  j 

APOLO 

Semanal 

12  000 

3.00 

SANTO 

Semanal 

25  000 

3.00 

HURACÁN  RAMÍREZ 

Semanal 

50  000 

2.40 

TÍTULO 


FANTOMAS 


F ANTOMAS 

PERIODICIDAD 


tiraje  o 
editori^ 


Semanal  y 
mensual 


Novato 


3.00 

4.00 


124  L 


125 


I 


126 


periodicidad 

tiraje  0  Tt 
editorial  i 

- - " 

Semanal 

80  000 

CONFESIONES 

Semanal 

55  000 

3.0o! 

EL  ángel  DELA  MUERTE 

Semanal 

150  000 

3.0o  1  j 

EL  PODER  DE  LOS  HUMILDES 

Semanal 

450  000 

2.5o 

^.60  1 

1 

A  A 

libro  SEMANAL 

Semanal 

350  000 

novela  POLICIACA 

Semanal 

250  000 

^.60  1 

3.20 

libro  rojo 

andanzas  de  ANICETO 
hermelinda  linda 

Semanal 

Semanal 

42  000 

60  000 

2.60 

2.60 

minica'rcel 

Semanal 

42  000 

1.50  1 

1 

minilibros 

Semanal 

20  000 

1.50 

miniherme  linda 

Semanal 

35  000 

1.50 

mini  leyendas 

Semanal 

70  000 

2.00 

mini  policiaca 

Semanal 

115  000 

2.00 

mini  terror 

Semanal 

100  000 

2.00 

MUERTES  TRÁGICAS 

Semanal 

60  000 

2.00 

FUEGO 

Semanal 

435  000 

2.00 

DESTINOS  OPUESTOS 

Semanal 

170  000 

2.50 

CARINO 

Semanal 

160  000 

2.00 

POR  FAVOR  (Héroe) 

Semanal 

375  000 

2.60 

LA  VIRGEN  MORENA 

Quincenal 

125  000 

3.00 

CLÁSICOS  ILUSTRADOS 

Mensual 

130  000 

6.00 

LOS  NUEVOS  SUPER  FRÍOS 
(1677) 

Semanal 

Ed.  Lat 

3.00 

ÁNGELES  CON  CARA  SUCIA 

Semanal 

Ed.  Lat 

3.00 

LA  DIVINA  COMEDIA 

Semanal 

Ed.  Lat 

3.1)0 

PARA  TÍ  AMOR 

Semanal 

Ed.  Lat 

3.00 

k 


l-O^uSiildcsí 

„,C.ONBSV  REVENDAS  DE 
<tONIA 

,OMEJOB  DELOS  CLASICOS 
COR^-^^ 

nuevo  amanecer 

MINI  HISTORIAS 
lyilNi  aventuras 

ayer  (1977) 

ÓYEME  (1977) 

CORAZON  errante  (1977) 
LOVE  (1977) 

DENUNCIA  (1977) 


PERIODICIDAD 


Semanal 

Semanal 

Semanal 

Semanal 

Semanal 

Semanal 

Semanal 

Semanal 

Semanal 

Semanal 

Semanal 

Semanal 

Semanal 

Semanal 


tiraje  o 
editorial 


Ed.  Lat. 

Ed.  Lat 

Ed.  Lat 

OMARCA.  S.  A. 
OMARCA,  S.  A. 

1  200  000 
80  000 
160  000 
50000 
70  000 

MPV 
MPV 

IREMA 
IPC.  magazine 
4  editores,  S.  A 


I 


laHOTOIlM 

^OMiá#42A  «i» 


pOTONOVEy^S 


_ _ 

TIRAJE  6 

-  *P®SOs) 

título 

PERIODICIDAD 

EDITORIAL 

_ — - ~  ■ 

CAPRICHO 

Semanal 

150  000 

3.20 

RUTAS  DE  PASION 

Quincenal 

115  000 

7.0o 

FOTO  MISTERIO 

Semanal 

40  000 

3.00 

HISTORIA  DE  LA  VIDA 

Semanal 

40  000 

3.00 

las  ABANDONADAS 

Semanal 

50  000 

3.50 

LINDA 

Semanal 

80  000 

4.50  i 

1 

LOS  ADOLESCENTES 

Semanal 

50  000 

3.50  1 

CITA 

Semanal 

173  000 

3.20 

CHICAS 

Semanal 

83  000 

3.20  ' 

1 

CITA  DE  LUJO 

Semanal 

230  000 

4.60 

TERNURA 

Semanal 

230  000 

2.80 

VALLE  DE  LÁGRIMAS 

Semanal 

401  000 

3.00 

DULCE  AMOR  DE  GALA 

Semanal 

400  000 

6.00 

SUFRIMIENTO 

Semanal 

55  000 

3.00 

CASTIGO  (Un  caso  de  la 
vida  real) 

Semanal 

50  000 

3.00  i 

SAN  MARTÍN  DE  POR  RES 

Semanal 

Ed.  Lat. 

3.00 

PECADO  MORTAL  (1977) 

Semanal 

Ed.  Homa,  S.  A. 

3.00 

CASOS  DE  LA  VIDA 
(importada) 

Semanal 

Publicaciones 

Internacionales 

3.00 

CASOS  DE  HOSPITAL 
(importada) 

Semanal 

Publicaciones 

Internacionales 

3.50 

SENDEROS  DE  ESPINAS 

Semanal 

Ed.  HDLZ 

3.50 

HISTORIAS  DE  LA  VIDA 

Semanal 

65  000 

3.00 

— 

PERIODICIDAD 

Semanal 

Semanal 

Semanal 

fiesta 

MUSICAL 

ríMAOe  PASIONES  (1977) 

Semanal 

Sentanal 

siempre  VIVA  (1977) 

Semanal 

la SIXI  COMEDIA 

TELON 

Semanal 

1  aSÍSON  ELLAS  (1977) 

Semanal 

tiraje  O 
editorial 

PRECÍE 

(pesos) 

Ed.  Ópalo 

5.00 

350  (X)0 

4.20 

250  000 

6.00  i 

250  000 

4.20 

Producciones 

WM-Raziel 

3.50 

F.  B.  C.  EdicioiMi 

5.00 

H.E.R.S.A.  S.A. 

6.00 

H.E.R.S.A.  S.A. 

6.00 

drama, 

ROMANCE, 

TRAGEDIA 


NOTA: 

En  1978  aparoosn  innumsrt- 
bles  series  melodremáticM,  mu¬ 
chas  de  ellas  fotonovelas  tales 
como:  'Turno  de  Noche", "La 
Virginidad",  "Barrio  Bajo", 
"Las  Peinadoras",  "Los  Ange¬ 
les  de  Acapulco",  etcétera. 


1» 


T  r  T  U  L  O 

PERIODICID> 

\D  tiraje  O 
^  editorial 

ARCHIE 

3  ediciones 
al  mes 

Novaro 

DOMINGOS  ALEGRES 

2  ediciones 
al  mes 

Novaro 

5.O0 

3.O0  1 

^.00 

CHIQUILLADAS 

Semanal 

Novaro 

4.00 

JOYAS  DE  LA  MITOLOGIA 

Semanal 

N  ovaro 

5.00 

SUSY 

2  ediciones 
al  mes 

Novaro 

3.00 

4.00 

HISTORIETAS  DE 

3  ediciones 

Novaro 

3.00 

WALT  DISNEY 

al  mes 

4.00 

3  ediciones 

Novaro 

5.00 

TOM  Y  JERRY 

3.00 

ai  mes 

4.00 

Novaro 

5.00 

1  EL  CONEJO  DE  LA  SUERTE 

3  ediciones 

3.00 

al  mes 

4.00 

5.00 

1  CUENTOS  DE  WALT  DISNEY 

3  ediciones 

Novaro 

3.00 

al  mes 

4.00 

5.00 

1  LA  PEQUEÑA  LULÚ 

2  ediciones 

Novaro 

4.00 

al  mes 

5.00 

1  LA  ZORRA  Y  EL  CUERVO 

2  ediciones 

Novaro 

4.00 

al  mes 

3.00 

1  LORENZO  Y  PEPITA 

2  ediciones 

Novaro 

3.00 

al  mes 

4.00 

1  EL  PÁJARO  LOCO 

3  ediciones 

Novaro 

3.00 

al  mes 

4.00 

5.00 

1  PORKY  Y  SUS  AMIGOS 

2  ediciones 

Novaro 

3.00 

al  mes 

4.00 

1  DANIEL  EL  TRAVIESO 

2  ediciones 

Novaro 

3.00 

al  mes 

4.00 

1  VARIEDADES  DE 

3  ediciones 

Novaro 

3.00 

4.00 

5.00 

1  WALT  DISNEY 

al  mes 

1  LEYENDAS  DE  AMÉRICA 

2  ediciones 
al  mes 

Novaro 

3.00 

4.00 

EL  SUPE R  RATÓN 

2  ediciones 
al  mes 

Novaro 

3.00 

¡¡ooj 

PERIODICIDAD 


tiraje  O 
editorial 


PRECIO^ 

<P«o») 


nELA 

(VENT^"* 

.^ncesxuveniles 
SAlV  PIMIENTA  ^ 

..avesurasagogo 

t„alTOS  DE  MISTERIO 
BElATOS  FABULOSOS 

historias  fantásticas 

qrANOES  VIAJES 

migran  aventura 
hombre  lobo 
hombre  COSA 
FRANKENSTEIN 
DRÁCUU 
LOSCHARLOTS 
CONDOR  ITO 

aventuras  de  CAPULIN  IT  a 

capulín  ITA 

OCAPULINITA  (fotonov/ela) 
DE  LOS  MARES 

'^^''ermachos 

^'ENitentes 


2  ediciones 
al  mes 

Quincenal 

Quincenal 

Mensual 

2  ediciones 
al  mes 
2  ediciones 
al  mes 
2  ediciones 
al  mes 
Mensual 

Mensual 

Mensual 

Mensual 

Mensual 

Quincenal 

Quincenal 

Quincenal 

Quincenal 

Semanal 

Mensual 

Semanal 

Semanal 

Semanal 

Semanal 

Semanal 

Samanal 


No  varo 

No  varo 

Novaro 

Novaro 

Novaro 

Novaro 

Novaro 

Novaro 

Novaro 

Novaro 

Novaro 

Novaro 

Mace  Div. 
Hist. 

Mace  Div. 
Hist. 

Mace  Div. 
Hist. 

Mace  Div. 
Hist. 

Ed.  Lat 
75  000 
60  000 
30000 
60  000 
45000 
150  000 
150000 


4.00 
5.00 

4.00 

4.00 

4.00 

3.00 
4.00 
3.00 
4.00 
3.00 
4.00 
4.00 

4.00 

4.00 

4.00 

4.00 

3.00 

3.00 

3.00 

3.00 

3.00 

6.00 

3.00 

1.50 

3.60 

2.00 

2.00 

2.00 


r  y 


\ 

r 


132 


TÍTULO 

PERIODICIDAD 

tiraje  0~1 
editorial 

LOS  AGACHADOS  (de 
crCtica  social)  (descontinuada) 

Semanal 

130  000 

; 

3.2o  j 

DUDA,  Lo  increíble  es 
la  verdad  (melodramática 

Semanal 

103  000 

*.oo 

generalmente  con  datos 
pseudocientfficos) 

Mensual 

,  130  000 

CLÁSICOS  ILUSTRADOS 

8.0o 

CLÁSICOS  INFANTILES 

Mensual 

130  000 

6.00 

SARGENTO  FURIA  (de  Guerra) 

Semanal 

115  000 

2.00 

SPIRIT,  (Detective 
(Importada) 

Quincenal 

110  000 

5.00 

SI  REÑIA  (Heroína,  estilo 
Fantomas) 

Semanal 

Ed.  Lat 

4.00 

LA  LLANERA  VENGADORA 
(Heroína  del  Oeste) 

Semanal 

Ed.  Lat. 

4.00 

LAFAI\1ILIABURRON 

Semanal 

70  000 

3.00 

CHIVAS  CHIVAS,  RA  RA  RA 

Semanal 

Ed.  Dimensión 

2.00 

AVENTURAS  DE  BORJITA 

Semanal 

Ed.  Dimensión 

2.00 

LOS  CREMAS 

Semanal 

Ed  Dimensión 

2.00 

AMÉ'rICA  AMÉRICA....  Y  YAI 

Semanal 

Hdez.  Medina 

3.00 

SIMPLEMENTE  PACHITA 

Semanal 

Ed.  Jaime  Hde: 

;.  3.00 

EL  CHAPULIN  COLORADO 

Semanal 

Hdez. 

2.00 

ELDR.CHAPATIN 

Semanal 

Hdez. 

2.00 

ÁGUILA  SOLITARIA 
(Indio  Héroe) 

Semanal 

212  100 

2.00 

4.00 

GORILA  (1077) 

Semanal 

Ed.  Lat. 

CEPILLÍN  (1977) 

Semanal 

Macc.Oív.  Hist. 

5.00 

LOS  3  VILLALOBOS  (1977) 

Semanal 

150  000 

2.00 

MlN-CHIN  ELTEPOROGHO(1977t 

,  Semanal 

Ed.  Novaro 

2^ 

NOTA;  Alguno»  predo»  variaron  de  un  mm  i 

1  otro.  Rere  \m  Hlítorieie»  de  Nevero 

oorra»pQnden  a  la parlodlddad,  «í  al  pracio;  la  mái  paquaAa  a»  la  Colaccion  wv 

i§  m$di0^  Aguila  S  4«00  y  la  granda  A vütrvz  $  6.00, 


,  nuestro  pueblo  lee  cast  exclusivamente  historietas  v  foto, 
.ecir  lectura  está  circunscrito  prácticamente  a  este  miiirí’ 
t  Es  de  fundamental  corsideración  este  hecho  oalí  ni^ 

i  po'tica  nacional  que  se  aboque  a  controlar 

Í<C'  '"'id?  vid.  V  de  la  sociedad,  de  lo  de 

^á>  'i’®  ííeO'  janancias  económicas  y  no  metas  educativas  o  liber^otS! 

gOE  SUS  ÑIÑOS  TENGAN 

LECTURAS 


kITiSalt 


SU  REVISTA  FAVORITA! 


ü  m  ®si!S‘'^l§KlOíf 

APARECE  CADA  15  DÍAS 


El  FANTASTICO  MUNDO  DE 
WALT  DISNEY  ENCADA 

pagina  de  esta 
maravillosa  revista 

*5010  $1.00  aEJEMriAI 
Su  DINAMICA  SERIE  ACUlU 


mejoro 

mejores  iewtas 


V* 


TT- 


-rcanos  a  nosotros  que  influyen  sobre  nuestro  pense- 
.í  eo  s®'®®prra  citar  un  ejemplo  en  el  "afsenar  de  juguetes  que 
®Ítitud«*-  ^encuentran,  el  revólver  del  Uanero  Solitario,  la  espada 
'  w*  y  niños  s®  ”  Mo  Ratman.  las  armas  ultramodernas  de  Im 


xu“  epcuei"-'®"»  ■  ,  ~  '«  '^fwa 

piños  se  «  Batman,  las  armas  ultramodernas  de  los  miem- 

13  batiP'^  etc.  De  esta  manera,  el  derecho  de  matar  se 


dto» 

coo’ 


Industria  aledaña 

al  o  I  r  I  ¡«"í  « Ymíau'e  se  ha  sabido  sacar  tanio  provecho  económico  di 

Id  I  ll^fcWS  dl¡'l%lcsca»“^¡,^elcualvahablamoe.eselderarado),> 


ef*®  rsonajes  imperan  sobre  todo  el  planeta;  son  contados  los 

•  ney  y  ^  se  les  conoce.  El  carácter  imperialista  de  sus  héroes  y  su 
los  qP®  "°asnacional  han  sido  exhibidos  porDorfman  y  Mattelart. 
omDr6S3  sabido  sacar  tanto  orovecho  econnmírn  h 


Tutsi 


LAS  PALETAS  DE 


CéMirrt 


P<.Sitos"  (otro 


La  producción  de  historietas  ha  impulsado  la  creación  de  afr 

servicios,  generando  de  esta  manera  lo  que  podríamos  llarnar  la  m 
daña  a  la  historieta.  Es  gigantesca  la  cantidad  y  variedad  de  jugue  e  ^ 
ropa  para  niños  -y  para  adultos  con  mentalidad  infantil-,  histo^'®**^ 

deportivos  y  decorativos  que  se  han  inspirado  en  personaje 
Como  puede  suponerse,  en  este  tipo  de  productos  predominan 
historietas  norteamericanas  que  son  conocidos  mundialmente  e  ih  eíi<^ 
ción  de  todo  tipo  de  artículos,  modas,  etc.  Es  importante  senas 
personajes  de  la  fantasía  han  sido  explotados  comercialmente 
de  su  aparición  en  las  páginas  de  historietas,  sino  en  una 
artículos  que  invaden  nuestro  mercado  y  nuestras  vidas  cotí 


P.„  ,  ^ 

Oon»M.  da  Artel  Oorhw 
''»«♦  H»,  ^fhortel  Siglo  XXI.  México,  \971. 

*'*'•  ^*^tn  a/  hombn  mito,  México,  SEPh***'" 


99 


li6 


«.«-iones  cinematográficas,  los  personajes  h„  .. 
Siendo  o'-iginalmenw  ^  de  su  éxito  en  estos  ríeí*S 

pasan  a  las  Mágicos"  Disneytandia,  en  California  y  '» 

construcción  de  d«  R  cuales  a  su  vez  han  fertilizado  el  terreno 
IV«/í  Disney,  en  '  «leras  V  restauran teras,  agencias  de  viaie* 

desarrollo  de  grcios  en  los  que  abundan  todo  tipo  de  artfcui 

aéreas,  e  infinidad  de  .peones  humanizados  al  estilo  Disney.  Mientra  ^ 

en  nuestro  país,  para  d  ,  existe  la  posibilidad  demandarlos  en  Tr  ® 

S  P  P  a-baiadores'^'a- 

Cine  producido  por  el  consorcio  Disney,  demostrana®*® 

™Tor;‘Sdn  creadla. a 


103 

En  México  se  produce  el  mismo  efecto  a  nivel  artesanal;  hennos  inspirado  nuestras  i 
piñatas,  alcancías  y  máscaras  en  los  personajes  de  historietas  locales  e 
internacionales:  Memín,  Kalimán,  El  Santo,  Piolín,  Supermán,  etc. 


r«dio,  el  cine  y  la  televisión  también  han  aprovechado  com.. 

iP'Üóie’ 


POPEYEANNOUMS 
yt-  f*STARTC0üP0N 

•Hr*  Ptitrt»  «g 


107 


l^obin  y  Archie,  pasaron  de  las  páginas  de  historietas  a  su 
^pirwón,  Botm  ’  en  la  televisión.  Asimismo,  El  Llanero  Solitario  y 

pj^ifica^®'’  de  entre  otras  muchas  series  de  televisión,  pasan  posteriormente 
ujg^orieta.  Kalimán  es  un  personaje  que  apareció  originalmente 
,  las  páginas  *7  acogido  por  las  historietas  y  el  cine.  Actualmente  39 

jnlaradio  y  o®  difunden  diariamente  las  aventuras  de  "El  Hombre 

fadiodifüsoras  apariciones  en  las  páginas  de  historietas  son  sema- 

'  ^7in  El  Payo,  Chanoc,  Aníbal  5,  María  Isabel,  Yesenia  y  Rarotonga 
nales.  w//or?  '  g  surgen  en  la  historieta  y  que  posteriormenie 

”,OT  «oto  en  las  pantallas  de  cine  y  televisión  como  en  la  radio,  e  indo» 
de  yodevil  o  bautizando  con  su  nombre  restaurantes  y  fondas.  U 
S  de  personajes  de  historietas  en  todos  los  medios  de  com“m«|^ 
£Tle  utilización  de  todos  los  recursos  de  los  que  se  puede  echar  ™no, 
doni  que  la  historieta  puede  convertirse  en  cuerno 

I.  TwHr.  p«s  wáliHn  con  tal  de  seguir  explotando  la  idea  . 


I 


La  publicación  de  historietas  para  todo  tipo  de 

Las  historietas  no  desaíran  públicos,  para  los 

historietas  de  consumo  popular,  se  publican  los  «''tí, 

versiones  sofisticadas  con  técnicas  de  dibujo  y  arou^'^°® 

los  coleccionistas,  se  producen  reediciones  de'^histn?^"'® 

mis  de  30  ,«»,  con  formatos  tipo  libro  y  ,  precios’ mu'!''''" 

“/superior 

Constantemente  se  exploran  nuevos  terrenos  donde  ^ 

historieta,  de  tal  manera  que  sus  héroes  se  han  conveSn"^®'  'ndu^  •  I 
en  el  mercado  mundial.  ®*^iaoen  gran,j ^*^*^'9(111. 


censura 


Relacionado  a  este  último  punto,  mencionaremos  un  • 
se  vincula  a  las  industrias  y  servicios  aledaños  a  la  elem.  I 

cual  hemos  adelantado  algunos  aspectos).  La  industria 
de  un  mundo  gráfico,  y  de  la  historieta,  extrae  insnirlS'í''®‘^^ia  se 


%/  la  moral  son  temas  hermanados  que  olanto-.^  t 
L«  una  estructura  social  determinada.  de  control  y 

a  nivel  de  los  productos  culturales  maneiada 
L»  f*,¡,nc  la  mediante  le  prohibición  siS^  "®"''"™  iel 

respecto  de  los  valores  morales  que  circulan  en 


«  aiitdwvy  aiyuiiud  a^pucios;.  La  industria  miKi* 
de  un  niundo  gráfico,  y  de  la  historieta,  extrae  inspiración '"V*®  » alii.:' 
mayor.  De  esta  manera,  la  industria  publicitaria  y  la  in^.l? 
apoyan  mutuamente.  Por  ejemplo:  Pepsi  Cola  y  Sabritas  ÍCn  '*®  ^ 

Walt  Disney  para  anunciarse,  a  la  vez  que  difunden  su  oublir'^'^!" 
tas  de  la  cadena  Novaro.  entre  las  que  figuran  -desde  i.  i^shlsw* 

D¡s„ey.  Historíelas  ríe  Wai,  Disney  y  l/Se^«  %  S 
manera,  la  historieta  funge  como  vehículo  publicitario  v,  ^ 
cidad  para  anunciarse.  La  interrelación  de  ambas  es  ¿Lrh^ 
mutuo.  **  estrecha,  y  en  ben^ 

El  teneficiario  fundamental  de  esta  interrelación  es  el  gran  canital  i ,  k 
mu^ra  en  sus  páginas  numerosos  artículos  y  servicios  que  aMre~n^ 
wd^oramento  en  forma  no  premeditada.  La  historieta  foflStdT*' 
de  vida  y  de  este  modo  filtra  imágenes  de  orodurtoQ  o!l 
los  que  normalmente  se  encuentran  In  el  merc^do^  sieSoTta 
de  anunciarlos.  La  publicidad,  al  influir  sobre  argleSas  Sbui  nr? 
el  equipo  de  trabajo  encargado  de  elaborar 

induce  en  ellas  elementos  variados  de  la  moda  a  través  del  uso  de  divaí! 

LbíiddS  adopción  de  ciertas  costumbres.  Es  asícomoü 

'nfluye  directamente  sobre  el  contenido  de  las  historietas.  Fte 
,  '  ^  f  interrelación  de  la  publicidad  con  todo  aquello  que  se  consume,» 
^^^**^1  consumo  (incluyendo  el  de  la  historieta),  const 

ye  -dado  el  contenido  ideológico  que  priva  en  los  medios  de  comunicadíf 
masiva  en  nuestra  sociedad-  la  propaganda  ideológica  fundamental  de  nuestn 
sistema,  permitiendo  y  favoreciendo  su  reproducción  y  su  continuidad. 


m.ra  estatal  se  realiza  prohibiendo  a  través  de  détermin,^ 

I^Cminada  legislación  la  distribución  de  ciertos  mateSSí°T‘*"’°*  ^ 
a  éstos  del  mercado.  culturales  o 

, ,  mecánica  de  este  tipo  de  censura  es  sencilla:  en  México  resoect.  .  k- 
fotonovelas  se  lleva  a  cabo  mediante  "La  Comisión  CaliEn 
Liones  y  Revistas  Ilustradas"  un  organismo  de  la  SEP  rre 
íS  de  Revistas  Ilustradas  en  lo  Tocante  a  la  Eduiión  ° 

«o  dP  1944_y  publicpdo  en  el  Diario  OficJrí^TZZT^  fl 
^rzo  del  mismo  ano,  con  el  propósito  "De  acuerdo  con  los  con^rteLi  le'*® 
Sdo  Reslamento,  en  el  articulo  4“  de  le  Ley  OrgániSr^fe^'’”.?' 
PWM,  Reglamentaria  de  los  artículos  3°,  31,  fracciS  I,  76  frlcd™ 'if" 
XV,  y  123,  fracción  XII  de  la  Constitución  Política  de  losEsJrUeL' 
Mexicanos,  corresponde  al  Estado  proteger  la  educación  pública  en  cualni.k« 
desús  tipos;  evitar  que  se  suscite  en  los  educandos  sentimientos  de  ^io 
crueldad,  superchería  o  superstición,  y  procurar  el  desarrollo  integral  ético 
estético,  CÍVICO  y  de  preparación  para  el  trabajo  benéfico  de  la  comunidad.  La 
propia  Ley  establece  entre  los  varios  tipos  de  educación,  la  oropagación  de  la 
cultura  y  sus  distintas  manifestaciones  y  señala  a  la  prensa  como  unode  los  más 
eficaces  medios  de  difusión  cultural.  Dicha  educación  se  ve  contrarrestada  de 
manera  grave  por  una  serie  de  revistas  ilustradas,  historietas  y  láminas  que  bajo 
pretexto  de  amenidad  o  diversión  contienen  argumentos  y  estarr.pas  nocivas  por 
su  inrnora  idad,  que  apartan  al  espíritu  juvenil  de  los  cauces  rectos  la  ense- 
dece^  ^  menudo  descripciones  gráficas  que  ofend::it  al  pudor,  la 

ménrin!^  buenas  costumbres,  excitando  sexualmente  a  la  juventud  y  expo- 
a  a  los  riesgos  de  una  conducta  incontinente  o  libertina." 

I lustrada^' actual  de  la  Comisión  Calificadora  de  Publicaciones  y  Revistas 
'«  Artír.  r  prevista  én  los  artículos  4“,  6“  y  7®  del  Reglamento  de 

sobrp°D  Ki-  ^  ^'’^cción  Vil,  de  la  Ley  Orgánica  de  la  Educación  Pú- 
®^ucació  ^“''paciones  y  Revistas  Ilustradas  en  lo  tocante  a  la  cultura  y  a  la 
Federnri  f  6l  1 5  de  marzo  de  1 951  y  publicado  en  el  Diario  Oficial  de 

°n  el  12  de  junio  de  1951." 

‘''•embros^^x^  facultad  de  una  Comisión  Calificadora  integr^a 
^*^vcac¡ón  Púbi^c  Ejecutivo  Federal,  por  conducto  de  la  Secre 

birlar,  de  oficio,  las  producciones  a  que  se  refiere  el  articulo  1 

^  (fhpoi^-  al* 

* «  los  infractores,  las  sanciones  respectivas, 


rJ  Cuando  se  esté  en  el  caso  de  la  fracción  1 1  del  artículo  S'*  , 

de  cualesquiera  de  las  infracciones  cometidas  así  lo  amerito  ^  9^ave- 
ilicitud  de  la  publicación  y  promover,  ante  la  Dirección  'r®"lar> 
Correos,  que  sea  retirada  de  la  circulación  postal;  ^  ^^'’erai  '* 

py  Dar  a  conocer,  al  Ministerio  Público  Federal,  los  hecho, 

concepto,  tengan  el  carácter  de  delictuosos,  con  relación  »  «n  , 
que  se  refiere  el  articulo  1\y  «  'as 

e)  Comunicar  a  las  autoridades  que  correspondan  las  resolución 
nuncie,  para  su  ejecución.  que 

El  criterio  sobre  el  que  se  basa  la  citada  censura  para  calificar  la,  h- 
publicaciones  va  "de  acuerdo  con  las  hipótesis  establecidas  en  e|  a  r 
fracciones  I  y  II,  del  Reglamento  que  rige  a  la  Comisión,  que  textuar*'^'® 
lo  siguiente:  atiente  cii,.' 

ARTICULO  r  Es  inmoral  y  contrario  a  la  educación,  publicar  ri’ 
circular,  exponer  en  público  o  vender:  '  ^'sfribuir 

Escritos,  dibujos,  grabados,  pinturas,  impresos,  imágenes 
emblemas,  fotografías,  u  otros  objetos  que  estirnulen  la  ex 
malas  pasiones  o  de  la  sensualidad,  y  ...  ^'fación  de 

II.  ^blicacíones,  revistas  o  historietas  de  cualesquiera  de  los  tipos  siguie 


aJ  Que  adopten  temas  capaces  de  destruir  la  devoción  al  trahai«  d 

si^mo  por  el  estudio  o  la  consideración  al  esfuer"  o  oul  “T 
legítimo  necesita;  «merzo  que  todo  triunfo 


d)  Que  contengan  aventuras  en  las  cuales,  eludiendo  las  leyes  y  e| 
las  instituciones  establecidas,  los  protagonistas  obtengan 
empresas  merced  a  la  aplicación  de  medidas  contrarias  a  esas 

inct-if-i  i/^íonoc*  a 


“  parala 


f) 


ecnpresas  merced 
instituciones; 

Que  proporcionen  ensetenza  de  los  procedimientos  utilizad 
ejecución  de  hechos  punibles, 

Que  por  la  intención  del  relato  o  por  la  calidad  de  los  personajes  n, 
voquen  directa  o  indirectamente  desdén  para  el  pueblo  mexicano  ^ 
aptitudes,  costumbres,  tradiciones,  historia  o  para  la  democracia;  ’  ** 


mo  HfcOli  ti 

loauritAío^oi  .-Au;* V it tM?<i 
to,  NA^Qif  DAftl  OMA  WihM  'f- 


^/^rriona  l9  Comisión  Calificadora  de  ir^ 

•ción  q^^íd^e  malas  pasiones,  ofensas  al  Pudor  y  , 

ii<a  e^íontiriencia,  obsceno.  '‘^^^^1,  educación,  estfmuira  K' 

Snil'l^nducta.  g^dad,  libertina  v  pernicioso,  ha  sido  tomada  por  Z 
sobre  publicaciones  periódica  y  revistas  ilustrada,  queíñ 
de  próxima  publicación;  ^  ® 

íí”  .  ^!ñn  de  malas  pasiones.  T  oda  expresión  gráfica  que  en  fnrm» 

la  realización  de  actos  iUcitM  o  a  la  adopción  de  condun,^ 
pifiante ®  hables  o  sancionadas  por  la  ley. 
fllineP*®  Es  todo  ultraje  a  la  moralidad  sexual  colectiva. 
hvWad  humana  desde  el  punto  de  vista  moral. 
rAfíáudO-  '  del  hombre.  _ _ 

S'ílSS:  . 


123 


Que  utilicen  textos  en  los  que,  sistemáticamente,  se  empleen  expresionai 
que  ofendan  a  la  corrección  del  idioma,  y 


127 


Incontinencia.  Vicio  opuesto  a  la  continencia,  especial¬ 
mente  en  el  refrenamiento  de  las  pasiones  de  la  carne. 


Obsceno.  Impúdico,  torpe,  ofensivo  al  pudor.  Obsceno  es  más  que  deshonesto, 
yi  Que  agrega  la  idea  de  licencia  impúdica.  Lo  deshonesto  hace  perder  la 
pureza.  Lo  obsceno  hace  perdér  el  pudor.  Es  lo  inmundo  y  lúbrica 


Que  inserten  artículos,  párrafos,  P'",!|l7nconvenientes 

dibujos  o  grabados  que,  por  sí  solos,  adolezcan  de  los  mconv 

mencionados  en  cualesquiera  de  los  incisos  anteriores... 


InmordI,  Lo  qu6  se  opone  a  las  buenas  costumbres, 
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Educación.  Es  el  medio  fundamental  para  adquirir,  transmití  “«ónimo  d«  lih., 

cultura;  es  proceso  permanente  que  contribuye  al  cf¿arrolio  qJi  ^  ^  ^  ^’»*oluta. 

transformación  de  la  sociedad,  y  es  factor  determinante  para  I ,  rnmi.iAn  nn  .!•. 

__ ,  p,,.  .OP.™ .  ™ne™  p.  • -« 
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Estímulo  a  la  excitación  de  la  sensualidad. 
Es  toda  expresión  gráfica  que,  en  forma 
desbordante,  incite  a  los  placeres  camales. 


£n  esta  Comisión  de  la  SEP  participan,  además  la  Secretaría  de  Gobernación,  el 
O^riamento  del  D.  F.,  la  Procuraduría  General  de  la  República  y  la  Direc- 
oón  General  de  Correos.  La  Comisión  Calificadora  "está  integrada  por  cinco 
^embros  que  designa  el  Ejecutivo  Federal,  por  conducto  de  la  Secretaría  de 
duración  Pública,  quien  consideró  prudente  que  estuvieran  representadas  en  la 
■ aquellas  dependencias  que  por  Ministerio  de  Ley  tienen  a  su  cargo  la 
la  coordinación  de  actividades  que  producen  un  fin 
un,  '?  convino  en  la  necesidad  de  auscultar  el  sentir  popular 

opinión  pública.  En  consecuencia,  la  Comisión 

sentante? V  Revistas  Ilustradas  está 

®  Secretaría  de  Educación  Pública.  Departamerit^l  ^^iw 

General  de  la  República,  Secretaría  de  Gctoerna^  V 

''«cejafiQ  P^*^*'ca".  De  acuerdo  con  el  reglamento  que  rige  * 

^  que  sus  integrantes  tengan  ninguna  preparación  pfofesiona . 

^  criterios  oue  orivan  en  la  Comisión 


de  que,  de  ninguna  manera  podrán  inmiscuirse  en  los  asuntos  po|f  • 

En  consecuencia,  la  libertad  de  prensa  consagrada  en  el  artfcuift*'^  ^«1  n 
cional,  comprende  tanto  a  nacionales  como  a  extranjeros."'  °  ^ 

En  el  mes  de  mayo  de  1976  la  S.  E.  P.  presentó  una  formal  denun 
Procuradurfa  General  de  la  República,  en  contra  de  los  resoon  .  *"tíL 
edición,  distribución  y  venta  de  185  publicaciones,  calificadas  comn^w***  ile  i 
la  Comisión  Calificadora  de  Publicaciones  y  Revistas  Ilustradas,  i 
de  Gobernación  exigió  se  investigaran  66  de  las  185  y  poco  desn 
suspendidas  50  de  ellas.  Sin  embargo  pronto  aparecieron 
mismas  publicaciones  censuradas  con  títulos  diferentes,  o  bien^^  Ij, 
sustituidas  por  ediciones  cuya  forma  y  contenido  les  es  semejante 
de  historietas  y  fotonovelas  de  marzo  de  1977  presenta  un  espec¿  i 
dísimo  de  nuevas  publicaciones  censuradas  y  sus  correspondientes  ° 
o  semi-homónimos,  además  de  añadir  nuevos  títulos  (ver  apéndice  2)°*'^*^***'« 


En  resumen,  la  Comisión  Calificadora  plantea  que  su  función  es  cult 
educativa  tendiente  a  buscar  el  desarrollo  de  la  mente  y  del  conocimient  d  ^ 
mexicanos,  por  lo  que  ejerce  el  derecho  constitucional  de  censurar  aou*i'** 
publicaciones  que  atentan  contra  la  moral,  las  malas  pasiones,  contra  la  d  ** 
ción  al  trabajo  y  al  estudio,  que  estimulan  la  pasividad  y  al  azar  como  requiíi'^ 
de  la  conducta,  cuyos  contenidos  promuevan  actos  ilegales  o  desdén 
de  cualquier  tipo,  que  atenten  de  cualquier  forma  contra  el  pueblo  mex^^ 
etcétera.  Sin  embargo,  la  realidad  mexicana  presenta  un  espectáculo  cultun 
totalnnente  contrario  a  dicha  reglamentación.  * 


Sin  miedo  a  exagerar,  ya  que  el  lector  puede  comprobar  por  sí  mismo  este 
hecho,  casi  no  hay  historietas  o  fotonovelas  de  venta  en  los  puestos  de  pe¬ 
riódicos  de  nuestro  país  cuya  forma  y  contenido  no  sean  fundamentalmente 
violentos  y  de  una  u  otra  forma  pornográficos.  No  sólo  nos  sería  difícil  detectar 
alguna  publicación  que  promueva  la  devoción  al  trabajo,  sino  que  por  el  con¬ 
trario,  nos  encontramos  con  que  los  contenidos  de  estas  publicaciones  niegan  al 
trabajo  como  tema,  precisamente  evaden  al  lector  trabajador  de  aquello  qw 
pudiera  recordarle  su  diario  trabajar. 


En  este  contexto  no  ofreceremos  al  lector  una  crítica  respecto  a  la  censura 
aplicada  efectivamente  a  los  monitos,  pues  los  próximos  capítulos  le  demostra¬ 
rán  ampliamente  por  qué  la  reglamentación  de  la  Comisión  Calificadora  no  sólo 
no  se  aplica,  sino  que  se  pasa  totalmente  por  alto.  Por  el  momento,  sin  emW 
debe  quedar  claro  un  solo  hecho:  la  censura  responde  a  una  determina® 
circunstancia  social;  si  en  el  caso  de  los  medios,  específicamente  en  el  do 
historieta,  es  la  empresa  privada  la  que  genera  la  mayor  parte  de  susformo^V 
contenidos,  y  como  hemos  afirmado,  los  únicos  criterios  morales 
ella  son  los  mercantiles  -hacer  del  negocio  del  espíritu  un  gran 
ces  podemos  aseverar  que  la  verdadera  censura  cultural  está 
empr^  privada,  que  con  su  poderío  y  la  complicidad  del  Estado 
no  sólo  desobedecer  reglamentos,  sino  negar  la  entrada  a 
otros  contenidos,  incluso  o  sobre  todo  de  aquellos  tendientes  a  buscsf 
rrollo  del  espíritu  humano. 


en  manos  de^ 

puede  permití^ 

los  medios  * 


U  .nfofrwióo  ciada  (fio  139  a  146)  fuá  ofrecida  por  la  Comiilón 
Haviitaa  lluttredaa  ^jo  la  dirección  del  leAor  licenciado  Javier  Cu  Deloado. 
un  cuMUon«íK),  el  26  de  junio  de  1976 


odisea  RIUS 

«.rminar  este  capítulo  sin  afirmar  una  vez  más  que  tein..4- 

las  historietas  y  fotonovelas,  creemos 

minies  y  col 


“■  .ntido  en  México  la  obra  de  Eduardo  del  Río  -Ríu,.  ,,,,,  ^ 

L  (primera  época)  y  de  los  Agachados,  es  un  ejemplo  diono 
J  análisis.  Hemos  dado  al  fenómeno  social  dentro  del  que ,« tSd* 
de  Ríos  el  mote  de  Odisea  solitaria,  ya  que  fue  fundamentalmente  la 
“  “^dancia  social  determinada  por  el  mercado  de  consumo  por  una  parte  y  el 
Sialismo  solitario  del  autor  por  a  otra,  los  que  hicieron  difícil  la  con- 
'^Id  de  su  labor.  Rius  es  un  ejemplo  claro  de  censura  tácita,  ya  que  difícil- 
i  podía  competir  una  creación  solitaria  de  este  tipo  en  el  gran  mercado 
Lrial.  También  nos  encontramos  que  sus  puntos  de  vista  faltos  de  una  visión 
participación  políticas  más  amplias  proveyeron  los  elementos  de  autocensura 
maneja  el  autor,  al  igual  que  muchos  otros  intelectuales  considerados  de 


(Tianejs  ¿4-  .  — —  ae 

izquierda"  en  nuestro  país.  Sin  embargo,  los  Agachados  son  la  prueba  más 


y 

que 

"izquiciuo  - - -  i-y  --  -  S,-. - — —  la  ^lucud  mas 

evidente  de  que  con  la  historieta  es  posible  dialogar  y  comunicar  cuestiones 
sociales  importantes  para  todos,  así  como  informar  acerca  de  los  temas  más 
variados  de  una  forma  accesible  y  entretenida.  La  capacidad  didáctica  y  ar- 
tísitica  de  Rius  es  indudable  y  debe  tomarse  seriamente  en  cuenta  como  punto 
®  partida  para  creaciones  por  venir. 

Impulsar  obras  como  éstas  es  necesario  para  colaborar  con  el  desarrollo  político 
y  cultural  del  pueblo  trabajador.  En  la  actualidad  mexicaia,  sólo  una  política 
statal  nacionalista  apoyada  por  un  partido  político  de  clase  podrán  impulsar  y 
óísarrollar  este  tipo  de  cultura. 

entender  la  creación  de  Rius  dentro  de  su  contexto  social,  hemos  dejado 
W  as  bases  en  capítulos  anteriores.  Por  ello  vimos  idóneo  presentar  su  labor  y 
puntos  de  vista  mediante  la  transcripción  de  parte  de  una  de  las  entrevistas 
ílrnerMH^^Í^  marzo  de  1977,  poco  después  de  que  saliera 

o  el  ultimo  número  de  los  Agachados: 


Irene. 


¿Encuentras  tú  que  es  posible  plantear  alternativas  li 
'ente  el  lenguaje  de  la  historieta? 


liberadoras  me- 


Es  el  intento  que  hice  yo  con  "Agachados 
de  utilizar  el  lenguaje  de  una  forma  más  didáctica. 


'fíne. 


Pues  sí. 

"yiachos' 
positiva 

''enda  ^  ^’^P^'oas  el  hecho  de  que  una  historieta 
^jl  millones  de  ejemplares  a  la  semana,  y  lo* 


12C 


«I» 


I 


Rius. 


Irene. 


Rius. 


Rueño  básicamente  porque  "Agacfedos"  no  es  una  k- 
ronces'iones,  como  lo  es  Kalirnrfn  o  lo  es  Lágrimas 

d^más.  "Agachados"  era  una  revista  polfticf  V 
ISá  preparada  para  absorber  o  para  digerir  lo  que  se  '  >  Sení  V 
hSodetas,  pese  a  que  el  lenguaje  que  usaba  era  un 
Trataba  de  ser  muy  accesible  y  disfrazado  con  humor, 
llegar  a  la  gente.  i 


I  os  trabajadores  de  la  cultura,  con.visión  o  compromiso  Í 

por  lo  menos  algunos  de  ellos,  ¿estarán  conscientes  de  laim°*'*''o  I 
que  tiene  el  lenguaje  de  la  historieta  como  un  lenguaje  de  ! 

masiva  y  que  como  tal  es  mas  un  medio  que  un  fin  en  ( 

(incluso  Cortázar  publicó  un  libro  integrando  la  historieta 
tomas").  ¿Cómo  es  posible  que  de  todos  ellos  no  haya 
busquen  la  historieta  como  su  medio  de  comunicación  artíst^'’''*  ^ 

Lo  que  pasa,  creo  yo,  es  que  en  el  fondo  hay  cierto  despreri.L 
la  historieta  por  parte  de  los  intelectuales,  sobre  todo 
que  hacer  historieta  es  rebajarse  y  llegar  al  público,  mucha 
tuales  se  morirían  si  supieran  que  el  pueblo  estaba  leyendo 

Irene  ¿No  piensas  que  si  todos  estos  trabajadores  de  la  cultura  tuviera 

mejor  conocimiento,  o  sea  desmistificaran  de  alguna  manera  el  i " 
guaje  de  los  medios  de  comunicación  masiva,  podrían  utilbri 

mác? 


Rius.  Sí,  porque,  por  el  contrario,  en  el  cine  se  están  dando  ya  otros  tipo, 
de  experiencias  mucho  más  avanzadas  que  en  la  historieta. 

Irene.  ¿Y  tú  como  plantearías,  por  ejemplo,  una  historieta  para  canv 
pesinos? 

Rius.  Me  gustaría  mucho  hacerla,  incluso  había  un  proyecto  para  hacer  una  | 
revista  de  campesinos,  pero  nos  topamos  con  el  problema  de  la  distri¬ 
bución.  ¿Cómo  llegar  al  campesino  con  esas  revistas? 

Irene.  ¿Por  qué?  ¿Piensas  que  ninguna  editorial  se  plantearía  el  proyectoa  I 
nivel,  incluso  de  mercado? 

Rius.  Porque  no  existe  el  mercado  del  campesino,  el  campesino  no  lee  nadi 

Irene.  El  campesino  lee  Kalimán,  Lágrimas  Risas  y  Amor,  El  Jinetedeli 
Muerte,  El  Caballo  del  Diablo,  etc.,  i  Y  cómo  las  lee! 
tenemos  una  visión  ideologizada  de  lo  que  el  campesino  entien 
no  entiende,  de  lo  que  el  campesino  lee  y  no  lee. 

R»us.  Sí,  quizá  sería  cosa  de  darles  este  tipo  de  literatura,  pero  ya  ^ 
'«rtirla  en  algo  más.  Y  hacerla  lo  suficientemente  atractiva  P  d, 
el  campesino  la  buscara  y  le  interesara  permanentemente,  n 

más  al  principio. 

jjlfli* 

Irene.  ¿Cómo  podemos  plantear  y  entender  nosotros  una 

trabajadores?  ¿Una  cultura  que  enfrente  al  pueblo  trabaja 


Rius. 

Irene. 

Rius. 


su  enemigo  ideológico,  económico  y  doiu- 

lismo  V  la  gran  burguesía?  principa,  .,1  Imperia- 

Las  grandes  editoriales  mercantiles  han  loar>H« 
y  han  logrado  penetrarlo  con  las  cosas  «««  pueblo 

pueblo  que  tiene  una  avidez  extraordinarU  «  mdignas.  y  «í 

Hay  una  gran  mistificación  por  parte  del  cam  las  lee 

son  las  máquinas  de  los  medios  masivos  las  'o 

siente  indigno  -por  su  atraso  e  ignorancia  se 

trarlos.  ¿No  crees  que  sería  labor  de  los  ^  P®*'®  pene- 

desmistificadora?  realizar  una  labor 

Estoy  totalmente  de  acuerdo,  parece  que  es  una 

hecho  y  que  se  debe  hacer.  *  riu«  no  se  ha 

¿Piensas  que  es  una  labor  política  importante? 


Sí,  cómo  no,  mira  me  siento  muy  limitado  como  oara  har-r 
de  trabajo.  ^ 


este  tipo 


Irene.  iSi  tú  te  sientes  limitado,  entonces  todos  los  demás  van  a  sentirse 
mucho  más  limitados  que  tú!  Después  de  todo,  |"te  aventaste^ 
agua"! 

Rius.  Pero  como  el  "borras",  casi ... 


Irene,  Sin  embargo,  lograste  lo  que  no  ha  logrado  muchísima  gente 
con  ideología  y  mentalidad  semejante  a  la  tuya,  pues  aunque  induda¬ 
blemente  no  llegaste  a  competir  con  tus  Agachados  contra  Kalimán, 
el  hecho  de  que  una  revista  como  la  tuya  se  vendiera  consistentemen¬ 
te  en  el  mercado  no  tiene  precedentes. 

Otro  asunto,  ¿cuál  sería  la  participación  del  Estado,  el  efecto  que 
según  tú  tendría  la  participación  de  éste  si  realmente  interviniera  en 
el  contenido  de  las  historietas? 


Rius. 

Irene. 


Rius. 


¿Como  censor  o  productor? 

No,  no  como  censor,  sino  como  promotor,  creador  y  de  al^jna  ma¬ 
nera  solicitando  incluso  la  cooperación  de  las  grandes  editoriales  de  la 
empresa  privada,  para  desarrollar  ciertos  temas  importantes  a  mve 
educativo. 

Bueno  el  Estado  lo  ha  hecho,  a  partir  de  "Agachada 

Secretaría  que  no  recurriera  a  un  caricaturista  •  e¡ 

folletos,  y  todos  eran  siguiendo  el  estilo  de 

hubiera  un  Estado  inteligente,  un  swtor  que  ^ 

del  mismo  Estado,  manejar  la  historieta  decenteman 

«iivulsar  .US  d.m.909Í«.  «"«  d.  ««r 

gación,  y  más  que  de  divulgación  da  al^oas 
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Irene. 


¿Crees  tú  que  tendría  éxito? 

llamaro^'*  la  Presidencia  para  que  les  hiciera  historietas,  pero  y! 
ñun«  be  trabajado  con  el  gobierno  y  n.  pienso  hacerlo.  EntoncI® 
desde  ese  ponto  de  vista,  me  limité:  Quizá  hubiera  sido  una  oS' 
toldad  muy  buena.  Claro,  depende  también  de  como  io  veas,  por^J. 
I«  intelectuales  tendemos  a  veces  aser  pol  íticos  puros. 

Irene.  ¿Tú  crees  factible  que  el  Est^o  pueda  plantear  en  este  momento 
abrir  campo  a  la  historieta,  utilizando  su  lenguaje  para  penetrar  con 
una  serie  de  temas  que  realmente  promuevan  el  desarrollo  educativo 
y  consciente  del  pueblo? 

Rlus.  Eso  es  una  utopía  lo  que  estás  planteando,  esperar  eso  del  gobierno 
es  medio  difícil. 


Irene.  No  te  olvides  que  el  país  está  pasando  por  una  grave  crisis,  si  el  sector 
más  progresista  de  nuestro  gobierno  no  tiene  la  inteligencia  suficiente 
como  para  ayudar  a  impulsar  al  pueblo  a  que  se  organice  de  una 
manera  más  racional,  es  posible  que  ocurran  terribles  derramamientos 
de  sangre.  ¿No  crees  tú  que  un  gobierno  Nacionalista  como  el 
nuestro  -su  sector  progresista-  que  intenta  incorporar  a  las  masas  a  un 
desarrollo  independiente  para  defenderse  del  Imperialismo  y  del  gran 
capital  necesita  apoyarse  en  los  medios  para  implementar  esta 
política? 


Rius.  Ahí  primero  tendría  que  sentirse  el  autor  -como  por  ejemplo  en  mi 
caso-  identificado  con  ese  gobierno.  Si  no  ves  al  gobierno  como 
cómplice  tuyo  o  compañero  tuvo  en  ideas  "no  le  entras",  eso  es  lo 
que  ha  pasado  con  muchos  autores. 


Irene. 


¿Uué  es  lo  que  pasa?  Si  el  gobierno  tiene  todos  los  medios  a  su 
alwnce  para  llegar  a  un  pueblo  al  que  nosotros  no  podemos  llegarle 
m»  que  de  una  forma  muy  limitada,  es  decir,  Eduardo  del  Río 
^  agarrar  y  decir  es  que  a  mí  realmente  me  interesa  hacer  una 
I  oneta  para  campesinos";  pero  para  que  yo  haga  una  historieta 
«p  ^  requieren  una  de  dos  cosas:  o  bien  un  editor  que 

°  oportunidad  estatal.  Los 

dedrte  ahorita  no  están  en  la  posibilidad  de 


Rius.. 


Irene. 


hace,y^va  a  Soer  a^sH 

con  ese  gobierno  Tphh  a  mí  no  me  interesaría  trabaja 

donara  al  mismo  gobiertó\Toíh“'^  historieta  donde  se  cues 

•  y  al  gobierno  no  iba  admitir  tal  cosa. 

a  suponer-  gubernamental  te  planteara  -vamo 

de  historietas  sobre  los*t^*  Eduardo  del  Río  nos  haga  una  sefi< 

tación,  el  desperdicio  etr"^jD  consumismo,  mala  alimen 

'  •  trodrías  hacerla? 


pius- 


Irene. 


tidad.  Hubo  un  intento  oe  hacerlo  en  el  'imitarían  can 

Sra.  Echeverría  una  historieta  para  camaíní'®  pidió  b 

f;,-,icián  de  loe  n.floe  y  del  Pueblo,  TC^''«lc,d„  ‘ J 

Eoceto.  lo  cual  nunca  hab.a  hecho,  empeS  V'™»*»'.  ”ce  u„ 
ros  que  se  opusieron  a  esto  fueron  los  que7o^^í P^me- 
médicos  oficiales,  porque  cuestionaba  ahí  Pedido  los 

medicina.  ^enísimas  cosas  de  • 


Todo  está  limitado  políticamente,  aun  el  tema 

cente.  El  punto  de  vista  de  uno  es  totalmemaT.^'®'"®  "^«ino- 

bierno.  El  gobierno  esta  defendiéndose  nada  mi,  90- 

defender  al  pueblo  y  en  muchos  casos  lo  ,  *  “ 

gobierno  mismo,  entonces  desde  ese  punto  deli«  del 

tender  que  el  gobierno  te  llame  y  te  dé  carta  k,  ® pnt- 

®  oianca  en  la  historieta. 

¿Pero  entonces,  cual  es  la  alternativa  como  trahaíarin 
para  realmente  vincularnos  con  nuestro  instmiliento”b 
pueblo  trabajador,  al  pueblo  mexicano  fundamentaLm^*" 
puesto  por  campesinos  y  obreros?  talmente  co 


com- 


Rius. 


Siempre  he  sido  partidario  de  utilizar  los  medios  con  los  que  « 
cuenta  y  los  medios  del  capitalismo  en  ese  sentido  son  los  meions 
los  medios  de  difusión  del  capitalismo  no  han  sido  superados  todavía.* 
Entonces  creo  que  la  única  forma  es  la  comercial,  haciendo  la  compe¬ 
tencia.  Ahí  se  necesita  ofrecer  calidad,  algo  que  supere  a  los  otros 
productos  del  mercado,  es  difícil.  Si  tratas  un  día  de  hacer  una  nistorie- 
ta  asi  como  "Lágrimas,  Risas  ...".verás  que  no  puedes,  y  uno  dice;  es  lo 
más  fácil  del  mundo  hacer  historietas  de  ese  tipo,  pero  no  se  puede. 


Irene. 


Rius. 


Irene. 


Y  es  que  tenemos  que  derrotar  la  competencia  a  nivel  de  los  pro¬ 
ductores  V  a  nivel  de  los  consumidores  que  desgraciadamente  la  han 
hecho  popular,  porque  están  haciendo  cada  vez  más  de  ésa  la  cultura 
contra  ellos,  su  cultura  popular,  i  Eso  es  terrible!  Dudo  sinceramente 
que  pueda  transformarse  esta  situación  a  través  de  la  compewicB 
como  tú  planteas;  pienso  que  en  este  momento  sólo  el  Estado  tendría 
el  poder  de  intervenir  efectivamente  para  ir  transformando  el  con¬ 
tenido  -sobre  todo  el  fundamentalmente  consumista-  de  los  medios. 
Naturalmente  que  lo  único  capaz  de  plantear  una  transformaciw  a 
fondo  es  un  proyecto  político  de  clase,  o  sea  un  proyecto  pani  sta 
proletario. 


En  realidad  es  un  problema.  .  . 

Pero,  ¿cuál  sería  la  crítica  que  tú  harías  a  mi  trabajo 


ica  fundamental  que  yo  te  haí'a®*  lusta  ^  ^  v«ces 

Y',  el  cual  se  manifestó  -entre  otras  ^ 

el  nivel  de  calidad  de  tu  '^^uido  su<»a«nie 

agobiado,  agotado.  ^tiempo  encima,  poique  la 

il,  porque  ya  se  te  había  echado  el  ^teñai.  era  gente 


15^ 


Rius. 


.  .«nrafía  dibujo,  grabado,  en  vez  de  agobiarte  sier« 

hubieses  logrado  un  relajamiento  que  te  habrfrí^con„ 
dibuio  hu  ^  adelante.  Eso  a  nivel  de  crfbcí®'^Hi(J 

en  efecto  por  un.  parte  el  ambiente  4"? '«'tíj 
'  es  muy  difícil,  a  la  larga,  ser  el  único “  r,"K 

S¡;"'blrirTu  ^isea  solitaria  te  limitú  definitivamente  v^^JJ'il, 

los  "Agachados". 

c;  tú  sí  me  comprendes.  Todo  eso  se  fue  acumulando  y  huh. 
ísnménto  en  que  se  te  hace  cuesta  arriba  hacer  otro  número  Mi 
S  jorque  se  vuelve  una  rutina.  Una  rutina  que  pesa.  Al 
sf  í'uíl^entusiasmo  hacer  historieta,  pero  llega  un  momentS  > 
se  cansa  uno  física  y  mentalmente  y  ademas  ves  pocos  resuitaJ'* 
También  eso  influye  mucho.  o». 

Es  el  problema  de  la  vanguardia.  ¿Qué  ha  pasado  con  las  vanguardia, 
en  la  historia  del  capitalismo?;  o  bien  son  mediatizadas  por ,, 
sistema  en  la  medida  en  que  no  son  capaces  de  vincularse  con  u 
masas  y  de  reproducirse,  o  bien,  se  integran  a  una  lucha  política  J 
clase  pues  la  ideología  sola  no  tiene  perspectiva  alguna,  es  efectJ 
sólo  en  la  medida  en  que  es  parte  activa  de  un  proyecto  político e, 
busca  de  la  transformación  total,  surge  y  se  conforma  en  la  medida 
en  que  la  fuerza  de  la  organización  política  la  requiere  y  fundamenta. 
Creo  yo  que  tu  actitud,  si  bien  honesta,  a  la  vez  peca  de  individualista 
pues  con  tu  capacidad  creativa  podrías  -si  ampliaras  tu  visión  po-’ 
lítica-  impulsar  la  labor  que  iniciaste,  pero  sobre  todo  reproducirla, 

¿Alguna  cosa  que  no  hayas  dicho  en  el  último  número  de  los  Agacha¬ 
dos? 


Rius.  No.  Creo  que  ya  lo  dije  todo. 


Irene. 
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"nitoit^  Pinteado  el  universo  económico  de  este  de  su 

«C?- '‘«"<10  para  el  lector  han  quedado  '1»®“ 

¡deoiAni  comprar  una  nistorieta,  pasemos  a  «stema  social 

o  sea  au  labor  como  rafuerto  y  reproducción  d.  un  «m™  « 


apéndice  1 


.  .  nos  informaron  que  en  general  el  voceador  de  pues»« 

Por  historieta;  sin  embargo  este  dato  no  coincide  con 

pu«.o.  de  ,a  Cudad.  E„  uno  de  .Z 
«  Z  DTODorcionó  la  siguiente  lista  de  precios  que  a  ellos  deben  pagar  por  cada 
número^  de  los  que  nuestro  lector  puede  hacer  deducciones  más  precisas, 
toZnd^  como  referencia  el  precio  de  venta  de  cada  historieta  en  relación  ai 
oredo  de  lista.  Por  ejemplo.  El  Payo  cuesta  al  publico  $  3.00  y  al  voceador 
$  2  13,  por  lo  tanto  la  ganancia  del  voceador  es  de  77  centavos,  por  cada  número 
de  El  Payo  que  venda,  lo  que  equivale  a  un  261  en  este  caso. 


A  continuación  presentamos  las  listas  de  la  semana  del  lunes  15  al  sábado  19  de 
febrero  de  1977,  con  sus  respectivos  precios  de  adquisición  y  venta. 


•  ' 

^  aoouisición 

pERldOICOS  DEL 

;  ,  telón 

alULÓ 

capulina 

,t  aii<e«'C^ 

,5.KENOOB 
8ATÜ 

cranoes  novelas 

ÍEBELDÍA 

Águila  SOLITARIA 

micro  leyendas 

NCRO  MISTERIO 
TAMAKUN 


Precio  dt 

•dqu  Afición 

2.27 
2.27 
3.55 
284 
2.84 
2.84 
2.84 
2.84 
2.84 
2.13 
2.13 
2.13 
2.13 
2.13 
1.78 
1.42 
1.42 
1.42 
1.42 
1.42 
1.42 
1.42 


R«eiod«  '  __ 

venta  **  ^ 

^70  23.  Cita 

27.  LINDA 
^  ARCmie 
supermáj, 

30.  SU8Y 

^'“"•Vfuuwvo 


400 

400 

400 

4.00 

4.00 


3.00  32  aventura  EN  COLOR 


3.00 

3.00 

3.00 

3.00 

2.50 

2.00 

2.00 

2.00 

2.00 

2.00 

2.00 

2.00 


31 


33-  VALLE  DE  LÁGRIMAS 

34.  EL  SANTO 

35.  CALAVERAS 

36.  HERMELINOA 

37.  AMOR  EN  LA  VIDA 

38.  CONFESIONES 

39.  CORAJE 

40.  MACHO 

41.  CUERVO  AZUL 

42.  BUEN  HUMOR 

43.  NUEVO  AMANECER 

44.  FUEGO 

45.  TERROR  DE  MARES 

46.  MEMINPINCUÍN 

47.  MINI  policiaca 

48.  RECUERDOS 

49.  CHIVAS 

50.  TARZÁN 

51.  F ANTOMAS 

52.  HOMBRE  NUCLEAR 
5a  CHAPATÍN 

54.  ARTES  M 

55.  huracán  RAMÍREZ 

56.  RUTAS  DE  PASIÓN 


389 

asa 

356 

320 

284 

281 

2.8* 


•  00 

loo 

900 

490 

400 

400 

400 


284 

400  1 

107 

2.13 

1 

XOO  I 

213 

1 

300 

213  ' 

1 

100 

113 

100 

113 

loo  , 

113 

100  1 

113 

100 

2.13  ' 

100  1 

113  1 

100 

1.78 

150  ' 

1.78 

150 

1.42  ; 

100  1 

1.42  ^ 

100 

1.42 

100 

1.42  ^ 

100  1 

142  ; 

100  i 

142 

2.00  \ 

113 

100  1 

113 

100  1 

2.13 

100 

1.42 

100 

113 

100 

1»3 

100 

113 

100 

155 


MlJjcOLES 

1  Prtdodt 

1  PtwJo«»t  1  JUEVES 

ladquitidón 

I  vtnta 

M.  CUENTOS  OE  WALT  DI8NE> 

j  3.56 

1  5.CX) 

1  90.  supermAn 

68.  fiesta  NOV.  AMOR 

1 

5.00 

1  91.  JUEZ  PARKER 

•O.  POTOCÁRCEL 

1  2.56 

'  3.20 

1  92.  POLICIACA 

61.  SENDERO  OE  ESPINAS  i 

2.49 

3.60 

1  93.  CHICAS 

82.  CACHORRO  OE  LEÓN  1 

2.49 

3.50 

1  94.  FOTOCAPULINA 

«3.  ADOLESCENTES  1 

2.49 

3.60 

1  95.  MACHOS 

84.  DUDA  1 

2.84 

4.00 

1  96.  CAPRICHO 

66.  DOMINGOS  ALEGRES  1 

2.84 

4.00 

97.  TARZA'n 

66,  JOVAS  DE  LA  MITOLOGIA  I 

2.84 

4.00 

98.  LEY  DE  AMÉRICA 

67.  TRAVESURAS  I 

2.84  1 

4.00 

99.  EL  LLANERO  SOLITA 

68  OANIEL  EL  TRAVIESO  / 

Zí3 

3.00 

100.  PORKY 

69.  EL  CHAVO 

2.13  1 

3.00 

101.  VARIEDADES  OE 

70.  PECADO  I 

Z13  1 

3.00 

WALT  DISNEY 

71.  DIVINA  COMEDIA 
73.  ALEGRIA 

73.  HOMBRE  NUCLEAR 

74.  TERNURA 

75.  RAVO 
75.  JINETE 

77.  SUPERCOMIC 

78.  TOMyjERRT 
78  LOS  CUATRO  FANTJ 
•0.  AAANiTA 
•l.  MINI  AVENTURAS 

»  espejo 

83.  CARINO 

•4  micro  SuSRfMSO 
®  U)  inesperado 

®  MAPIA 
*7.  CREMAS 
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•  MiNICÁRCEt 
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35.  MEMORIAS  SECRpta« 
UNA  CANTANTE" 


1.  "LUZ" 

2  "CUENTOS  COLORADOS  DE 
UN  AGENTE  VIAJERO" 

"LUI" 

"HOMO  ORALISM  70" 
"STEPCHILD  SEX  70" 

"A  NIMPHETCONFESSES" 
"LIVIA" 


3. 

4. 

5. 

6. 

7. 

8.  "SEXBUM" 

9.  "UNCLE  GASTON  AND 
NIECE" 

10.  "LAS  SUPER  HEMBRAS" 

11.  "LAS  PECADORAS" 

12.  "EL  SEXO  ME  DA  RISA" 

13.  "EDUCACION  SEXUAL  EN  EL 
MATRIMONIO" 

14.  "AMOR  Y  SEXO" 

15.  "TRIBUNAL  PARA  MENO¬ 
RES" 

16.  "LOS  CUENTOS  DEL  SEXO" 

17.  "LEYENDAS  DE  LA  BRUJA 
MALDITA" 

18.  "¡AUXILIO!  S.O.S." 

19.  "MATARILI" 


20.  "SMOG" 

21,  "DRAGULAH" 

51. 

22.  "DIFERENTE" 

52. 

23.  "LOS  PATA  RAJADA  PRESEN¬ 

53. 

TAN:  FOTO  CHISTES" 

54. 

24.  "BLANCO  Y  NEGRO" 

25.  "IMAGEN" 

55. 

26.  "HUMO" 

56. 

27.  "LAS  SUECAS" 

57. 

28.  "QUÉ  MUJERES" 

58. 

29.  "Las  GOLFAS" 

59. 

30.  "RONDA" 

60. 

31.  "EL  LIBERTINO" 

61. 

42.  ATARANTOLA" 

33.  "SAOE  1970" 

62. 

34.  tierna  era  Mi  CARNE" 

63. 

64. 

36.  "MEMORIAS  DE  UNa  r, 

CESA  RUSA"  ^ 

37.  "LA  CHICA  PROBLEMA" 

38.  "CONFIDENCIAS  DE  UH 

NISTRO"  ^  l'^l- 

39.  "EL  HOMBRE  Y  LA  VIRqe. 

40.  "MEMORIAS  DE  UNA  Pulqa 

41.  "DOS  NOCHES  DE  PLACER 

42.  "LA  REVOLUCION  Ca 
LIENTE" 

^3-  CÁRCEL  DE  MUje. 

44.  "CUENTOS  DE  LA  VIUDA  NF 

GR  A" 

45.  "FOTO  LIBRO  MENSUAL  DF 
DULCE  AMOR" 

"DESARME  EN  EL  ESPACIO" 
"FELICIDAD" 

"LOS  MEJORES  CUENTOS  DE 
PEPITO" 

49.  "ECLIPSE" 

50.  "LA  CIGARRA  PRESENTA¬ 
LAS  RESBALOSAS" 

"EL  ABC  DE  LA  RISA" 
"IFIU...FIUU!  " 

"LA  PEQUEÑA  BETY" 

"ISLAS  MARÍAS  PRESENTA: 
PASIO'N  y  ODIO" 

"CHISTES  Y  MODELOS" 


46. 

47. 

48. 


"SECRETOS" 

"LAS  INSACIABLES" 

"LOS  120  DÍAS  DE  SODOMA" 
"COSTUMBRES  SEXUALES 
EXTRAORDINARIAS" 
"CÁNDIDA" 

"SEXO  Y  DOLOR" 


*  CRIMI. 

i  < 

^  NA*-  ^ILL" 

.  EL  MATRIMONIO" 

:f;^UNTAS  V  R.SPUES. 
■":^CCIONARIO  SEXOLá 
"Í^^huosvelsexo” 

4x0  Y  aborto; 

-slcRETO  DEL  EXITO  CON- 
"■  YUGAL" 

«CNICA  EN  EL  MATRIMO- 
'*  DIO" 

“fl  SEXO  Y  SUS  METODOS 

NATURALES" 

j5  -SEXO  E  HIPNOTISMO" 
jl  "LAS  VARIANTES  SEXUA- 
'  LES" 

82  "VIDA  SEXUAL  EN  LAS  Dl- 
'  VORCIADAS" 

183.  "EL  SEXO  ANTES  DEL  MA¬ 
TRIMONIO" 

Í4.  'TU  VIDA  SEXUAL" 

85.  "SÓCRATES" 

86.  "VERÍDICO" 

8?.  LA  EXTRA"  Tribuna  del  Pueb 

^  PHOTOGRAPHY'S 

WOMAN  '  Fall  Edition,  1972 

•  COMPÁS  DE  LA  VIDA  REAL" 

'  «i  de  MÉXICO" 

i  J  el  PICARO" 

i  93  DIABOLICO" 

.  „  ^JURIDICO" 

55\^^EMina  POSTER" 

PRESENTA:  AN. 
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134. 
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136, 
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"HESSA" 
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"ASÍfu|I?  '^"““'•«lulto 
reportajes- 

Íntima  deTm«?,Í, 

"elpecko-  ‘“"'O" 

"YO" 


"KUNG  FU" 

"LA  MERA  MERA 

TA:  CASTIGO" 

"SUPERCOLT" 

"BAZAR" 

"EPISODIOS" 

"VAMPlRiSMO" 


PRESEN- 


"SEXYCALENDARIO" 
"SEXYALMANAQUE" 
CALENDARIO  12  SEXY 
GIRLS 
"COLT  45" 

"WINCHESTER" 

"F.  B.  I.  NOVEU  POLI- 
CIACA" 

"EXTRA  OESTE" 

"KUNG  FU  PRESENTA: 
PUÑO  DE  ACERO" 

"BEST  SELLERS  GRIiALBO” 
"SILUETAS"  Para  todos  los  gustos 
"CONFESIONES  A  UN  SA¬ 
CERDOTE" 

"ISABELA" 

"VENUS  DE  NOCHE" 


"MI  PUEBLO" 

"EL  COYOTE  COYO" 
"ÁGUILA  Y  SOL" 

"EL  QU£  LA  HACE  A 
PAGA*' 

"ANGUSTIA  06  A  VDA 
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Para  $u  estudio  anexamos  la  lista  de  las  pu^cacion®  wnsuradas  y  sus 

pendientes  homónimos  o  semi-homónimos,  ademas  de  añadir  los  nuevos 
que  hasta  la  fecha  encontramos  en  el  mercado. 


corres. 

títulos 


¿Desapa  redaron? 


I  Aparecieron  I 


El  Goleador  Misterioso  (hisL  p/adul- 
tos) 

María  (hist  p/adultos) 

Episodios  (hist.  p/adultos) 

Confesiones  a  un  sacerdote  (hist 
p/adultos) 

El  Carruaje  Diabólico 
Aventuras  Maldad 

El  Abismo  Diabólico  ifotonovela 
p/adultos) 


fielatos  del  Jorobado  (hist.  p/adultos) 


Arrabalera 
Confesiones 
El  Carruaje  Divino 
El  Angel  de  la  Muerte 
El  Carretero  Chiflado 
Castigo  (fotonovela) 
Sufrimiento  (fotonovela) 


Las  Historias  más  Estrujantes  de 
Lecumberri 


lEíta»  ocho  publicaciones  pertenecen  a  la  misma 

witoríal:  Sol  o  Editores  Mexicanos  Asociado! 
S.  A.) 


Escalofrío 
El  Nahual 
Las  Francesas 

publicaciones  pertenecen  a  la  Editorial  Jom*. 

S.  A.) 


Crónicas  y  Conflictos 

Amores  en  la  Vida  con  su  Amof 
Horóscopo 

lE*!*!  doa  publicaclonat  son  de  la  «ni*”*  • 


Jpesaparecieron? _ 

..^--"■'"’^asajistas  (hist.  p/adultos) 
Gatitas  (Romane®  de  azoteas) 


,¡i  (fotonovela-comedia  4)ica- 

,, cosquilla  (fotonovela) 
cf Duende  Metiche  (fotonovela) 

Dramas  de  la  Vida  (fotonovela) 


£1  Perro  Mundo  (fotonovela.  Dos  ca¬ 
sos  de  la  vida  real) 

Historias  de  Mujeres  (fotonovela) 


Secretos  de  Alcoba  (fotonovela) 


El  que  la  Hace  la  Paga  (fotonovela) 
Fotonovela  Pimienta 
Foto-Cárcel  de  Mujeres 


cusvo  ‘^Vfoiono. 


El  Mal 

Cárcel  de  Mujeres  (historieta) 


Aventuras  de  Aniceto  (historieta) 


Mini  Burrerías  (recientemente  vuelve 
a  aparecer  Aventuras  de  Aniceto) 


ín,  . .  y  fotodesnudos) 
Carnaval  de  Risa  Loca 

"wte  con  artículos, 

chistes  y  la  historieta  Yá. 


‘"'^''‘«KungFu 


Aparecieron  algunas  publicaciones 
similares  con  crucigramas  y  chistes 
como  "Diversión" 


Él 

Hombre 

Eros 

Yo 

Caballero 
Galán,  etc. 


caKung  Fu  (las  historietas  de 

al  Mace  División  Historietas 


t  >P  ST 


¥ 

r 


La  Pequeí'.a  Coteoción  (novata*  pomo) 
Buscjme 
p^iOn^l 

Colecci6n  Rubí  (novelas  pomo) 

Biblioteca  Carmín  (novelas  pomo» 

La  Ardorosa  Sandra  (pomo) 

Colección  Paternidad  Responsab  e 
Colección  Vida  (pomo) 

Así  me  Gusta  Amar  (pomo) 

Colección  Oriental  (pomo) 

La  Pandilla  de  Netzahualcóyotl 
Colección  Pica-Pica  (chistes  y  desnu 
dos) 

Barbarita 
Chis-Chis 
Sexyalmartaque 
Grandes  Repórtales 
Venus  de  Noche 
Ápuila  y  Sol 

Coyote  Coyo  (pornográfica) 

Yécuta 

Miniobras  Uno 

Nenas  (chistes  y  desnudos) 

Colección  Felicidad  Conyugal 
Caiendano  Supersexy 
(Colección  Espectacular 
Muñecas 

El  Genio  (pifiado 
Sabrosura 
Oeliríum 
Extasis 

Compás  de  la  Vida  Real 
Fémi  na  Póster 


I  Aparecieron  I 

Bruce  Lee.  Vida  y  Aventur 
Ladnoamericanas)  ‘"^«4 

Estas  novelas  pornográfic^j 
yorfa  se  siguieren  vendrenSl 
gunos  puestos  y  librerías  dai  ^  si 
la  ciudad 


i  < 


r"  - 


Aparecieron  revistas  como  Super 
Can-Can  (Revista  quincenal  de  Es* 
pectdculüs) 


ellas 

me 

persiguen 
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46< 


>res,  mujer 
Bdolescentft 
V  niños  qu4 


-.-'^fras^/sBy encbeíffTá 
/mito  delVKjm<lu^||fIlPf^isa^C*-^t^ 
Aógica  fundamental  para  poderpejpettJafyV 
/reproducir  nuestro  sistema^oCíalT  Los  per- 
yimajes  que  más  claramente  representan  est 
'mito  son  u  Iflc  hpmmflc  Ha^^c 


Ao  que  a  no 
/el  porqué/ 
la  menta^ 
'^esmistifK 
Nhéroes  de\ 
antif^ 

^a  I  las  I 
^Bs5us  misídñc 
\¿ÜSTEDES 
WAÑANA,  S' 

\desaVunari 

\TEysi 

R0N? 


(^éroes  y  las  heroínas  d^os  cuentos\ 
fWrMsimsiiitereslBjJiíSlfi^^  es  analizaX 
del  éxito  del  mito  individuaba,  tan  fun\ 
historieta.  Habrá  (we  b^ucirlo  A 
\carlo.  iDesnudemos  a  lo/  villar)^  y  a  los\ 
\la  historieta!  IVeamo/  qué  hay  detrás  d^ 
tes,  debajo  de  sus  /maqyiííajes  y  sus^ 
V  UBusquetm»  el  sentioo  d/sus acciones^ 
de  so  bSñdad~Dérfejéra  I  \ 


salir la\ 
HEROES  FAVefílTOS  Se\ 
se\  LAVAtoN  los  dien4 
«AA/BIARON>QE^r^JE  Y  SE  BAÑaI 
iCLARO  QUE  NOl  \USTEDES  SON\ 

Conscientes  DE  que  los  me'roes  están! 

DR  ENCIMA  BE  LOS  PEQUEÑOS  PROBLE-! 
I^S  DE  LA/f/IDA  COTI  DI  AÑA...»  excepto! 


e  disfrazarse  del 
óníca. 


ctafK^át  anda  uraijl 
Buperm*  y  npaífcAeottMaSemeleij 

^  conservan  sus  traj¿  siempre  impeca-! 

v^pués  dé  ibrar  tormén  tosas  batallas;  del 
puienao  de  Tarzan  ni  sé^diga.  jamás  t 
jjW  monokim.  ^ 

fníá^rr^tÁ  tieneft  su  historié,  la  mayoría  no  sor\ 

verdaderos  atuendos  de  poder:  funcio-A 
^re^ocer/¿/íí!<r**'k?^  emblemas;  sífnÍDolq5^<íar7íos~hacer 

/  héroes  dondequiera  qqe'^ttn: 


ene  problemas  cor 


•  <«  úttunot  t»nipo«,  Pfob^ 

Loetoa!!L.'!Lí***'***  *’*^‘**  •P»*e*n  *7  *^*’‘*‘  *"*»''•  '•*  hlítoftoti»  que  sa  han  coman* 

•»*  ^atijii***^  "**  ‘'an*teritnn  al  fondo  dal  nA^"***  ***“*  •”®*  “Hdiano».  Sin  emÉjargo,  ai 

■  r  no  Tl^  *'  *®'’  un  pooo  dé  "«tole  con  •!  déc 

•  ^tntlmcntt  un  conttnido  que  le  m«nti«n«  inrrHJ»í 


^  actuara  vestido  de  Clark  Kent  ?  ¿Si  Fant/^ 

¿Qué  pasaría  si  5“^^¡^azaree?  ¿Si  el  Llanero  se  quitara  el  antifaz? 
ra  su  capacidad  ”  g  iqj  tipos  físicos  de  los  héroes  son^a**^^'auil! 

en  un  gran  ^  ,guier  persona  común,  real  y  corriente.  "  ''^gí 

comunes  como  ios  oe  cu  m  » 

-^antflrión  física  a  través  de  un  disfraz,  una 

'=  S';;» 

c,  de  cada  uno  de  los  héroes  tiene  su  historia  En  algunos  casos  en  „ , 

*  eX*ra“  varios  de  los  elementos  que  lo  caracterizan:  por  ejemplo"  « 


4  r f  0Kue«Mctf  tu 

^  *  l^flVtOTAloV  tjPA 

l-  UCl  C.lityii 

.  :  f 


CCM  IC  «f  ItMill  r< 
*Cdi»,  UHL 

ilCl.4  «AMA 


IthDñd  ^fÁill’iüAUCAtíCs 
I  t :  e  SILLO  M  OI  CV4*A.  M^4 

^^Aii  uTitiOáo.^  ouc  oes  Cuma 

ifí  - 


el  Payo  se  viste  de  charro  i» 

--do  se  i«é"ti(ica  conu„'SL':‘""«  »"  el 

’™'»lo  popel,, 


,  Ag  PO»'  - 

a  través  de  este  atuendo  se  identifica  con  u 
*íhO  México.  El  Payo  adoptó  el  traje  de  charro  cuanriñ''"  ^P®'a»’  V 
<3lis^«ív  poder.  En  los  primeros  números  este  héí2 
"*5  ^'"'a  arrieros  de  la  historieta  y  de  la  vida  real. 

status  de  superioridad  frente  al  pueblo  de^cat^^^^aie 

^  diarfc  a 

bonita  estampa  - .  rd-- 
SI  Otos  QUIERE  A*  OúCnrVo  '  ^ 
tener  -jno oeesoV 

■M  O.c  np  TRfA  ^ 


t  \ 


-..enturas  Por  otra  parte  su  apariencia  está  emnar»  I 

defiende  en  sus  a  ufante,  como  una  manera  de  recupe^^  1»^  «Onu  ¡ 

Oe  d.  “"'¡“"O- 


O-  tí 

11 


7  í  T' 


SOBRE  TODO  LE  CANTÓ 
lAS  CANCIONES  QUE  MAS 
LE  GUSTABAN  A  LUPITA. 


^.CRUZd  US  SIERRAS  CON  LUNA,  BA^ 
JO  LOS  MONTES  NEVADOS,  CIEN  CAMI¬ 
NOS  ANDUVIMOS,  MI  AUZÁN,  TE  ES¬ 
TOY  NOMBRANDO.  ^ 


^.tfuzados  de  la  edad  medra  o  los  vampiros  del  cine,  ni  hablar  de  oue  iio. 
Jetantes  héroes  de  la  historieta,  antifaces  o  máscaras  Pero  el  Dmh  l 
£,o  en  la  vida  real  queda  resuelto  por  el  hecho  -  Cnda 
¡ídamental  de  los  héroes  de  la  historieta-  de  que  se  trS  de^son^'S? 
(jtasía.  Personajes  que  habitan  el  mundo  del  cuento  y  de  la  realidad  ® 

luria. 

Sin  embargo,  la  fantasía  nunca  está  desligada  de  la  realidad  cotidiana  sino  m..« 
por  el  contrario,  se  nutre  de  ella.  A  pesar  de  que  estos  autores  de  hazS 
maravillosas  parecen  no  pertenecer  directamente  a  la  vida  diaria  veremos 
cómo  en  alguna  forma  la  representan.  ' 

Les  héroes  de  la  historieta  son  invenciones  creadas  para  el  consumo  de  un 
puoiiro  que  necesita  crwr  en  ideales  heroicos  con  los  cuales  identificarse.  Se 
hio  **^f*'’^Of*^bres  siempre  triunfantes,  que  jamás  sucumben  ante  los  pro- 
^mas  a  vida  cotidiana,  del  mundo  real  y  que  están  muy  por  encima  de 


'  W  stirae  existencia  de  todos  los  valores  comunes  a  la  sociedad  de  la 

fJttraños  I**’ ^  ^  aparecen  ante  el  público  como  seres  sufidentemente 

'Rniplos  ^  rniticos  como  para  ser  adorados  y  adoptados  por  éste  como 

^IXrmán^*^  cotidiano  son  como  cualquiera  de  nosotros  (  en  el  caso  de 

'*niosi|nerhI°  ^  claro,  pues  lleva  una  doble  vida,  como  hi'mano  común  y 
'hender  ar  diferencia  de  que  tienen  la  osadía  y  la  ooor^unidad  de 

Clones  fuera  del  alcance  de  la  mayoría. 

tipo  f/  . 

í'ot'Pado^J^®  presenta  la  mayoría  de  los  héroes  es 

P  iríiní*  de  facciones  firrnes  Y  finas,  hacia  el 

basante  ridículo  si  >  ís  Cbarl«  Adas.  Claro  as, 4  ,ua 

d»  8  bailad  J!  ®  hombres  enfundados  en  ajustadas  mall«-  normalmente  los  héroes  no  nuevos 

bañar, na,  y  paya»»,  y  eubiarios  con  capas  al  astilo  da  lasoa"^  ,^qu.  *  como  «mos  en  al  caso  da  Suparn^^bj^ 

'*•  físicas  ^  nuestras  páginas  se  relacionan  mas  con  las  nue  « 


*''5(lisfraw>*^  *iumana  de  los  héroes  los  acerca  al 

ifte^  *°5  hacen  extraños  y  señalan  su  untcid?  Y 

o  tos  hombres.  Sus  trajes  son  los  emblemas  de  su  irJiviuud 

oc,  ®o*5te  todo  el  de  la  máscara  o  del 
"^'’^ficarse  que  significa  todo  disfraz  sea  niás  ajena. 

^°'’ociénri(y.°^  ®*  héroe  y  tomar  como  lo  hace  él  '^'^'’^^^^^fj^jcasespecí- 
lí^ carnp  atuendo  y  no  en  una  persona  ¿e  cualquier 

la  rJ^  ^^®so.  El  atuendo  del  héroe  puede  ser  ®  ®  externo  que 
impuasta  a  uavés  .da  un 


26 


t 

r 
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Pero  además  los  héroes  casi  siempre  están  eximidos  de  realizar  inn 
pequeñas  acciones  diarias  del  hornbre  común,  como  las  de  bañarse 
deropa  lavarse  los  dientes,  escuchar  el  despertador,  etcétera. . .  FunS^™*^ 
nwnte  'a  través  de  sus  acciones  extra-cotidianas  se  les  ha  perdonado!.?!"*^ 
trabajar.  Los  héroes  no  trabajan,  su  rutina  es  la  aventura;  la  avent! 
conforma  el  tiempo  de  ocio  de  su  público.  Al  no  tener  nada  que  ver  con  l  •'* 
cotidiana,  son  instrumentos  perfectos  para  la  evasión  de  sus  consumidor  * 
al  leerlos  quieren  precisamente  olvidarse  de  la  rutina  de  su  existencia 
sumergirse  en  sus  caretas  y  lanzarse  con  ellos  a  mundos  misteriosos  v"*' 
lores  diferwites,  que  irónicamente,  como  ya  expresamos,  no  sólo  son  diferid 
sino  representativos, 


e  adversarios  no  son  más  que  pretextos  n 
,1  c8l>‘’,.*|!,,,e  <un  despliegue  olímpico)  de  poderío  «  haoan 

antídotos  contra  la  «:r,o,«a 

<i«'’'’"T.«án  sienipra  lo  salva  aljgn  mcentbro  oí  "  “  "Wncnto  col. 
Jii»  ’chanoc  se  las  ingenian  solos  o  “Vedado.  p,„  ",';';«.  .l  Pavo. 
Y  sonadero, 

^  los  héroes  de  las  historietas  que  han  ten¡rt« 
pof  ‘’‘'®  'ÜcTentran  la  necesidad  de  justificar  su  eterna  presíISa'*"'^'*  ®' 
Ícsílo  8"*^“  eder  al  tiempo.  Ellos  no  envejecen,  como  si  huh?l!' 

juventud,  y  por  lo  mismo  sus  acciínt^"  m  * 
\¡  fu88  rnpre 

fi' 


hp  su  constant6  triunfo  manifiGsta  su  aspiración  a  la: 
contra  la  temporalidad  es  una  de  las  carácter ístic¿"¡S'*^' 
Es»  '1®^.  historieta,  que  también  aparece  en  las  escenografías  «  í™"' 

sectores  alejados  del  mundo  cotidiano  limitante,  escenario 
I£'£  »na  libertad  que  el  capitalismo  exige,  pero  ^unS  ^iS^  •' 
Síentemente  "Se  recurre  a  la  natura  e^  y  a  su  divinización  como  fuente  ¿ 
S^imiento  y  tunsmo,  y  los  atribulados  moradores  de  las  ciudades  pcSrí 
Jciiiar  allí  las  dimensiones  antegómc^  que  amenazan  su  vida  men^^ 
Sna.  Basta  ese  valle  (el  valle  del  Llanero  Solitario,  la  selva  de  Tarzán,  la  sierra 
*1  Payo,  los  mundos  exóticos  de  Kaliman,  etcétera)  para  olvidar  la  Historia 
iguella  an  la  que  cada  cual  esta  comprometido,  quiéralo  o  no,  para  pasar  a  un 
mundo  donde  todo  es  permanencia  y  seguridad."! 
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EL  HOMBRE  PERFECTO  HA  DEBIDO  BEBER  DE  LA  FUENTE  DE  Li 
ETERNA  JUVENTUD. . , 


A  diferencia  de  los  héroes  míticos  del  pasado,  cuyas  aventuras  se  relataban 
^pués  de  que  habían  tenido  lugar,  las  hazañas  de  los  héroes  de  la  historieta 
. .  .no  han  sucedido  antes  de  la  narración,  suceden  durante  la  misma,  y 
convendonalmente  el  propio  autor  ignora  lo  que  va  a  suceder".* 

Los  héroes  de  la  historieta  viven  una  situación  muy  peculiar,  ya  que  deben  ser 
Ktereotipos,  o  sea  la  suma  y  compenrdio  de  determinadas  aspiraciones  colee 
como  vimos,  fijarse  como  emblemas  que  los  hagan  fácilmente 
.  ocibles.  A  la  vez,  por  el  hecho  de  ser  productos  comerciales 
e^to  de  una  producción  novelesca  por  un  público  consumidor  de  no^l* 
noveía'^*^^  sofrietidos  a  un  desarrollo  que  es  característico. . .  del  personajes 


pre^^te^!^^"  valientes  es  que  a  pesar  de  que  cada 

contra  -incluso  a  veces  se  encuentra  en  peligro  o  pe® 

Zuct^T^  como  él-,  en  realidad  los  lect^ 

orej  saben  que  el  triunfo  es  seguro.  El  héroe  siempre  tiene  la  razór 


«  *  ">tea/»(roí  *nt»  t»  cuhun  <*»  mtmt.  Barcelon*,  EUit.  Lu"* 

^  »  262  263 


En  ese  sentido  la  historia  se  borda  gracias  a  trucos  escenográficos  como  los 
usados,  entre  otros,  por  Lorenzo  y  Pepita,  la  Pequeña  LulúyArchie,  historietas 
,  cuyos  personajes  se  mueven  en  ambientes  de  los  años  cincuenta.  El  tiempo  no 
ha  pasado  por  casa  de  la  familia  de  Lorenzo  y  Pepita:  el  mismo  viejo  refrigera¬ 
dor  -que  se  ve  como  nuevo—,  la  lamparita  de  noche  junto  a  la  cama,  a  la  moda 
de  las  de  los  cincuenta.  Ni  hablar  de  la  casa  de  Lulú  y  de  los  personajes  de  Watt 
Disney.  Los  muchachos  de  Archie  visitan  el  drog  store,  que  al  igual  que  ellos 
tampoco  ha  cambiado  su  apariencia  desde  hace  más  de  veinte  años.  Si  tomamos 
tn  cuenta  la  ubicación  de  clase  media  sub-urbana  norteamericana  en  que  se 
'tjuwn  los  personajes  de  estas  historietas,  resulta  claro  este  énfasis  antihis¬ 
tórico  que  las  permea  y  que  se  antepone  incluso  a  la  otra  realidad  ideol^ca 
I  j***  Estos  sectores  sociales  en  la  vida  real,  los  de  moda  y  status,  mediante 
I  que  rodean  su  vida  cotidiana.  ¿Cómo  es  posible  que  Pepita  no 

^  )8  en  una  super  cocina  con  hornos  de  rayos  infra-rojos? 


Oorf 

Jofr»,  Svpermén  y  tus  tmtaot  d*> 
•»!». o,,.’  ■  **‘*"»«.  iur»io  d.  1974  (  1  a.  ed.  I.  pp.  26-27.  El 

nota  d.|  autor. 


„ta  debe  aludir  a  una  serie  de  contrarii^  • 

I,  tiisí®'^'  ¿n  ya  que  Luisa  Lañe  siempre  int^!^'®*^  íste-,  , 

W"  <''9™''*'“  acciones".  1  “''*oe  n,  * 


que  no  toman  en  cuenta  el  final  que  tuvo  .a  «v«Miura  anterior  ~recorí^‘'«vi 
nuevo-,  como  por  ejemplo  Suoermán.  En  este  tipo  de  historietas  la  accíA^*  *’* 
desarrolla  dentro  de  una  especie  de  clima  onírico  -wmpletamente  inari»«^.'** 
por  el  lector-,  en  el  que  aparece  muy  confuso  aque.lo  que  ha  sucedido  a 
lo  que  ha  ocurrido  después.  El  narrador  reemprende  una  y  otra  vez  el  hiiíí*V 
narración,  como  si  hubiera  olvidado  decir  algo  y  deseara  añadir  algunos 
de  lo  dicho...'*.  ’  Junto  a  las  aventuras  de  Supermán  so  relatan  las  de  SuS*?®* 
que  es  él  mismo  cuando  era  muchacho  .{o  en  el  Payo  en  forma  más  esco*^  •  ' 
cuando  aparecen  personajes  que  se  le  asemejan  tanto  en  cuanto  a  sus  val 
como  en  cuanto  a  su  apariencia  física  y  que  sin  embargo  son  otros)  v  ^ 
la  prima  SupergirI  (o  Jimenita  la  hija  del  Payo,  casi  indéntica  físi'came  " 


;jA,.«A!  jósí  I 
IGNOeABA  ovie  TU  *  ,, 

eeto  NO  se  emot 


Lupita  su  esposa). 


r  \  / 

rNOJ>'*»K-tM««UCHO,-)  /  oaofiuoc.  ««eMiu  \ 

V!*1U  M4W«LT!«-  ^  t  MOJÍ»C1TAS  IllNfN  u  tis2í^‘  í 

^  **  J 


174 


. .  ,  Abundan  los  cuentos  imaginarios,  así  como  los  cuentos  nunca  relatados,  es 
«cir,  relatos  que  conciernen  a  acontecimientos  ya  narrados,  pero  en  los  que  "se 
había  dejado  de  decir  algo,  por  lo  que  se  re-narran  bajo  otro  punto  de  vista,  des¬ 
cu  riendo  en  ellos  aspectos  laterales.  Con  este  bombardeo  masivo  de  aconteci¬ 
mientos  no  unidos  entre  si  por  un  hilo  lógico,  y  no  dominados  mutuamente  por 
necesidad,  el  lector,  naturalmente  sin  darse  cuenta  de  ello,  olvida  la  no- 
aón  del  "orden  temporal"  * 

héroes  que  aparecen  secuenciadas,  como  las  del  Payo,  Tor- 
aarantiy^  'fnan,  et^tera,  no  requieren  tanto  de  estos  elementos,  pues  tienen 

Al  final  f  eternidad  de  su  consumo  mediante  el  suspenso  con  el  que  dejan 
81  rmal  de  cada  numero  a  su  público. 

t4í«a'^ntnm'  ^^''^ctura  ideológica  que  fundamenta  esta  necesidad  fa"‘ 
rasiosa  de  intemporalidad  es  que: 

•obrinln^TDn^aíiH*^'^  ^  historia,  y  por  eso  ni  el  pelo  ni  las  uñas  crecen,  y 
el  mismo  cunn  ^  desarrollan  y  Tobi  está  siempre  del  mismo  tamañe»  , 
.  brirse  a  la  historia  y  al  transcurso  temporal  cotidiano  sig 

I  «  a. 


Untono  ÉcB,  «np,  e/t, 

fdmn.,p  2^3 


P.  271. 


''^ü^oBS  VOR/TOS  SALEN  DE  SU  CASA,  CUEVA  ÁRñni 

/¿í/* 


iSI 


(iSUSPBNSO  Y  LA  ACCIÓN  SON  LOS  MECANISMOS  INDISPENSABLES 
HACER  RODAR  EL  CARRUAJE  DE  LA  HISTORIETA. 


IN’''  ' 

,^^oesd«  historietas  tienen  un  ritmo  de  vida  ' 

'^““Tn^está  difttctamente  vinculado  ^a  forma  en  que  f'f  C 

“.•"í  Un  héroe  al  que  no  le  sucediera  nada  en  el  tran?^®  '«Í!*  'íS^’^iíúcH^  ^ 

íícJi^a^rruna  catástrofe  comercial  para  su  productor  y  J 

insopor»‘>'«  para  «' 

Pi  «scenso  de  las  historietas  se  maneja  fundamentalmente  mediante  . 

!«Toes  siempre  realizan  acciones  tendientes  a  solucionar  conSjf»ctií, 
ij^n  V  el  mal  (acerca  de  lo  que  hablarernos  más  adelante). 

ííncionaremos  el  hecho  de  que  para  que  el  héroe  lo  sea  y  pueda  a  % 
que  realizar  actos  en  contra  de  malhechores,  o  en  favor  y  defensa 

gente.  ^ 

»ÍÍSS“«‘'ÍlSíl^^l 

- . 


■jyÁiiO^T 


«14*5  J 
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ÍTE  ENSei^iARé 
BUENOS  MOCA- 


f^SC  10  COW  A^.  PO»  LO  « 
"^^WCQtTOQUEMIOtGASl^- 
'  OROGAtMCPCClU  W 
P«»XiaUNIST49i;3f 
A0«$«Vf0A0StfliA 
aHon«*r  ' 


>^7\  í 


tes. 


.  .prir  .'4. 


*^^te  de  su  acción  es  la  pelea  continua,  el  movimiento 

ni.o»  y  ho  tiene  naralelo  con  las  actividades  cotidianas  de  sus 


nenio  de  su  acción  es  la  pelea  continua,  ei  movEii"w 
r*.Pues¿:.''““  ''®ne  paralelo  con  las  actividades  cotidianas  de  $w 

?  ^bre  dijimos,  sustituyen  la  aventura  por  el  trabajo  y 

>  Eni  por  la  del  héroe.  En  efecto,  la  del  héroe  «  ^ 

hH*  ''®he  ®*  eterno  conflicto  entre  el  bien  y  e  . 

^oe  saca  a  relucir,  siempre  ^ 

equipo  de  ayudantes.  La  nvivorfa  de  tos 
cotí  enemigos,  por  ejemplo  el  Payo  con  los  robat 

'^^acterfsticas  semejantes. 


Además,  como  señalamos  antes,  el  héroe  se  desplaza  en  amb' 

por  más  variados  y  extravagantes  que  éstos  parezcan.  Por  g  $6^.. 

habita  ambientes  urbanos  norteamericanos  a  los  que  se  ha 

ciencia  ficción.  El  campo  de  acción  del  Payo  es  la  serranía  -  ei  tí!X 

medios  pobres  y  ricos  urbanos  de  México;  el  de  Chanoc  él  '*'0^61?'^^ 

del  sureste,  etcétera.  Las  variantes  escenográficas  son  nías  b’  ^ 

cierto,  rara  vez  encontramos  en  las  historietas  que  se  venden 

grafías  que  planteen  un  conocimiento  riguroso  del  lugar  que^" 

por  lo  menos,  nos  daría  un  conocimiento  objetivo  v  onr  + 

dones  educativas.  ^  serían  Ipjj' 


Las  tramas  de  las  historietas  de  aventuras  obedecen  a  un  esquen, 
nudamente  se  realiza  de  la  siguiente  manera:  el  héroe  se^erS  ai. 
problema  que  le  plantean  los  buenos,  lo  cual  provoca  su  enfrení^^^^^a 
^los,  ayudado  por  sus  poderes  y  acompañantes  ante  la  casi  S 
pero  angustiada  espera  de  los  buenos  El  punto  culminante  es  u 
entre  los  contrincantes,  la  acción  violenta  de  la  que  al  fin  y  . 
héroe  surge  triunfante.  El  problema  siempre  queda  resuelto  o 
algunos  de  los  buenos  se  salvan  de  las  garras  de  sus  enemiqi  'o  ^ 
concluye  con  un  final  feliz  para  todos  los  buenos,  los  cual^l^®  fi'stoí' 

t%nrar4oin¡mÍ0nfn  fíl  héíOB.  ^ 


ai  puuiKju  SI 


agradecimiento  al  héroe. 


Y  SÓ- 

,  H  90N  CAPru^ 
f^iAP09  PO<7  LOS 
ItArsAíPoe  (poe 
CONSTfPUytSM 

Uf^A  secctó\f 

06  LA  Cf^AN  Mu- 
RALLA 

KALfMÁhJ  Recmr- 


•  que  deia  _  . 

i  J^^pi-erlore».  ^ 

\  P  '  "T*  ", 


"••usion 


'«'a  lo,  nú- 


Tl/w, 
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t'^amas,  el  contenido  mismo  de  las  historietas. 

de  sus  actores  y  el  sentido  de  sus  paisajes. 

no  son  produ^  ''®l'®ntes  hombres  sin  conflicto  de  los 

temerarios,  decidido*  °  cuestionamientos.  Por  ello  estos 

sus  acciones  son  una^f  convencidos  automáticamente  de  la  I  ^ 

'  fantasmagoría.  Desconocen  el  verdadero  sentid*’ 


^00  '**’ Son  parte  de  nuestr^a  mecánica  social  rLl  de^ 

grupo  limitado  de  individuos  Puede  soIucío^m^'*^®'''’®»  a  cnjií 
1*^  sólo  H'’;  lo  cual  se  nos  condiciona  a  aceptar  la  h2!I  ^ ‘^’ol^lemas^ 

■  ^  p.«»nd¡d,  supe, leída?*", *  US 

^'"'líembros  de  esa  clase  en  vea  de  plantea,  la  soluciór&'«.  V  » >«. 
<^¡1  pueblo.  Problemas  de 

individuos  temerarios  se  erigen  en  autoridades  ejemolarp*. 
f’*°’íeiemplo;  no  hacen  más  que  justificar  en  la  rilidad  ^'-^"  ®'  '"‘’no- 
I  P°“ñSre¿ores  en  el  gobierno  en  la  banca  y  en  la  industria 
!  c®"’°.,  rson  el  reflejo  de  nuestros  hombres  de  acción  SonL^  la 

'  ^'*”^Sminante  que  decide  el  destino  de  las  mayorías  no  sóbín  "”.” I® 

■  sino  mediante  la  imposición  de  su  cultura  nup 

^"íde  todos,  la  ensoñación  paradisiaca  de  una  clase"  Presenta  "como 

.itnnid  • 


A  través 
V  de  esa 

carne  refuerza  cu  ivo  lueaio  uc  iw  huimuics  Musiumaades  de  u 

cuantos  y  sueños  irrealizables  para  las  graneles  masas.  Sin  ^ 

consumirlos  y  soñarlos  sin  cuestionar  sus  fundamentos,  se 
vez  más  de  su  propia  devaluación,  y  por  lo  mismo  del  siste^^ 
político  que  promueve  precisamente  el  desarrollo  de  unos  cu 
para  unos  pocos,  a  costa  de  la  explotación  y  la  inmovil¡zación^H^°*  ^  ac?  '' 
de  ello  hablaremos  ampliamente  en  el  capítulo  final  de  este  libro 

Todo  temeroso  sueña  con  la  temeridad;  justifica  su  inacción 
ejemplo  de  quienes  la  realizan  temeraria.  Su  fantasía  lo  parali  en 

tido,  haciéndole  creer  que  las  acciones  son  responsabilidad  sen 

poderoso.  Actuar  está  reservado  para  unos  cuantos  marcados  nn  7  ¿ 

éxito  y  su  papel  se  resume  en  obedecerlos  e  incluso  acatar  sus  m-  ^ 

Su  percepción,  su  sensibilidad  y  su  gusto  serán  decididos  oara  ®'’*ielos 

en  su  autodevaluación,  se  ha  obligado  al  hombre  pueblo  a  rnne 
encapsulada,  a  vivirla  sentado  en  una  silla.  o^sumir  la  acci¿^ 

Con  la  historieta,  la  fotonovela  y  en  general  con  los  medios  contPm  . 
comunicación  masiva,  el  hombre  participa  de  la  acción  como  Psru» 
adentro,  anonadado  e  impresionado  ante  los  hechos.  Su  mente  sp  ^stá 

v^lo  a  su  ernotividad  hasta  que  acaba  la  función  o  bien  la  lectu  J 
F^ina  de  la  historieta.  Todo  ha  acabado,  la  vida  sigue  adelante  nn  u 
nada.  La  acción  del  comic  no  es  la  acción  de  la  vida,  es  otra  acción 
mente,  pero  pasiva  para  la  acción  de  vivir;  es  el  fantasma  formeMp  í 

p...e,„.„,p.o™..vco„e,,c™n,e„eHaoon^ 

El  mundo  de  la  participación  fragmentada  y  paralizante  nne  nne  t  , 

otro)  de  tensión  fTita  1  t-  transportándonos  de  un  lado  para 

etcétera.  Es  el  mfiein  h  i  violencia,  represión,  miedo,  accidentes, 

vida  urbana  En  p<p  co  encierran  objetivamente  los  peligros  de  la 

d^antT  hi^nrSf  acción  y  violencia  que  n(¿  propon 

medio  de  ecnc  m’  ^  el  color  d^l  tiempo.  Pero  en  vez  de  explicarnos  por 
sin  realizar  eUnTc  í^-  “usas  nos  entregan  más  de  lo  mismo, 

tema  central  iii«t  ^  intento  de  procesarlo,  ya  que  convierten  en  meta V 
s«™pre;  «I  que  por  lógica  c» 

hiito^t»**í*rí^o7-  indicar  que  sí  bien  la  acción  desarrollada  en  i» 


^storsiona  el  mundo  objetivo  para  que  i-,  .. 

que  que  el  consumo  de  la  ideología  exnr». 

económica  y  pol  ítica  ^  en  eii 


KorgB 


i«tBt 

elt« 


»«»9an 

"«Jnjüre 


HIALOSSON  los  enemigos  del  HEROE? 
del  héroe  son  los  malos? 

‘  cHÉROESSON  los  enemigos  de  los  malos? 

aflictos  de  la  historieta,  como  vimos,  se  resuelven  ,ip,« 

Una  acción  estereotipada  que  se  divide  en  una  luchr^'’"®  ®  de  la 

®'  D®  ®®ta  manera  e  27 

'"So  sobre  las  causas  que  generan  los  problemas  ya  L  ®' 
;;Jodefinitivanoente  negativo  y  el  bueno  como  absoíuterronte 

_ ^--í=— — r  IHHV  ««1  AstiMsi»  &  >  _ 

iCAMPiOitge 


-  J  W.I 

?CUIDAC^I  ^®  ^®osiones  compartidas,  por  el  oW 

ha  imDuesto-'fl?  n  ^‘^®®®^°9o  "unca  sobrepase  los  límites  del  círculo  que^ 
puede  ni  ouiérp  Proporciona  desahogo  al  consumidor,  pero  nu 

labor  soa^l  as  lífm  °  completo,  sino  por  el  contrario,  en  pequeñas  da'- 

tal  en  la  medida  de  lo  posible,  hace^  ^ 
INuncÁ  rtehe  re  un  poco  para  garantizar  que  luego  pida  más  ^ 

Tí'  •-*  ‘®^. «  morbo  y  %r  *hí  se  man^'j;  , 

su  realidad  cotidiana,  cada  vez  más  hacia  una  reali 


^'lalos  $a 

como  seres  que  por  el  mismo  hecho  d»  exsdr 

^traBii-  con  la  malHaH  u _ .7  _ wa  nradisfl 


están 


Z7  ®"os  entr  Hagan  lo  que  hagan,  el  lector  está  ya  predispuesto 

»  «cWr  de  le  hfctcZ  1¿  en«óen»  P«di9<"*«  •» 
°  malo,  así  como  de  lo  bueno. 

''‘'®  dictan  la  maldad  y  la  íSídíSí 

V  concapciopa»  de  la  mo«l«W  «'*’ 
r|ue  ellos  ocupan  en  la  sociedad. 


'rSéoS^^^'^  P'%!p  1¿'° 

.áí¿/  Áuso^J:  '=^>^5'>0í 


“«¿ípruna 


causa 


Resulta  lógico,  entonces,  que  sí  la  producción  misma  de  la  -yg sí 

determinada  por  la  clase  adinerada,  son  los  valores  que  ésta  detenta 
filtrarán  en  ella  —consciente  o  inconscientemente—:  sus  concepciones 
amor,  la  libertad,  el  respeto  y  el  orden,  la  delincuencia,  la  heroicidad,  ^ 
etcétera.  Los  puntos  de  vista  que  ellos  defienden  como  representan^^ 
elite  mundial  serán  los  mismos 

dosos*'  La  forma  tn  qua  sa  debara  i^w. _ _ 

lievfn  fi  cabo  en  la  realidad  e  ímayirian  con  su  fantasía.  Ld  ^®**^*^ 
finales  de  la&  hi&torietai  es  su  propia  manera  de  concebir  la  felici 


por  los  que  lucharán  sus  í,Í^P*tencia^  victimarios  contra  los  que  el  héroe  y  que 

irá  luchar  contra  "la  w" ‘*‘0  de  «i'  ^°^®''osos,  a  veces  casi  tan  '^^íT^aseiitan  «• 

iMiiriMn  mn  fiii  fantasía.  La  í®  ®^ntOS  <(AmA¡orse.:^  «  i^e.  utilitarios  DOT  él,  rBptw 


'•  semejantes  a  los  utilizados  por ' 


^  antisociales  existe  una  subcategorfa  especial  . 
,05'^"®"^,'ctifnas  que  a  victimario;  seres  débiles  ««os « 

¿rticipan  de  las  concepciones  de  bondad  ^ 

todo,  que  no  quieren  hacerlo.  En  esto»^.?  *1 

el  villano 


Existen  diferentes  tipos  de  villanos:  los  villanos  antisociales  son,  por  Iq 
aquellos  que  de  alguna  manera  transgreden  e  orden  establecido:  ladr^;;*!, 
personas  de  culturas  y  razas  "exóticas  como  los  negros  y  los  oS  ^ 
ri^lti^ronte  con  frecuencia-  guernlleros  o  revoluconarioe.  En 
Los  su  rasgo  característico  as  la  peligrosidad  para  la  Mciadad  en  qua  “  « 
oersonaies  "normales"  de  las  historietas,  ya  que  alteran  el  orden 
^  Orden  que  restituye  siempre  el  héroe  a  través  ^  su  función  conserSí- 
intrínsecamente  ligada  a  los  intereses  de  los  grupos  dominantes  que  velan^'J 
"tranquilidad"  pública. 


•íirece  ««  nte  Es  uf’  ***''" 

>.  extraño  al  héroe,  diferente,  extraj^  jnanipulaWej' 

Í!^.Que!^  ^  proyecta  como  un  ser  '  o  «s 

‘'^'■viene  en  la  vida  trágicamente  hasta  qu» 

»  previo 


E„  cierto  tipo  *  his»^ « oC 

7Ír  ^extrae  del  contexto  social:  se  traslada  fuera  del  ámbito  hí''*'en?‘ 
embargo,  de  rfs  de  l«  m  jMdad.  g,  -S^ 

enemigo  se  ^layorías  genera  el  miedo  en  vez  del  enfren 

Sííí»ble^l  mal  es  un  ser  extra-social  no  hay  salida  posib\  í 

resimación  Sólo  un  ser  especial  como  Supermán  —quien  por  cierto  la 

sr*  o”  mondo  cdsmico-  puede  resolver  el  Probleme'^W 
superpoderes.  Lo  que  resulta  importante  es  que  al  analizar  los  superpeS^^^^^J 


rada  héroe  se  enfrenta  a  villanos  específico,;  contra . 

S  guerra  abierta,  en  la  que  despliega  todo  su  *‘^'^"’P®t¡- 
/baliza  una  9  y  que  considera  inferiores  la  ba^  '« 

9U«  ?  Joios  utilizando  la  violencia  directa  o  bien 
¿  oíros  seres  inferiores  semejantes,  que  sí 

Jí^nt  haio  su  mando.  .  Por  tanto 

uároe  juega  el  papel  de  moderador;  debe  evitar  i«- 
iSiciosos,  pero  después  de  restablecer  el  equilibrio  J^orS?"? 

ex-villanos.  como  el  Llanero  Solitario.’  buen 

tVtAÁyi  liríy  IBUEN  nWflAJO!  ASÍ  artoN 
I-Íifí?  ÜSHejf  tTsTE  ES  El  ixsrftucTOfl 
t  ^  LOS  aprcHEs.  iMftí 


_ iSAltW  DgL_ . — 

Supern^n  ertcontramos  una  síntesis  del  avance  técnico  científico  logrado  porb 
niOT  Americana.  Sin  embargo  la  incógnita  continúa,  pero  no  es  ya  la  inierro- 
gacicw  extraterrestre  la  que  nos  preocupa,  sino  los  secretos  de  la  NASA  y  (W 

poder  de  grandiosos  inventos.  Utilizan  el  mejof 
'  e  os  nombres  para  dominar  el  mundo  a  su  manera  y  en  gran  medidí 
aun  lo  logran  material  y  espiritualmente.' 


J 


A 

un  tttüdio  compitto  lobre  el  i^ma  véata  ^ 

^'••iándttd»  •/  •4p«c/o,  Siglo  XXI;  HumWf*® 

Dorítnmn  kj  á^á _ _ _  p. 


3i?K  México  presentan, 

muy  particular.  Los  villanos  de  ga^peicampo 
^Vo)^ «-  .  h^6  son  reorf^cAntantoc  Hí>  in  clase  dominante,  V  En 


'  ®n  Ig 


I  I 


•‘uación  muy  particular.  Los  villanos  w  » «ea  en  el  campo 
son  representantes  de  la  clase  dominante,  y  En 

ciudad  (Torbellino),  o  bien  en  el  mundo  en 


estos  casos  el  héroe  se  errgecomo  intern^iario  entre  el  pueblo  »!  „  ,  I  OS  ^  • 

V  la  clase’  dominante  contra  la  que  lucha.  La  suya  es  una  mísibo  ^  /«/iN  ^  cuestionarse  la  validez  de  las  concepción*. 

«  el  gran  padre,  el  caudillo  que  '*®'  Pueblo  es»  '^'’ric'ta^^'^®  imperativo.  Analicemos  el  comcJrta®"'*’^®® 

héroe  es  el  único,  "un  hombre  ^tra  el  mundo  que  puede  toríi^.  í  i  «tan  tanto  héroes  como  villanos  y  lueoo 

espaldas  la  responsabilidad  de  la  defensa  de  su  pueblo.  Para  ello  í/%  social  de  la  que  parten.  re 

_ rio  <iK  ooderes  y  de  un  grupo  de  gentes  on*  /"JÜla  («é''**®”  ’ 


espaldas  la  responsaumoau  -  - - - - -  ora  ello  s- 

villmo  por  medio  de  sus  poderes  yde  un  grupo  de  gentes  - 


:ivir  m  ^jr,A.  ic.-a^í^ 

lA  $AiA  ági  '  ^ 

r.if  iA5  MO  TA 
A  *A<iéG«  Pf  MIí;  f'AlSAf^  ' 


■) 


4l 


que 

y  lo, 

fslacio- 


id' 

*  SON  UNA  PUNTA 

’fS  Toados,  de  inu- 
E5'®Vp¿tANADAt  , 


Para  llegar  a  ser  héroe,  partiendo  de  un  origen  humilde,  es  necesari  •  ^ 
obtener  dinero  en  abundancia.  Esto  relaciona  al  héroe  con  los  villan° 

"  . . de  superioridad  ante  sus  defendidos 


obtener 
competitivo  y  le  da  un  "status 


^ON  fSTA  UNA  fOMEMOS  f  OMMU»  IOS  SÚmCNTALES 
I  OOt  NOI  UlACKÍ  n  AtWSTRAOO  Oí  lOAVCS  PE^f 


iMHKÁ  INDIO  LE  PE- 
^ammcial  en  el  ROS- 

JOCOMO  UNA  PEDRADA, 
^tiHGONZABADE  SER- 
[X,  ATAN  ESTÚPIDO  EX- 
iN  QUE  LOS  CINCO 
QUÉ  LO  HABÍAN 
!  INDIO/EN  LAS 
.^IINASQUE  RODEABAN 
■«CíNOA^UENCAN- 
HAÍÍAN  muerto 
'ES,!Í^‘^=ijnoen 

Y  OTRO  EN  LA 

JIEN. 


*  meas  que  los  villanos  "negros 
Observen’»'  *"^'l,^cíwes  dé  la  realidad  cultural  y  sociVn'^'^^lcio, 
T^in  s®"  ^"^'terTel  atuendo  y  el  maquillaje  con  que  apaleé 

sin®  por  e'  entrarlo  es  resultado  de  un?"^"nS 
está  d®®®"^ÍÍÍ^os  (piel-rojas)  con  grotesca  parafernalia  yan^CoíV 
''^í^"‘rurSdad  tan  dramática  como  la  coloni^ac?¿;'^,^;,L,T^ 
Ítrás  de  estas  páginas  iluminadas. 
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I/OLVIDA  ESO.  SOMOS 

ñv  amigos. 


Si 

'itiágenes  heroicas  de  Torbellino  del  contexto  de  la  historieta,  to 

‘*®*®hemQs  9‘^®*’n||ero  ejemplar  y  revolucionario  intachable.  Sin  embargo, 

"'***  'I'*  ese  acerca  de  los  personajes  buenos  (el  pueblo),  encontra- 

''“*^va  sin  ®*  ^'éroe  defiende  es  siempre  pasivo;  jamás 

oat».--.  consultar  _ _ _  _ _ M  telO  la  egida 


Tr^  DE  LOS  Dl^  ^  LR  NOCHe^\4|up 
ESrRRTÍESlCf^EMTE  R  SUS 
íSKs  en  torno  RL  CUORFEL  ,  CON 
"^^r^CfONES  PRECISOS. 
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NO  PASÓ  MUCHO  TIEMPO  PA- 
KA  OUC  JUAN  JOS^  VIEtA  A 
TÍAv6  Oí  IAVENTANIUA  DEL 
SdlANO  A  IOS  «ANCHEROS 
A  QUIENES  HASfAN  ENVICIA¬ 
DO... 


EWNmXsoíCiNCUENUVi 
minaban  traíajosam^L 
aAiAOEsnuiiíA  ccai«ab 
MENTE  AUroHOLlZAOOl^ 
OANOOSOWtlOSMOf- 
OÉSBAOAOO  ItSO  OC 
PANZA,. 


lU  «SOUOIA  YA  sólo  POOIa 

ti  cusro  ar  ruct  pesio* 

I  AtopiiAoaoíATiro,,. 

! 


.  «,n  todas  histéricas,  corrx)  Lilia  Pesqueir. 

frustradas  en  su  logro  de  poseer  al  h¡r¿^^S 
w  <exO,  - - „rt«.  .  do, 


^  funcionarios  corruptos  se  Presentan  coiry» 

Kítisrr**  ^  .loo  pos'*'''®  P®*"  ®P’®  f'urnano.  E*»*,  ^®*r**deanw 
haSr^*  dinero,  tramar  maldades  y  * 

®«eha» 

y 


nhio  se  presenta  como  el  centro  ideal  del  . 
c„  cambio.  e\  poeb'  ^^5  leales.  Son  pobres  i 

pote  los  Presentan,  en  (in,  una7„?'“>i(,^  I 
!fluél.  el  ®  iieio  de  la  ideologfa  que  desde  siempre  el  I^^Ho^'^ 

"5n*n»lis«;«»f  ",  ,¡  yen  ^1  detentó  el  poder  y 

‘ínK 'sencina  sabe  gozar  y  ser  feliz  con  las  pe”"*  •" 

automóvil,  le  9enw 

vida. 


y  anda^n®  H 


«jndeí*  han  impuesto  los  poderosos,  ni  ,u  ^2*°  ** 

I®  no  estriba  en  mostrTu  m 

t  ^  '«***'ltilar  más,  esta  no  es  mas  que  la  imagen  de  bondL^ 

triarse  dominante  para  su  propio  benefiri,^  abandera 


Mutilar  más,  esia  i.u  c;, que  la  imagen  de  bond»rf  "  '^l'"» 
.0».-'*®  Telase  dominante  para  su  propio  beneficio  ^«''tera 

An  de  bondad  paraliza;  se  trata  de  la  verrfeH« 

B»  'oprimidos.  Expresión  nuevamente  del  esclav^ío 

^me  3  de  su  amo  y  lo  defiende  a  costa  de  su  vida  ^  * 

,ipta  como  herramienta  ideológica  oculta  y  combate  el  ootenri»! 
pueblo,  y  trata  de  evitar  el  florecimiento  de  laS^niT 
jonario  d^^ario  ^  transformador  de  éste.  onciencia  del 


nuestros  ojos  un  pueblo  rebelde,  j,'  nsíi”®  í  ^oj  ^  mm  ^  y 

iniusticia?  y  noncritica  y  lucha  consc.entem.^  ^‘^bieoeT.'^  .^oe  los  oue  no«  h«  Imouesto  la  clase  dominante  P-nil^ 


k  L.^  otrry.  son  IOS  VBIOTeS  qut» 

^^'•star  V  nos  ha  impuesto  la  clase  don 

lostificar  la  irracionalidad  en  que  se  besa. 


«on  mente  explotadora,  compartiremos  los  au,* 
S  r^^^aremos  en  le  feotasía  las  quimeras  de  ese 


20? 


bien  Y  EL  MAL 

^''•torieta  entre*^^  ^^O'adicción,  refiriéndonos  al  conflicto  0' 
«‘ternativ.deé.u  no  deberfa  ser  otra  contradi 

^•♦‘úye  tocar  el  ^  '®  historieta  no  la  presenta? 

el  de “^<«1  que  le  da  vida,  el  conflic' 
uche  de  dases,  núcleo  sobre  el  que  9^^  ' 


I 


cl3S^  aparec6  iw»  iTmnirn»"  _ 

vill.  Jí  lefto  que  V  provoca  la  constante  --«i 

resultaría  eri?i^*"  * huenoi 
NO  s®  ,..^,iAn  oara  sus  consumidores.  “«ocarrota  de  sm 


;  para 


.  -la-es  aparece  también  disfrazada  detrás  de  la 
y  lu<=*“  í  en  que  se  presentan  los  problemas.  El  proletarSi^'^'*’'^  '* 
nS  hace  su  aparición,  en  vez  de  ello  se  nos 
^"^islilos  e  incluso  desclasados.  Por  otra  parte  |«  interJLl^^'”®*'’* 
P''^;¿ífSecen  cubiertos  detrás  de  las  accioné  del 
g:Sn)  imprrestos  como  expresiones  del  destino  y  no  de  la  histoAa^; 
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.  h«  de  clases  se  expresa  tanto  en  las  historietas  nortearv, 
'“‘'^Lnas  pero  reflejando  características  Particulares 
f  ^  "  i-se^^n  las  norteamericanas,  los  héroes  tienen  e|  n 

f,r«nSo,.. .  - 


ti6nen  tin  artpf 

^  3*>ierlamente  su*o£m!^- movilidad),  son  muy  poderosos  V  '^P^, 
V  colaboran  '«  represivas  del  Estado 

"  orden  establecido,  como  una  especie  de  CIA  la"»' 


Loa  ^«o&  a£  - 
nCPLCvAN  AkUS 

OE  OUt  í^UfOAK 


SU  IfíCTO  ' 
f  HA  TCAUlHAfiO  ^  i 
II  COAAtMO** 
rsrAAflIOS 
A  SALVO^ 


Srio.  Cuentan  con  una  colaboración  mayor  de  otros  person'íi^^'^ent?^  «¿T  ' 
los  héroes  norteamericanos,  que  generalmente  sólo  le  concerte^'  ®  '^ífer»  '  %  ' 
o  dos  acompañantes  que  les  son  fieles  y  obedientes  a  toda  ^ooq  H  ' 
Llanero  Solitario).  I 
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I  miLizmo  TOOOS  ios  t«iwm>os  po-. 
Deas  iioouiitioús  nm  Atrori  rr 
uto  u  oiscciw  or  io$  uuus,  sjw- 
WnWCTWKSCIfflA»  10  OCURRIDO,. 


f  rBTTiyiReKTe,  esw 
co«c»m»C)íiv 

M0<TXt, 

ND  HA-,  ngPaTMUS 
WDKWOÜA  L4 

humama. 

^ 
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hombre  0£  COMPlfv 

Oi'W  tt  i  r 


^4/ C0CÍ0/C/04y£^ 
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COQOOO 


"'¡Y  <?ÜIEN  domina  CA  y 

mente,  lo  domina  J 
todo!  > 

■  CT 
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144 


lo  son  *®  creación  de  un  imperio,  rwanW 

Poderes  a  aquén  ^  ‘^P®f^dencla,  subordinados  an  sus  trucos  e  inferioras 
flco^jlj  trazados  por  la  pluma  del  Tío  Sam. 


^ii 


tapeto  ®'  maniqueísmo  manifiesto  en  las 

nacionales  como  en  las  extranjeras. 


NO  TE  ESCONDAS 
JIJO!  ORA  SI 
VAMOS  A  VER  DE  CLAl 
CUERO  SALEN  AAAS 
CORREAS  ! 


■I  iMÁN 

|(A^'  o  01  «*■»''*  CONVIRTIOO  EN 

*'  el  capítulo  anterior,  Kalimán  es  la  hi.»  . 


en 

idü'”’  /«•  8  000  000 

roP^'^' 


iQ,  |<^  |.  °  f®  a  una  combinación  hábil  de  distribución,  publicidad  y 
o  los  escandaloso  y  enfático  héroe  de  la  radio,  ha 

>  los  hin,.  ftiillones  de  mexicanos;  sus  radioescuchas  incluyen  habi- 
•"Os  más  recónditos  de  la  sierra. 

««/•ia  de  la  gran  labor  i^blic 
--»>toar8fico  y 


•  I  I  - - 

cÍ0  Id  si6rr3« 

ha  ®*'  1^°*^  tanto,  una  consecuencia  de  la  gran  labor  [wblici- 

dediira  ^  medio;  de  ahí  se  derivó  su  éxito  cinematoyafico  y 
'®tta  o  t/Ai  j  surgimiento  de  nuevos  héroes  de  los  "monitos  qu* 

*  e  (T amakún,  entre  los  más  obvios). 
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afirmarla  V  reproducirla.  Sería  difícil  v  «.  . 

.  Tar7án  de  los  Monos  y  Kalimán.  la  '? 

mismos  sueños  y  añoranzas  de  su  oúhi!  ^roT 
coherentes  del  mundo  que  habitan. 

^  -rtíD^  -  -  - 


Mi.  mi  •ei^» 

.M*  eo  ^ 


?I0 


IM« 
mt  CB 

mr  <» 


Ifl»  COáTXBCOaiCOa 
«(II  «M^e» 

^  ocniiw.»  BOO 

«ni 

'  OtfIMOCV  MO 

mi 

mmomuy^ 

Iirr  (•íínwcxx  •» 
im  mmA  mQ 
(«vf  mwito.  •«> 
mM  ifo«.CTO 
OW 

(«•r  «ATMBOBOft.  TAMBt 

,1(1  larawin  col 

ftfH  m^rmi.  01  LA  roMe.  vw 
■■I  MODCO.  of. 

(«ri  MUWTWCT.  ILL 
IICI  I  ^ 


IITf  «VA.  MBrTA.  OOAK 
tm  OáSACKOUi 

nri  RflBUL  aff. 
trtr  KiwwA.  raipv. 
iiif  ULmacoAM 
un  ft  u»  «o  COLOfMOO,  SON. 
tti*  raanco.  taaps. 

IIM  riMCNUU.  CMS 
tul  ruMmjm.  mx. 

tU!  TMULA.  4M. 

am  ruuMu.  s^c 
lili  Tunu.  «TZ,  CNK. 
lili  «nACMuz.  vn 
IIIA  t^LAMCBMOSA.  T/M 
lili  MXA  KOOUL  CMK 
lili 


^  «IÓ-)  6 

4-íMí^ 


Sn  cmtorgo,  Kalimán  no  está  solo  en  el  estréllate  multi-media  va  aue«,i 
digno  hijo  del  viejo  Tarzán.  Sus  creadores  han  sabido,  como  en'su  íLm 

'a  base  del  éxito  de  un  producto  cualqurera  « 
su  distribución  en  el  mercado  y  que  para  ello  éste  debe  cubrirse  con  la  más 

Són  sistemas  adecuados  de  distri- 

te^reoordarlf'i^t  ^bemás  de  ése,  otros  aspectos  en  común:  es  pertinen- 

mentales  na  personaje  popular  debe  reunir  dos  requisitos  funda- 

eT^I  m”  Sío  ?i  m  ®'  de  su  participación  como  producto 

que  envía  menaiec  Hp°  ideológico,  o  sea  como  producto  de  cultura 

envía  mensajes  de  carácter  intelectual  y  emotivo. 


K¡SL2*^SA»t 


SpularizSlfíp  con  detenimiento  al  valor  de  Tarzán  como  la 

®®®  el  del  individi.piíc  ^  fundamentales  de  la  ideología  burguesa,® 

sintética  los  elemenrn^°i  Veíamos  cómo  este  personaje  logró  captar  en  fom^ 
visión  popular  de  vida  de  este  ideal  que  ya  se  hallaban  encarnados  en 

logró  plasmar  los  va/ñ  P^P^I^fidad  de  Tarzán  se  debió  en  gran  ni®dida  afl 
pueblo  se  identificaba  p*  estructura  social  con  la  que  la  -q 
Proponen  ideoloaíar^f  9®"®''^'  personajes  de  la  cultura  de  ma» 
Elogias  diferentes,  su  papel  es  el  de  resumir  la  versión  popub^*^ 


I 


*•»'*»  H*tn„  op. 


Oí 
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.  .1  iaual  que  Tarzán,  son  expresiones  que  resumen  b 

!í!í"ía  ima^n  troica  de  Kalimán  es  la  de  un  caudillo,  un  luchado 

*  la  humanidad  miserable,  en  contra  de  los  portadores  f"  PojÍ 
r-íeoBlmente"  ambicionan  poder  y  riqueza.  La  legalidad  que  n  *  ' W' 
MiJ^en  sus  cuentos,  es  la  misma  que  en  la  realidad  p^rom?®*^®^ 
S^erSa  a  ^avés  de  la  careta  de  la  caridad  (mcluidas  susTu^'S::;"  % 
etmplo  los  reyes  buenos,  o  sea.  los  esclavistas  bondadosos  no 
2Lr  por  el  contrario,  sus  intereses  serán  protegidos  por  el  -t 

'Tú  eres  el  mal,  Kalimán  es  la  justicia",  afirman  los  súbri^®'^'’^  í 
•justo"  recién  asesinado  por  Karma,  el  peor  enemigo  de  nuestro 
búsqueda  de  la  justicia  la  realiza  nuestro  héroe  en  "la  lucha  de  mal»  U 

lucha  competitiva  contra  Karma,  su  villano  constante,  único  capaH  •'"a 

ingenio  y  poderío.  ®  ''®tar  }„ 

El  pueblo, también  en  las  páginas  de  Kalimán,  aparece  como  una 
conforman  pequeños  grupos  humanos  incapaces  de  enfrentar  su  desf 
que  se  ponen  en  manos  de  un  héroe  que  ni  siquiera  los  defiende  dire 
la  manera  populista  del  Payo,  sino  como  la  consecuencia  resulta  te"*®'* 
triunfos  frente  a  Karma  (el  oligarca  egoísta  que  lo  quiere  todo  para  sO 

La  lucha  es  también  en  Kalimán.  de  la  misma  manera  que  oara  i«c  .1 
héroes  el  motivo  de  su  existencia,  la  garantía  de  su  éxito  mercantil  L«  t?* 
fos  sobre  el  enemigo  se  revierten  de  inmediato  en  numerosas  lucha,  oí  . 

El  conflicto  jamás  deberá  resolverse,  pues  como  él  mismo  lo  aftma-S 

cu  nio,  nene  necesariamente  una  implicación  desmovilizadora. 

y  escenografías''^e^pí^''^°f  ofrece  Kalimán  a  sus  lectores,  son  sus  proezas 
cuentos  de  hadas  del  mériíí  ofrecían  las  de  los  héroes  de  los  viejos 

y  fantasioso  de  la  aotin  evocaciones  de  un  refrito  popularizado 

acción  violenta  caractprí'^f-  pueblo  hindú,  más  el  añadido  de  la 

erudidón  de  nocione,  o  v  friedios.  Así  mezcladas  acción,  misterio  y 
atractivo  para  un  ouebin^^  seudo  místicas,  crean  un  producto  de  gran 
que  «stemáticamente  «>  muestro,  curioso  y  ávido  de  conocimient«,al 

fico  y  que,  por  tanto  nn  »•  ‘^^rado  las  puertas  del  verdadero  saber  cienti- 
®r*f®lequias  que  le  ofrece  esta'fKjbl^*^^*’ó*^^  Poner  en  tela  de  juicio  las  aparatosas 

I  hombre  extrfr 


Hn  cu3nto  ^ 

Al  ^  ^iflo  crisijgno  Hríí'  héroe  es  un  dechado  de  viri 

le  exige.  «stidatf.  La  dama  buena  que  siempre  lo 


íirtude*'* 

SCO^r 


n.ntro  de  las  entelequias  pseudo- científicas  que  nos 
p«  se  treta  *  de  eu 

mas  _ 9  nncthlliHarí  de  mane 


ofrece 


;:¿";e(,'^«lie,>te,  pues  se  treta  de  'a  tuerrte  de  su  Poder^eH  s 
•Stenuinesis  que  considera  la  posibilidad  de  manejar  a  los 
“^^rgía"  níediante  la  concentración  de  la  mente  y  de  la  vista^^^^ies 
lo^n  proezas  tales  como:  desdoblamientos,- convertir  a  hombr'erpJ® í 
SJoner  barreras  mentales;  competencias  de  fuerza  mental  y 
Zdizar  el  pensamiento  del  cuerpo,  superando  la  estructura  físS 
“una  dimensión  más  allá  de  lo  humano;  percepción  extrasensol?'' 'C 
ventriloquia;  fuerza  astral;  presentimiento  visual;  etcétera,  etcé te 
convierte  a  nuestro  héroe  en  hombre  sabio  que  enfrenta  cualquier  r  ’ 
con  el  lema  "serenidad,  serenidad  y  paciencia,  mucha  paciencia"  - 
paz",  sin  LSD,  que  traducido  en  términos  políticos  difícilmente  sin^ 

irimido  por  siglos  otra  cosa  que  no  sea  resignación  v  «u 

“'"a  espera 


paz  ,  sin  LOU,  MUC  V 

un  pueblo  oprimido  por  SÍ9I0S 


»: 


..•.mero  de  Naiiman  promew  10  miimo  qu.  „  .  . 
af  "“ílt  espectacular  lucha  se  avecina  ?  ¿Qu¡í„  'as  V3,i,„„, 
>  de  ''  '^'arán?  ^  Pederq,^ 

,  .raremos  que  nuestro  pueblo  se  indiqne  ant»  .  i 
'Oá"* 'fde  tan  mala  calidad?  ¿Cuándo  lograremo.^ 

P^'  sal  servicio  de  su  desmovilización?  ^  de  estas  glorias 

^  >  kaliman  gg  ÍPI?C 

HOH  CONGOS*  ST^f^iiMo  «« 

HkWOK  A  S«Wj  CftTAMCií 
E9CtAs/o«*a  'T^©v:>MCfro*  r 
VCNC  I 

^  \  //  DOS...  , 


of  ©fm«oow© 

<9gKV4  C«tr>V»£í4*»CMTr  áO^ 


^TETMtíW  SU  Í%M. 
Samen  it». 


pi^oNTQ,  9U^fí¡m 
_ ri  Ateo-  ^ 

['/KAIIMMI 


-n® 
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EL  SUPERMACHO 


neo«.d»d  Que  expnsada  a  nivel  cultural  r«ponde  a  irnperativos  de  la  rwlidad 
sodal  Por'  Sito  en  vez  de  crear  héroes  populares  que  plantwn  una  transforma¬ 
ción  ^  esa  cirainstancia  social,  que  inviten  a  la  Sft'*  ^4*  '* 

cofKáenda  histórica  del  papel  revolucionano  a 

asumir  los  dueños  de  los  medios  instituyen  héroes  letificados  ron  el  ideal 
buroués  por  excelencia:  el  del  individualismo,  exp^^l®  W"?®  arribismo,  auto- 
sufiderKia.  poder  absoluto  de  los  escogidos,  etcétera.  Al  twgiw^r  con  sus 
planteamientos  la  realidad  histórica  intentan  garantiw  a  través  de  la  manipula¬ 
ción  mental,  la  continuidad  de  un  sistema  que  vive  del  consumo  de  los  trabaja¬ 
dores  dispersos  V  desorganizados  que  ni  siquiera  exigen  que  se  respeten  sus 
sueños  de  libertad. 


^l,las 

Las  mujeres  de  las 
historietas  participan  de  la 
ideología  masculina  que  plan, 
teamos  en  el  capítulo  anterior.  A 
ellas  toca,  en  la  mayoría  de  las 
ocasiones,  jugar  un  papel  depen¬ 
diente  en  relación  a  las  hazañas 
de  los  héroes.  Son,  para  decirlo 
pronto,  el  complemento 
ideal  de  éstos. 


¡jfTRAS  DE  CADA  GRAN  HOMBRE 
;»y  UNA  GRAN  MUJER?...  NO 
59IPRE  ESTA  DETRAS,  A  VECES 
iSTÁ  ADELANTE;  ARRIBA,  O  BIEN 
aWO,  INCLUSO  SUELE  ESTAR  A 
JIAIREDEDOR. 


/CADA  VE2 

»NT6»?eSA 


En  loi  '•mooito*'*  la  mujer  vive  dos  fW 
turas  extremas  y  mantquees  de  Éjonw  o 
de  maldad,  ambas  frente  al  hor^^e  V 
ningún*  de  autorrealitación.  Puede  ado- 
ferio  V  obedecerlo  como  Supemiña,  que 
tiempre  he  de  permanecer  ocultarnlo  su 
ecfdadera  identidad  para  ayudar  a  Super- 
mén  en  casos  de  emergencia;  o  bien  se 
dedica  a  lervirto  y  darle  muchos  hijos, 
como  Lupita,  la  esposa  del  Payo,  quien 
i6lo  aspira  a  ganar  su  amor  y  respeto  en 
el  papel  de  madre.  También  surge  como 
encamación  del  deseo  pasional  que  añora 
poseer,  seducir  y  destruir  al  hombre;  tal 
es  el  caso  de  villanas  como  Lilia  Pes- 
queira  de  las  páginas  del  Payo  o  Marvila 
Lana  de  las  del  Torbellino. 

El  papel  de  la  mujer  "buena"  de  las  his- 
torietBS  se  realiza  en  dos  etapas;  una  de 
atracción  sexual  que  provoca  en  el 
hombre  la  mujer  joven  débil,  refinada, 
virgen  y  conquistable;  el  objeto  deseable,’ 
extrafk)  e  ¡dealizado.  En  la  segunda,  urta 
penetrado  el  secreto  de  pureza  ésta 
le  twna  en  esposa,  en  realidad  cotidiana 
^  objeto  conocido.  En  ese  momento  en 

írSüSri  "'f  ^  ^  verdadera 

9«^^l«nente 

™  eme  el  compromiso.  Ya  tea  que  el 

?Uf,re“  S  "  "'“i"  o«  el 

(S  pasar  de  lo  idealizada  qu*  se 


presenta  su  imagen).  La  contradicción  $e 
desplaza  y  pretende  resolverse  a  través  de 
causas  externas  y  ajenas  a  los  sujetos 
para  evitar  el  compromiso  con  la  realidad 
de  la  convivencia  amorosa 


nc, vAlilA .  OITCO  JUNTO  A  MI  ts  UN  ANGf  l  * .  ,UN  ^ 

/tNíOOOEl  ClttO.  Ttjvf  QiJf  VfN. 
ai  CaN0C>  ANClAtlM  CK  EHC1CHIM4,  A  HA  •  | 

liAKl!  . 


acvís  DC  suf*í^*'N:iy4^ 

as  ew  secaero 

LE  PKOMETr  A  MI 
SniMO  QUE  vo  NO 
ME  EXHIBIRI’A 
ANTE  LA  GENTE. 

Yi^  cave'  UN 
TUNEL  PO»  LA 
RAl'CES  DEL 

tronco 


13 


en 

ee 


f¡^  Itt  nHi|^  ^  1^  hiítf^'*^*  „ 
cuvc  *  fem^in»  •P*^*^*  y  |« 

ci$9e.  _ rtfforz^r  V 

r-»  •«d^^ii"*  •«™'“i 

^  ,|fo  *P  •«  ^«leotrt  su  compl®- 
t*"  «¡r^  un^  ultr.(w<j;- 

f^to  perfícw  tf*r«id6r»  mujer -o'^» 

•  •**^  JJÍncia  de  un  futuro  de  fide- 
*^5!  í  presentí  como  la 

^ '“*’$L«píx  de  domar  V  pene- 

c  •  rt-nrú  «breé!,  poderosa  y  definí- 

j:;^íTrt™.**un.«>.'i«'«i** 

dulzura. 

_ ^  SAl-ffel  06  ^CTOS... 

¡ou¿  "V^aoema's  0€  ser  bella,  es 

CUáPA  )  WUT  LISTA...  LA  UNION  OE 

iRtVAjy  reporteros  la  considera 
la  mejor  periodista 

del  pai's.  ^ -  ^ 

Silencio,  va 

A  HABLAR. 


0‘tf  4 
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La  mayoría  de  las  heroínas  -incluso 
de  Supermán  y  Batman  que  ya  no 
ded«n  a  tas  labores  del  hogar,  y  aúne 
se  Imoen  al  mundo  a  realizar  vallen 
htaftai-  nunca  superan  este  esten 
tipo  femenino,  pues  siempre  necesitan 
M  rnachoi  para  concluirías;  ni  siqui( 
■««•«nerteena  Marvila,  la  amazc 
^pof  «i  autor  "bella  como  Afro 
como  Atenea,  más  fuerte  q 

Pu^  resistir  mucíM  tiempo  sin  la  o 
«oa  maac^in,  en  la  isla  donde  la  < 
W*  a  to,  hombre,  está  prohibida.  P 

ofwei  del  eiército*IJÍ¡**^ 

2»  Trevor  Stt 

wün  te  eotmofi  inmAdit 


mente.  Ella,  como  todas  las  demás,  ^ 
cuentra  su  principal  interés  en  la  pasw 
y  en  el  amor  que  son  la  base  de  su  ex» 
tencia  y  su  razón  de  ser. 

Los  "papeles  femeninos"  llegan  a  ve(^J* 
tales  extremos  de  dependencia 
ción  al  héroe,  que  los  vemos 
en  imágenes  de  mujeres  tan  m  ^ 
ingenuas  que  a  la  edad  de  quince 
conocen  el  color  de  la  sangre;  tari 

dóciles  que  hasta  se  chupan  e  |¡fcón** 

distra  idas  que  son  capaces  de  »  ^^jjezi. 
sombrero  y  su  perchero  de  »!* 

Con  tal  de  conseguir  el  af^  ^  ^ 
machos,  ellas,  parecen  capaces 
quier  cosa. 


de  la  historieta  masturba  cons- 
su  imaginación  con  la  mujer 
'^"^more  hermosa  físicamente:  ella 
M  jy  inspiración,  la  amada  re- 
'"¡f¿el  dedica  todas  sus  reflexio- 
'^“.¡’lTu  cariño  siempre  me  ha  dade 
!í«vel  ánimo  pa 'escapar  de  ^alquier 
chatita  de  mis  amores!  .  piensa 
¡Lo  imaginándose  la  bella  cara  de 
Lio’ su  venerada  y  pura.  En 
^ió,  a  la  "mala"  la  sueña  como  una 
gtgoión  erótica  que  aparece  turbándole 
á  jueóo,  como  una  maldición  que  se 
jpodera  de  su  mente  y  lo  hace  sudar: 
Ea  noche,  la  tranquilidad  de  Víctor 
obía  sido  quebrantada  por  un  pensa- 
Dienio  obsesivo:  Leonor.  Jugó  a  ser  va¬ 
liente,  inflexible,  pero  a  la  hora  del  sue- 
ñoia poseía  plenamente  gozando  del  fru- 
» prohibido." 


.  w.  I.  es  la  sequnda  postura  femenina  que  nos  ofrecen  los  "monitos". 

«mplrS  * 

rfe  Tarzán)  la  mujer  tentación,  la  bruja  que  amenaza  al  hombre  a  la  perdición; 
"IReconqu'istaré  tu  amor! . . .  ningún  hombre  me  ha  despreciado  y  si  te  empe¬ 
ñas  en  ello  quizá  llegues  hasta  la  muerte!  ",  exclama  Rarotonga,  personaje  de 
Lágrimas,  Risas  y  Amor,  diosa  de  la  sel\^,  bella  y  embrujante  mestiza  de  fuego, 
cuya  "boca  entreabierta  puede  ser  una  invitación  al  beso  y. . ,  a  la  muerte".  De 
la  generalidad  de  estas  imágenes  se  desprende  una  moraleja  central:  ipobre  de 
aquél  que  se  envuelve  amorosamente  con  una  mujer  seductora,  pues  pierde  su 
individualidad,  independencia  y  autosuficiencia!  ,  o  sea  el  fundamento  sobre  el 
que  se  erige,  como  vimos,  la  ideología  del  macho. 


H6  5100  TRPíClONPOO  , 

MUMiunofl,oespRE  - 
ClPOfl...  JPhAtíS  PNTBS 
NINGÚN  N0M6RE 
MP6ÍR  OUGPOO  tON 
MI  CPRIÑO... 


T0E6E  V\0RIR1...  TQüE 
MUERP  EL  BRUJO  BLAN¬ 
CO;  SE  LOS  PIDO  WOi 
RRROTOM6R , LR 
DIOSO  OE  LO  SELNO  l 


rM\ca  común  a  la  mujer 
-como,  entre  otras, 

S"  °  í  a  del  Payo-,  es  que  pre- 
Hps  masculinas  que  la  tor- 
'"íacho;  es  capaz  de  emborra- 
^  cus  veintiún  pistoleros,  pelear- 
mandar  desnudar  a  otras 
^jtroinpao  ,,'^¡^^^¡^56'',  etcétera.  Este 
íuief»  .'r  ¡do  a  la  mujer  "mala",  luju- 
"''““^•nsaciable  se  contrapone  al  de  la 
rísa«'^na"  V  Pura,  cuya  realización 
""''leerá  la  maternidad,  a  la  cual  subli- 
""J  reprime  cualquier  otro  tipo  de  pía- 
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Las  mujeres  "buenas"  de  los  monitos  aparecen  como  las  compañeras  ideales  de 
la  vida  del  hombre,  siempre  felices,  fieles,  dispuestas  a  servirlo  y  a  darle  muchos 
hijos.  A  su  vez  funcionan  como  madres  sustitutas  de  los  mismos  héroeS|que,  por 
cierto,  casi  siempre  presentan  un  dudoso  origen  materno. 


Sin  embargo,  un  denominador  común  que  une  a  buenas  y  malas,  ya  sean 
sirvientas,  señoras  de  sociedad,  estudiantes  o  empleadas,  es  que  siempre  luchan 
por  conquistar  y  ser  aceptadas  por  el  héroe.  Si  para  el  hombre  resulta  algo 
acodental  encontrar  el  amor  como  parte  de  su  existencia,  para  ellas  es  el  motor 
de  sus  acciones  y  su  mayor  gratificación. 


La  im^n  de  la  mujer  que  aparece  en  las  historietas  resume  bien  el  estereotipo 
femenino  que  te  maneja  en  nuestro  medio  social.  Octavio  Paz  sintetiza  clara¬ 
mente  este  concepto  cuando  dice:  "La  mujer  no  se  siente  ni  se  concibe  sino 
como  objeto,  como  'otro',  nunca  es  dueña  de  sí.  Su  ser  se  escinde  entre  lo  que 
realf^te  es  y  la  imagen  que  ella  se  hace  de  sí.  Una  imagen  que  ha  sido  dictada 
por  amilia,  clase,  escuela,  amigas,  religión  y  amante.  Su  feminidad  jamás 
porque  se  manifiesta  a  través  de  formas  inventadas  por  el  hornbre. 
te  a  concepciones  idealizadas  de  la  mujer  que  promueven  la  imagcf’ 
mwculina  de  lo  femenino,  ella  puede  ser  buena  o  mala:  paro 
ambos  ouot  no  tMíne  una  identidad  propia. 

1  £,  ^  ^  ^  Econ6.nic«,  2«.  •diclóo.  1969  p.  177 


mxa  * 


Nuestro  concepto  cultural  y  social  de  la  feminidad,  patente  en  las  historietas, 
pretende  argumentar  que  por  "natural"  se  entienda  -en  palabras  de  Monsiváis- 
el  "sonreír  cautivadoramente,  elevar  las  cejas  como  guillotinas  para  clamante, 
seducir  con  el  ritmo  del  movimiento  de  los  labios,  enloquecer  con  la 
Mue  acoge  una  cortesía  o  un  desvalimiento.  Del  tal  suerte  que  el 
apoderado  hasta  lo  último  de  la  noción  cultural  de  feminidad  y 
liasmutada  en  exageración  fácilmente  obtenible."* 
ti®  las  numerosas  revistas  femeninas  que  circulan  en  el  i'a  feminidad  se 

iodo  Vanidades  y  Cosmopolitan-,  para  0®'’'‘°^'^®*^®^/^^*'evtern3sdeiiw*^ 
^oia  a  ciertas  pautas  de  comportamiento,  a  ciertas  nQ^gnospetaii* 

*56  por  medio  del  atuendo  y  del  maquillaje,  "asi  es  pw  Enamorada,  ta 
JJa Espontánea,  a  la  Natural,  a  la  Culta,  a  la  bajo  su  mflujo...'» 

ornen,  los  papeles  que  la  feminidad  suscita  y  'T'®  ^  productos  de  eut- 

^  ™  «racteres,  ni  naturalezas,  ni  pseudo  "  "*■ 

de  nuestra  cultura  consumista  que  tiende  a  sm 

•"•as.  Pero  de  ello  hablaremos  más  adelante. 


^iváU/*s«xismo  en  (a  literatura  Mex»can* 


vida  cotidiana  an  al 
■  *672,  Ediciones  Gallimad.  1968.  p.  21 1 


a»  toes 

El 


mi;»»- 


CUESTAN  CARO 

v>r.aHo  de  la  dualidad  en  que  se  presenta  la 

no  8  nuestro  r-ntral  de  la  Familia  Burrón  y  una  de  las  figura*  ü!^ 

J’el  de  Borola,  ¡-^35  mexicanas.  Borola  sobresale  de  entre  todos  iS 

importantes  ««f o^que  representa  la  "hidalguía";  es  la  rnujer  caudil ? 
otros  papeles  ^'’^mpre  optimista  y  con  una  gran  fe  en  la  vida.  Boro°; 

*:tiva  y  u*mpref^~o  •  familiares  norteamericanas  de  la  clase  media 

^  rrieí,!”  nT^mo  M.«ie  de  ^«nc/o  .  Repd-,  sino  ,e 
dominante  e  mo^  manipulando  siempre  por  at  á* 

larS^ídades  de  su  esposo  Regino  y  de  sus  tres  hijos.  Gracias 
y  supeditt*  a  tas  y  5,^  victimar  a  nadie  se 

aíi^r  a  su  familia.  Sin  embargo  es  importante  anotar  que  ni  su 
ni  traspiraciones  fantasiosas  la  llevan  a  subvertir  el  orden  tradicional 
^8  negar  como  fundamental  su  rol  de  esposa  y  madre.  Sus 
ÍLtums  «nulificadas  por  los  demás  personajes  del  cuento  como  "una  locura 
íT^B^Ia"  la  cual,  haga  lo  que  haga,  no  rompe  tampoco  el  esquema 
tme^no  establwido.  Y  es  por  cierto  esta  característica  doble  lo  que  marca  en 
«^1  a  La  Familia  Burrón,  una  historieta  en  sus  mejores  tiempos  costumbris- 
ttVpor  ello  realmente  popular,  pero  que,  sin  embargo,  no  fue  más  allá  de  la 
descripción  superficial  de  la  vida  y  costumbres  de  las  vecindades  de  México. 


I 


— «4«^aocooi,b«i„ij,:r"  » 
La  bruja  Hermelinda  m  tamkx 
desvalida,  que  a  pesar  ^ 

cuparie  por  pe«ar  martSo  -21"®  preo- 
lo  mejor  me  lo  enoanchn  ^  ^  d»  igi  , 

observa  un  caballero.  ^  '• 

^  p^r  radica  en  que  es  una  •'bnija  con  in»i" 
ingeniosa  e  independiente.  •'Yo  no  mé  una^hJli' 
na  desinteresada",  dice  ella  al  practicar  -t, 
justiciera  .  ••u'uiwta 


Hermelinda  es  una  versión  femenina  de  crtMilero 
andante  desfacedor  de  entuertos.  Casi  siempre  sote, 
sus  mejores  amigos  son  algunos  animales  que  tá 
ayudan  a  realizar  sus  brujerías  o  la  sacan  de  apuroi 
Pero  al  mismo  tiempo  es  una  mujer  respetable  y 
preocupada  porque  le  den  su  lugar  de  "siikxa’'  y  le 
llamen  "doña  Hermelinda  linda". 

Recientemente  Hermelinda  se  dedica  a  resolver  los 
problemas  sentimentales  de  tu  supersexy  hija,  per¬ 
filándose  el  personaje  cada  vez  más  hacia  el  da  la 
madre  bondadosa  y  sabia. 


3tfa  excepción  relativa  podríamos  en- 
»nirarla  en  la  Bruja  Hermelinda  linda, 
m  hada  grotesca,  tuerta,  con  apariencia 
londadosa  y  simpática,  cuyos  encanta- 
"ientos  sólo  sirven  para  hacer  el  bien.  Es 
3  super-bruja  convencida  de  pertenecer 
il  »xo  débil;  "¿Por  qué  no  se  nos  puede 
luitar  lo  mensas?  ",  opina  sobre  las  mu- 
y  por  considerarlas  "mensas"  no 
^ila  en  ayudar  y  darle  la  razón  a  cual- 
Que  desesperado  recurre  a 
j  Que  le  prepare  un  filtro  mágico 
[Q  con  el  fin  de  que  sea  menos 

'  P8'‘lenchina  e  inoportuna. 


CON  TOOACOMOOIOAO. 
MftMtllNOA  SI  OISWSO 
A  Ull  fl  OOCUMINTO. 


on,¿i  Linda  es  la  voz  del  sentido 
'a  platica  sobre  las  lacras  de 

jdjr  *in  pensar  en  remedios.  El 

Para^i*^*  filtros  se  resumiría  en:  Ipa- 
laio  Q  canallas  y  mentirosos!  . . . 
*  burr,f*^^  embusteros!  . . .  lorejas 

P3r3  Iq®  malviaHncI 


Pero  entre  todos  los  casos  excepcionales  quizá  el  más  interesante  lo  enea 
"Rarotonga",  'una  hermosa  mujer  en  la  que  se  combina  una  mulata  de 
nes  blancas,  peinada  al  estilo  "afro",  con  ojos  verdes  muy  hermanados  a  losT 
la  "tigresa";  alta  y  esbelta,  cuyo  porte  aristocrático  nos  recuerda  el  estilo  d 
María  Félix.  Como  ideal  físico  sobrepasa  incluso  al  ideal  masculino  másamb'^ 
cioso.  Sin  embargo,  Rarotonga  resulta  excepcional  incluso  en  cuanto  a  su  perso 
nalidad  social:  es  la  cacique  de  una  isla  de  los  mares  del  Sur,  una  "reina  de  la 
selva"  especie  de  poderosa  "tarzana"  que  manipula  a  su  antojo  a  los  dioses 
"paganos"  y  a  los  nativos  "supersticiosos"  del  lugar  por  el  solo  hecho  de  danzar 
ante  ellos  al  estilo  de  Tongolele. 


Que  Rarotonga  combine  la  apariencia  física  de  una  serie  de  Femmes  fatales^ 
los  ^los  artírticw  mexicanos  es  ya  de  por  sí  interesante,  pero  este  hech 
au  o  3  su  ubicación  social,  nos  esclarece  con  qué  elementos  se  construye  i 

«n  caso  de  Rarotonga  viene  a  nuestra  memoria  "Doña  Bárban 

w  su  versión  cinematográfica,  interpretada  por  María  Félix.  El  suyo  es 

autwKfaff  destinado  al  varón,  pues  por  una  parte  detenta  poder 

(ambos  ^  inoependiente  y  poderosa  económicamen 

de  las  villaruci  ^  deciarnos  en  páginas  anteriores,  son  característio 

oes  barcos  v  palacio  tropical,  Rarotonga  posee  empresas,  ayii 

recordar  el  autor  p  latinoamericano,  cuyo  nombre  no  quiei 

que  hacer  v  en  txcj  de  las  trasnacionales  que  sabe  lo  que  tien 

^Itan  bien,  aunque  e^a  no°raba"^  tendrá  problemas.  Sus  negocios  siempf 

ideal  social  burgués  del  hombre  libre 
que  tus  autores  la  fundamental  desglosar  los  elementos  c 

y®  due  lograron,  probablemente  en 
H  en  ene  sentido  la  ^  estereotipo  perfecto  de  este  ideal.  Raro 
una  mu/er  "bella"  V  nnH  •T'asculino— femenino  perfecta:  bella  c 

crosa  como  el  más  codiciado  industrial  o  político. 


g  nQüSktP  ^ABxcl.^ 
[smadSE  MRTtViP 
imoú  q  cruchSicw  i 

«ÍR  SUB6\0O 
UitR  QÜB  PflBBClW 

....  rtLo  ns  e<rrC 


•t*!Sj;ñÍ'*^00íOy  II 


embargo,  una  mujer  con  estas  características  r» 
ría  rebasar  el  límite  que  la  misma  moral  leim- 
e.  Dejada  a  su  libre  albedrío  pudiera  incluso, a 
la  de  la  exageración  de  los  mismos  elementos 
la  componen,  acabar  con  el  estereotipo  femer^ 
establecido,  terminando  precisamente  con  « 
m  histórico  que  cotidianamente  nos  ha  sido  im¬ 
ito.  Para  evitar  este  peligro,  «^rot^ 
su  historia  encuadrada  dentro  del  esquema 

K)  de  la  mujer  fatal. 

TA:  Algunas  series 

tualidad  son  refriw  *  y 

cieron  a  finales  de  ejemplo 

principios  de  los 

imporU  10  con^^ 

(escrita  ,^ieta  Chamaco  119^ 

aparece  en  la  histor  mulata 

V  cuyo  pe«<>"!|L,írdri  actual 

SST.— 


Es  la  bruja  mágica  y  excéntrica  que  se 
bace  acompañar  de  una  pantera,  que 
bebe  champagne  y  nada  desnuda  róntra 
la  oorrientB.  Su  historia  es  la  de  la  típica 
come-machos,  que  aplica  con  los  hom- 
bm  de  su  pueblo  la  misma  política  de 
oesprecio  radsta  que  usará  Tarzán  contra 
las  mujeres  africanas. 

Pw  un  día,  de  la  misma  manera  que  la 
noftMmencana  Jane  llegó  a  rescatar  a 

®'.Jwmónimo  de  clase  (ya  que  en 
«  ^  I»  de  TOi,  ^  RarJraS»  J 

•!»«»> homlm btaSShi'“X’  ™ T" 
tan  tejano  lunar  nnr  r  *  ^  enviado  a 
americana  para  ^’^'^ción  norte- 

enfermededei  uopicales 

moral  ^tachable  forJ^ 

^  ‘^'’iversida- 

**?  «Npiwtt  an  érnu^A*^ 

*«  “pinten».  ^  I® 

» «ttea  Raroionga.  S«n 


•  de  la  decencia  y  las  bue- 
jé(f'  'l!^  disfrazada  de  destino,  lo 
ver  de  las  garras  del  mal. 
aparece  en  escena>  y  en  un 
^íSor  edípico  se  lo  lleva  de 
fnflís  latinoamericano  y  a  su  es- 
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Auw  SE 
oesERvn- 
BH  EN  su 
ROSTRO  LR 
PROFUNOR 
huellr 
DE  LR 

terrible 

LUCHR 

interior 

Que 

mrbír 

Sufrido. 


líder'®  ,?r  * 

“do  POCO  zsr'r*’*’'"' 

comezón  de  te  XiíIh? 
Rarotonga,  viene  en  sj  bl¿"  17^, 
<0  ebandone  .odo  ,  reío^  ^S 

>“  wsión.  Nuwmente 
moral  disfrazada  de  azar  determina 
Desenlace,  un  malentendido  separa 


Esmafl  ya  dispuesta  para  um  pequeños 
banquete  exclusivamente  PHMtLtnar^ 


eternamente  a  los  aman^. 
huye  al  cráter  del  volcan  cte 
creencia  de  que  su  amado  na 
Después  de  una  lar^ 
queda  por  encontrar  a.  ¿^3^*00  » 

emprende  el  desplomad*  »* 

aparentemente  muere  ,afug<a<& 


¿uue  núblese  sucedido  si 
Rarotonga  logra  convivir  con  ^  \ 

'amado  y  se  convierte  en  madre  si^ 

orificar  bienes  y  poder?  Su  ejeín  l 
ría  como  una  señal  de  SIGA  para 
generación  de  mujeres  que.  hartadÍH^"® 
papel  dependiente  frente  al  hombr 
'  contrarían  una  salida  evidente- 1 
mujer  no  sólo  añoraría  compartir’  la 
cama  de  un  gran  hombre,  sino 
poseer  sus  mismas  caracte- 
j^ísticas  y  luchar  por  su  pro¬ 
pio  éxito  económico  y  po- 
lítico,  sin  por  eso  dejar  __ 

^  ''ser  madre  y  compañera.  Y  si  bien  \ 
sabemos  que  paulatinamente  este  hecho 
se  torna  en  realidad,  sobre  todo  en  los  paíi$  . 
altamente  desarrollados,  también  anotamos  que 
no  deja  de  ser  excepcional  y  sobre  todo  no 
es  conscientemente  impulsado  por  los  hombres 
que  ven  en  ello  una  seria  competencia  y  supera¬ 
ción  de  sus  propios  alcances. 

En  este  sentido  Rarotonga  encarna  el  ideal  arri¬ 
bista,  hermanado  a  los  ideales  de  movilidad  so¬ 
cial  burguesa  que  la  historieta  se  encarga  de 
reproducir.  Lo  que  Rarotonga  logra  sola  -a 
pesar  de  ser  mulata-,  y  que  Mari  Toña,  la 
cabaretera  y  María  Isabel,  la  sirvienta 
(ambas  personaje  de  Lágrimas,  RisasyAmor 
1971-1973)  también  loconsiguen, 
vertirse  en  damas  de  la  al  /  t^ sociedad, 
aunque  las  dos  últimas  de  laj  ftjrma  tndi- 
^  cional,  casándose  con  sendá  iijdustriales. 

En  este  contexto  no  sobra  hacUmna  adver¬ 
tencia  a  las  asiduas  lectoras  de  wtos  idea¬ 
les  falsos;  recordarles  que  por  cada  Mariaj 

Isabel  hay  miles  de  cocineras  haciéndose  vie¬ 
jas  frente  a  la  estufa  del  patrón;  que 

da  Mari  Toña,  miles  de  prostitutas  no entu 

otra  alternativa  que  la  de  salir  noche 
Qanar  cada  vez  menos  pesos,  y  que  es  una 


X  .  caca  vez  menos  pesos,  y  que  es  ü 

f  >  pagado  de  miles  de  obreras  el  que 

ci6n,;°"9«-  Sin  ésta,  la  verdadera  realidad  coti^fl 

tttt..  .  ^  P^osvalía  de  las  mavorfas  para  la  riqueza  y® 


oe  la 

*'**iro  •  ^  de  las  mayorías  para  I 

Social  no  sería  el  mismo,  y  por  tanto,  n^y 

®^s  sueños  e  ideales. 


rdeií®* 
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1«  rh«rl«  CMplin  en  *u$  peí  ículas  no»  ilustra  con  clari 
P„  tm  «enfido.  P<K  bursueee  («lemá»  de  que  con  ,u  poesf»  crf, : 

íiTre»'i*‘‘‘^jL";®Í¡;rnbién  dentro  de  la  cu  tura  de  ma»«  excepcional, 
íqueda  %o»dlferente»).Charliee»el  pequeflo  hontbre  tr,. 

«Síape^tcaneflo^^^.^  ^on  nadie  habítente  de  la»  calle,  o«:ura, 
—A»  de  la, urbe,  norte#  ^  "inepto,  ,  de  tantos  seres  hum. 


(lose  ante  w»  wi  _ _ 

^  cretm.  Su  ridl^o  i,  otra  moneda  de  la  imagen  del  éxito 

,„-'comoélJ;n  *jb«r^¿^7,  ^  ,o*  ,x.balleros  y  las  damw  de  papel.  En  ij 
poe  esél  en  muchos,  la  mayoría.  Ante  su  imegen  ,e 

v,venc.#  *  w  «JO  juega  con  el  gran  sueño  americano  del 

lm«  todos  Él  no  esté  solo;  su  problema  es  el  de  la  sociedad  entera 
que  particlpem  mujeres  se  recuestan  en  el  csuc/t  del  sicoanalista 

•!  mito  Wiviifinllrai;  JU  ponooole  del  hombfe  fraMsado  da  al  ira,» 
S^l  roto  del  se// medí  mea  Con  Charlie  Chapl.n  es  la  sociedad,  su  estructura 
Sienanw,  I#  que  es  un  fracaso  La  forma  de  vida  de  los  hombres  es  su 
síntoma  y  le  més  tajante  acusación. 

*  NO  LO  HnGRMSUFRi 

:  PROT^ORKLO  .. 

TLO  RhAO  POR  SOBRE 

..  TOOPS  LRS  COSOS  • 

A  pesar  de  su  mensaje  individualista,  en  ‘  - 

ciertos  nwmentos  Rarotonga  logra  poner 
en  jaque  la  imagen  tradicional  de  la 
mujer.  De  ser  mala,  por  poderosa  y  se¬ 
ductora,  se  torna  en  buena  gracias  a  su 
capacidad  de  amar  -sobre  todo  de  sufrir 
de  amor-  y  de  convertirse  en  madre.  El 
argumentista  no  logra  que  el  público  de¬ 
teste  a  Rarotonga  en  favor  de  la  esposa 
dd  héroe,  que  se  mantiene  gris  en  rela¬ 
ción  a  la  villana.  Rarotonga  se  torna  de 
villana  en  heroína  bondadosa,  en  el  perso- 
l^je  ^  el  que  cualquier  mujer  se  puede 
•denbfKar.  a  la  vez  que  mantiene  su 
luge^o  la  mujer  que  cualquier  hom- 


Por  otra  parte,  Alejandro  R' 

«  capM  de  romper  la  imaoen*/>rttr*^  amante-  logra  convertirse  en  héroe  cuando 
«*Pués  de  un  proceso  vital  de  nra*"*^'í presenta  al  principio- 
^0  y  confortable  lugar  social  h»  •  ”  es  capaz  de  sacrificar  su  presti- 

SZ.n  "r”  •  ‘■r.'"»' 

hinoria  merecedor  del  nr»  •  ^^^^^^^crificio  social  y  sufrimiento 

*•  otorga  una  g^n  SlS  T'° 

ouestro  viejo  V  aún  tan  vicien t  ^T***^*^'^  físicas,  hermanándolo  de  esa 
'"floote  Tarzán  de  los  monos. 


en  S6r¡Q^ 

'’ooibre  de  ^  ^  ®ncontraron  argumentistas  y  dibujantes  par»  reeoiw,  «n 
*  repite  la  mk  P^je  se  les  iba  de  las  manos.  Número  trie  número 

Oblada—  ^t^bia  —la  desesperada  búsqueda  del  doctor  beroteo  en  poe 
ú.‘i  “  ®tJuiterin  exprimido  también  todo  el  jugo  comerdai  dd 

.  ^biiid3(j  V  Al  "justo  castigo":  Alejancfro  cerge  todo  el  peso  di 

»iiDlí el  fittei  disfrazado  de  muerte,  es  el  eocer^  dj^* 

t^ü^^thente  ®^t^'ento  de  villano,  ya  que  loe  autor»  no 


l^ían entregado  y  sufriente  de  tan 
'^Iferio^  permitir  — a|  menos  que  lo  justificaran--  tnunfo 


jrt  *  lo,  "Te,  ^r*  l«  "«->«•  Su,  «,e,oo,ip« 

TI""’”»  «ndible,.  A  pe»,  do  todo,  ol  públl«  ¿  ''Cc 

celcoisdos,  .  fundamental  sobre  el  producto.  Este  debe  cont”* 

íS^lminte  Iw  ideales  y  las  añoranzas  de  los  compradores  *'» 

^Fn  STLso  para  lograr  popularidad  y  vender  mejor,  el  autor  no^.  '®* 
iwn^r  ííLtruirl'a  Rarotonga.  ni  juzgar  con  excesiva  severidad  al  doctor 
^Tncontrar  otra  salida.  Si  este  popular  argumentista  y  poderoso  U? 
hubiese  calculado  fríamente  su  trama  antes  de  sacarla  al  rnercado,  jamás  ' 
«  logrado  crear  un  personaje  tan  cargado  de  mensajes  y  de  vida  propia  .íí 
que  fue  penetrando  dentro  de  la  historia  ante  la  presión  de  un  núhr^ 
que  exigía  se  respetara  su  visión  de  las  cosas  visión,  por  otra  parte,  tambi'í 
:.A.niA/uTBria  níiro  no  automática,  ni  unilateral.  n 


De  esta  experiencia,  así  como  de  otras  semejantes,  podemos  argumentar 
favor  de  una  ideología  inconsciente  por  parte  de  muchos  de  los  autores  T 
historietas,  para  dejar  de  imaginarnos  a  hombres  de  acero  que  desde  sus  escrit 
rios  controlan  matemáticamente  nuestros  cerebros.  Pensar  así  sería  creer  que  i 
nuestra  es  ya  una  sociedad  de  robots,  en  la  que  la  conciencia  del  hombre  está 
perdida  irremediablemente.  La  historieta  está  construida  de  tejido  social  vi  * 
en  eterno  proceso  de  desarrollo,  idejemos  de  denunciar  sus  lacras,  las  mismas  d 
la  sociedad,  con  valoraciones  morales  maniqueas!  Entendamos  que  sus  autor  * 
actúan,  piensan  y  sueñan  en  defensa  y  como  reflejo  de  sus  intereses  materiales^ 
no  con  el  propósito  explícito  de  la  maldad  o  la  bondad.  No  hay  giganta 
invictos  para  la  historia  humana;  cada  monstruo  es  perecedero,  lleno  de  puntos 
vulnerables  porque  carga  en  sí  mismo  la  semilla  de  su  mutación.  Resulta  más 
útil  intentar  penetrar  con  conciencia  en  las  expresiones  de  ideología  inconscien 
te  de  nuestro  monstruo  cultural  y  tratar  de  trabajar  desde  ahí  con  ingenio  y 
^stancia,  para  procesar  su  transformación  en  algo  digno,  acorde  con  los  ver- 
daderos  ideales  del  desarrollo  humano. 


Por  ultimo,  la  exapcionalidad  de  Rarotonga  consiste  en  que  siendo  el  protol 

ivLÍntS'w??'  "buenas",  rompiendo  con 

oue  sp  ^  ^  identificándose  más  al  modelo  de  I 

con  la  vípía  la  mujer  moderna"  —que  por  cierto  tampoco  romp 

con  la  vieja  identidad  femenina  creada  por  una  mentalidad  masculina. 

la  cuftun  (^ribe  Morin)  es  un  modelo  imaginario,  creado  p< 

invitación  a  ese  delirin  Á,  °  perpetuamente  sangrantes  como  ur 

tuta,  que  equivaldría  a  la  ®  apariencia  de  prost 

«entimientos  nobles  y  sienüJ^T"  í  corazón  puro,  lleno  d 

decente  a  la  que  "verdadero  amor".  Es  una  muje 

ojojer  que  se  acepta  en  acuerdo  a  esa  nueva  Imagen  de  i 


I,  Tfad,  Tauruf  Edición*». 


>  .«NO  tengo  familia  y  usted  necesita  unií 
íí^íré  en  orden  sus  archivos  '. . .  Pero  ei  ",  8quTtí®"donar  * 
h.  "IVIdy  pocos  saben  que  la  bella  y  ^  G«n,inirí 

vez  reclutada  por  Fantomas;  "Allí  ^ 


.  ~..™  «  DI»*  hmrizar  en  cuento  a  su  aparrencia,  pero  se  seguirá 

!;,S*  a¡^**'  ‘ 


r^uzwffuv  o.  — 

.  ^  la  mujer  en  nuestra  sociedad  va  encarriinada  a  que  el  mayor  o 

subida  sea,  como  dijimos,  encontrar  el  amor  pero  sobre  todo 
úntco  p,  ^iedo  a  otro  estado  civil  se  ve  reflejado  a  menudo  en 

casarse  y  tewr  "  j^  protagonistas  harán  cualquier  transacción 

ri“ 

S  w  wmarf  la  iniciativa,  pero  ¡uro  que  no  me  Que*ré  para  vestir  santos,- 


f-'e/to  TU 
00  í  l00Cfóf^, 
COMO  0SPOSA 
y  COMO 

AAUjEñ,  es 

PONE  a  BUENA 

al 

mal  tiempo 
V  EJERCITAE 
¿A  MEUOa 

y  mXS 

SEOUCTOPA 
0£  TUS 
SONRISAS. 
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•  •> 


^bre  como  aeuidmus,  encoi 

'¡implemento  de  su  vida  social 

,  ser  e'.  interesante  o  rico,  y  por  t 

io^'’  ticxtíi  es  su  patrimonio  natural; 
loneta  tísica 


cooiciable.  En  el  ca,o  «'  «r 

--.oelapierq,,-*.^. 


tiene  hijos,  quedará  excluida  por  siempre  del  éxito  social.  Cuando  Rarotonga 
cree  haber  perdido  el  amor  de  Alejandro,  Yara  (su  fiel  sirvienta)  la  consuela; 


Tranquilízate,  Rarotonga.  .  .  Tú  tienes  poderes  sobrenaturales  i  gozas  de  la 
protección  de  los  dioses!  Tú  eres  quien  dicta  y  ordena  la  voluntad  de  los 
. .  y  aun  cuando  ellos  ya  no  te  apoyaran  en  tus  deseos,  tienes  lo  prin- 
i^palen  una  mujer,  ibellezal  ...  la  belleza  no  se  puede  comprar  a  ningún  pre- 
• .  naciste  con  ella.  .  .  tu  piel  es  suave,  tersa,  isin  defecto  alguno!  us 
'p^bros  son  largos,  perfectamente  bien  proporcionados.  .  • 
dL!  Pantera.  .  .  tus  ojos  tienen  un  especial  encanto.  •  • 

•'firmo  .  ,  tu  boca  está  hecha  para  besar.  .  .  tus  dien 

perlas  que  contrastan  con  tu  piel  morena  y  el  rojo  e 


fOal  Oieá  ^  I 


W' 


''^’^o^&foS>óS£epSo^i: 

iOS  YC01^SBfí> 


LA  MALA 


1 


//  Y  LA  "MODERNA" 


1: 


AQUÍ  SE  HACE  LO  QUE  YO  \íAN.r„s , 

ma  palabra  ya  eItx  r  ' 


*  «íiisis  de  las  imágenes  fe- 

•«“íirwUi®»  encontramos  la 

iX^^o  de  la  muier  "buena 
^«fuistar  con  su  virginidad  a  un 
’’*rdespués  vivir  subordinada  a  él 
formando  con  él  y  sus 
"irtaitiilia.  El  hombre  se  presenta 
i  autoridad  familiar  que  exige  la 
jiid  y  la  obediencia,  tanto  de  su 
jfcomo  de  sus  hijos.  Asimismo,  la 
tifl  de  estas  mujeres  con  la  sociedad 
X lugar  a  través  del  hombre  y  ellas 
tila  obligación  de  reproducir  esta 
mdel  mundo  a  sus  hijos  (con  la  co- 
indin  de  la  iglesia,  la  cultura  y  la 


'®fiade  la  cultura  occidental  negó  durante  siglos  a  las  mujeres  "decentes" 
^^pación  activa  en  la  construcción  de  la  sociedad,  reprimiendo  para 
íísico— sexual  después  del  matrimonio.  Su  papel  se  constreñía 
^^^r  sólo  dentro  del  seno  familiar  los  valores  morales  dictados  por  la 
rnás  de  las  formas  que  toma  la  ideología  para 
®‘^0'^6mica  establecida.  El  sistema  capitalista  -nos  dice  al 
-  "Wlogo  alemán  Wilhelm  Reich-  requiere  de  esta  estructura  fami- 
^  fundamental  para  sostenerlo  y  reafirmarlo,  ya  que  se 
efectiva  de  control  humano,  puesto 
S  efectiva,  núcleo  fundamental  sobre  el  que 

profundo  conocedor  de  la  ideología,  una  de  as 
SsocieH  T  'í''®  se  ha  llevado  a  cabo  la  labor  represiva  de 

®s  precisamente  la  institución  f®']?' ^¡os 
«  X  partir  de  le  propiedad  privada  * 

“  «xbxles  de  todos  ^ 

^Sle  .  ®*®s  económicos  de  una  minoría".  Le  familia^^9ue® 

Vil  ®'^'^onÍ2an  los  intereses  sexuales  y  económic 


V  mu'lti 


Vi». 


*****  '«•Mf  (/•/  fMKismo,  Editofial  Ayu*®.  téW.  PP- 


^«¡•nza  desde  la  Infancia.  Negar  y  reorir,.! 

E"”"  SIS* “  C  W'í idOTn  subofdinjdos  y  ol»die„,„  ^ 

“  ""SSi*  SpIoBcidn  económica.  Modifica  estructural, 

hombre  materiales.  Lo  que  equivale  a  una  asimilaclAn 

piensa,  1  u  autoridad  |a  sexualidad  en  mercancía  1°* 

*.'*  libertad  sexual,  trai^^  desfigurada  en  el  sentido  de  lo  diabólico  qf 
ÍSidad«tá«P«,f,t  «  dominar,  sometido  desde  el  interior  y 

Z  demoniaco,  de  de  estructuras  de  sexualidad  humana  desfigy. 

¿sde  el  el  hombre  del  patriarcado  se  encuentra,  por  primera 

radas  y  hecha*  '“‘”^“*’^o,og,'a  para  la  cual  sexual  o  impuro,  sexual  y  bajo  o 
j;^2^„‘Bsm»cicne,indisociaW^^^ 

’  .  „B_^eonceptoiS  los  qu»  el  racUmo  colonial  ha  enarbolado -de  que  lo, 

•  o«  Neho.  il  rmiit^^^  ^  ^  hombr*»  de  tez  oícura.  e«án  siempre  cargados  de  este  tipo  de 

VIVIA  COMO  UNA  REINA,  LUCIA 
ROPAS  POR  EL  VALOR  DE  UN 
AÑO  DE  SUELDO  DEL  MARIDO, 
PERO  UN  OIA  AMANECIO 
MUERTA...  ES  EL  PRECIO  OE 


nto  claro  de  los  conceptos 

P®  .!rada  del  erotismo  que  plan- 
/JJ  des^'9®  valoraciones  morales.  La 
^  nuíf  ®  imida  plantea  la  parciali- 
^j¡lid9°  j^ntidad  femenina.  La  ena- 


ifP' 


¿h  ¿jntenida  en 


el  trabajo  se 


^i6P  ‘^i  ideológico  en  un  extraña- 
>c«  ®Jiivo.  La  mujer  "buena"  se  ve 
Ijefifo  en  la  medida  en  que  se  le  ha 
«ocialmente  el  desconocimien- 
¡mpu^'^Vel  conocimiento  sacrilego)  de 
to  (0  fundamental  de  sf  misma;  de  la 
manera  se  parcializa  a  la  mujer 
I  negarle  socialmente  su  des- 
"'"ín'como  madre  y  esposa  del  hom- 
La  segunda  podrá  desarrollarse  al 
o  en  el  terreno  de  la  sexualidad  y 
"^"rtirá  sus  poderes  de  seducción  en 
Sancías  para  el  consunto  del  hombre; 

ambio,  la  primera  podrá  seducirlo  e 
Iliao  dominarlo  sólo  en  la  medida  en 
utilice  su  ingenio  para  realizar  esta 
subrepticiamente,  sin  que  él  se  dé 
cuenta:  con  razón  dice  el  viejo  refrán 
que  "detrás  de  cada  gran  hombre  se  es¬ 
cande  una  gran  mujer”. 

Ambas  posturas,  sin  embargo,  han  tenido 
un  punto  en  común  —como  decíamos  en 
páginas  anteriores—;  su  realización  está 
determinada  por  la  visión  patriarcal  del 
mundo,  visión  que  en  resumen  concentra 
todas  sus  energías  en  la  realización  del 


i(«  NOMKE  CON  fl  Que  Mt  VIO  CAACKLA  FUt'' 
W^NT(¡¿10  fNTl(NOES?|MI  AAAANTC'ifl 

riZ?^'°*í****‘  COMOOlOADtS  QUA 
.rom  iaiia JAN, NUNCA  PooaA's  OAtií  a  na 
J>'t. 
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mercado  perfecto.  Ambas  imágenes  fe¬ 
meninas  tienen  por  ello  un  lugar  prepon¬ 
derante  en  el  mercado.  La  "buena"  para 
el  consumo  de  la  decencia  y  la  procrea¬ 
ción;  la  "mala"  para  el  del  placer  y  la 
realización  de  la  pornografía. 

Este  esquema  tristemente  real  no  he  «vi¬ 
tado,  3  pesar  de  todo,  ai  desarrollo  del 
erotismo,  o  sea,  de  la  realización  del 
amor  que  implica  el  respeto  y  la  i^uldKl 
hombre-mujer;  la  posibilidad  de  la  pare¬ 
ja.  Dicho  desarrollo  se  ha  dwlo  en  todas 
las  épocas  de  la  historia  como  expresión 
clara  de  que  la  sociedad  humana  $a  am- 
tiona  a  diario  su  desarrollo  y  libwea^. 
por  encima  de  drcunst^J^»^ 
adversas.  El  arte 

realidad  a  través  da  innumerables  eiem- 
plo$. 


T 


debido  a  su  circunstancia  de  mayor  libertan 
He  la  "'"^iunidad  para  conocer  la  sociedad,  y  eiia^*^;^ 
En  a»  i  una  de  sobresalir  como  mujer  con  los  elem^?'® 

a  <  castigo  »of'*''cuJndo  por  diversas  circunst^cias  pudo  corno^ 
**P^LtiSd  del  vez  buscó  restarle  poderes  y  debilitan^ 

^  '•  f  iebre.  ®  1  su  sexualidad.  De  esta  fuente  surgieron  mS®' 

de  le  historia,  incluso  l«  *  Ho^ 

f  is?  /Sím/n* 


i 


iLOCP 

la  iMUJEe 

CXICA/JA: 


cos  mz3  A  , 
ify  MU  tfeSftj&S 
M  Nr  HQWMé-  V 
¡e  uwA  Oc  Sus 
tfiSTlUAS,  0  SefK 
U  ¡A  lí 

m  /'u  wMWfc  ttt), 

s  Ufe  tespCT^ 

!f  sen  SUAiSK  s 
NO  ReibfcMipi... 


lA  MUJfcfl  se 
(WSefü/fA 
riftIáW)  HASIft 
OJt  iieíiue  su 

fywwfe  e*(/\ífo 

^  nwu  eir  Sí, 

eu  eu 

S*  o>%  =  if 
AftueteM^, 
^  wW)fv 
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OUr 

m(jH  £SSMA<o 
V  Mte  ASRkH  le 
4  m\l(.aíilNK 
(«I  MttOS  o 

if «»  4Slirri¿MC$ 
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fi^  me 
«AW  AKK«^IU(E 
1 W  Q,  HOK^. 
,m«d  lí  watí  cwo 
*  lA  se  SÁM 
waw  WiA  uítít 

®A€A  A  ^O0!7S  luciifiihe 

At'WüOO. 

lajcw 

S&'A» 


(/»  «aIE^  cttí 
(ft/ov/i  A  (osnuos 
flü  eu 

,A^  <W*é, 
no  nuM-Thuto  «« 
leaníuíAA)  o 
tMPACHC..  íes  At 
Mfó  '1  *» 
cW^é^iíO! 


¡10  AoS  uwó, 

SM  SííHIt  ! 
e)j  MMMiU  CASbiA 
»«/>.  fMfC  e- , 
AtMlcíO  !í  ÍEMAX 
ME(Miie  l&É  Al/S 

íciA»s..  i  es  (m- 

mu  VH  OJOMOMX 

^  w  M)íNi  testfooi 


lAiujeA  «xiedMv 

^  fKl,  ASU  «KJk; 

lAijené  9 
SJ^^wWá 

*  »  ^SA. 

2^  W  «MMWS 
^  V)  A  tfíiít)  nc^ 


^•Jestra 
de 


.  ^fos»  I»  loara*  'O  '1’,^*'"’°  *“raollo  en 
,  la  muier  -conómica  y  política  requiere  cada  día  h»  - 

^•tl.ao«.l*«™';"^M|o  fomonino.  que  implica  ia  saiida  del 

i»didpac.iS"  *1  *  Jj, ,  del  mercado  -mismo  que  un^,  t 
mujeiw  l»ra^_  competencia  por  los  puestos  de  la  caiieVf 
Jutí  *"*  *  *!1^Es»  realidail.  condicionada  por  el  trabajo,  ha  cre^J* 
^  '•  ooncepción  tradicitmal  de  la  imagen  femenil 

u  «cesidad  *  pero  hasta  ahora,  sobre  todo  en  países  comedí 

““J'J!  ICteamientw  no  han  cambiado  la  estructura  ideológica  J 
neMSo,  dich«  (,  la  subversión  total  de  un  sistema  que  se  defender! 

««lo.  >!““  tato»  mientras  su  economía  pol  ítica  no  le  dé  al  traste.Una  d! 

*^ma  ha  encontrado  idóneas  para  defenderse  y  sacar  preve. 
I»  formas  que  ei  5>  ig^^a  la  cultura  de  masas  acerca  de  lo 

*°*ta*^i™*  te”  mujer  moderna".  Como  es  lógico,  algunas  0?^ 
i  t  historieta  participan  de  ella.  Encabezadas  por  los  personajes  fran- 
ürRs^rella  V  Jodelle,  en  México  encontramos  a  Rarotonga,  los  diversos 
femeninos  de  Fantomas,  La  Llanera  Vengadora,  Sirena  (la  versión 


n 


mi 

cuerpo 
es  un 

V'*  pf ocl  ucto 

que  se 
vende" 
dice 
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Jaime  - 

moreno 


Esta  mujer  "liberada"  es  una  versión  combinada  del  viejo  esquema  de  la  "mala" 
y  la  "buena".  Tiene  derecho  — e  incluso  la  obligadón—  de  cultivar  una  aparien¬ 
cia  seductora  —que  antes  era  sólo  permitida  a  la  sección  heterízada  de  la  huma» 
nidad  femenina.  También  puede  y  debe  ser  "activa"  socialmentt,  o  sea, 
trabajar.  Su  coqueter  ía  es  un  deber,  y  qué  mejor  escuela  para  lograr  ese  propó* 
sito  social  que  el  de  consumir  recetas  de  seducción  en  las  revistas  y  comprar  d 
mejor  equipo  de  disfraces  cosméticos  y  disfraces-ropa  que  encuentre 
ftiercado.  Su  apariencia  nueva,  antes  un  escándalo  de  indecerKia,  se  ha  convei^ 
do  en  una  necesidad  moral,  ya  que  produce  millones  de  dólares  en  el 
~la  industria  de  los  cosméticos  y  de  la  ropa  femenirw  (ahora  tamw^jw 
ombres  tienen  derecho  moral  a  la  variedad  de  su  atuendo) « 
os  primeros  lugares  de  ventas  en  el  mercado  mundial.  Todo  .o  ^ 

n~'  ftiás,  que  no  hay  moralidad  que  se  J  fierra  da 

JJ^^,®®P'tal,  como  no  hay  capitalista  que  se  jacte  de  desperdic 
"Pajo,  dondequiera  que  la  encuentre. 


.  \(^CB  ^ 

sssissSs'.rs- 

"‘"tXi»  ^  '*™i  'JSn "  "'^T^ 

•"JSS.»  I'"*'®'  Í,íw  d.  un.  WciKtod.  Bo 
“"  l»l«i»*"”rin.  Mitos  * 

»  ífi  P«f«  *'2*  Z  médios  de  comuni<»- 

dd  ÍTrnuieres  -y  pot '»  "u®"" 

»'*“■  "íüJSr  Si  objetos  de  consumo 

a  un.  continu.de «f 

0^  de  consumir. 
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ia€ft«o.4°.d*  «mbio  cualitativo  que  pretende  plantear  esta 
de  la  m.iia  afirmación  de 

todo  no  íM^íif^'h ^  ^  en  día  las  di 

Íemiíia  tradicir^  °  importante:  subvert 

V^rH  ir;r“-  fundamenta 

>«  productos  aunque  "fulanita" 

'« «le  la  compañía  pí!í"n  ^  s®®  la  mejor  r"' 

poniéndose  en  tela  h..  •  •  •  níianera,  su  posición 

wsMI  Q0  juicio. 


de 


..on  inmediato  es  la  toma  de  conciencia  de  la  mujer  -la  trahai,eo.  . 
hombre  tratejador  PaP®'  histórico  que  unido».  como^~'JS; 
finados  a  jugar.  En  la  medi^  en  que  la  mujer  -la  de  camey  hue;^ 
ÍSnna  a  la  dulcinea  de  los  medios  masivo»  de  comunicación  dem^wL 
en  la  práctica  qu,  la  única  liboraclún  fam».™ 
pyjde  plantear  con  sus  necesidades  e  imponer  mediante  la  organización.  Púa» 


"  . .  al  tener  que  dedicarse  a  los  quehaceres  de  la  casa,  la  mujer  aún  vive  coarta' 
(¿.'para  la  plena  emancipación  de  la  mujer  y  para  su  igualdad  efectiva  con  res¬ 
pecto  al  hombre,  se  requiere  una  economía  colectiva  (ya  no  doméstica) y  que 
la  mujer  participe  en  el  trabajo  productivo  común.  Entonces  la  mujer  ocupará 
la  misma  situación  que  el  hombre.  Como  es  lógico  no  se  trata  de  igualar  a  la  mu¬ 
jer  en  cuanto  a  la  productividad  del  trabajo,  al  volumen,  a  la  duración  y  a  las 
condiciones  del  mismo,  etcétera,  sino  de  que  la  mujer  no  se  vea  oprimida  por 
su  situación  económica  diferente  a  la  del  hombre."' 


La  mujer  debe  comprender  que  su  ubicación  cosificada  como  madre,  prostituta, 
o  "mujer  moderna"  se  mantendrá  en  tanto  se  sostengan  loa  privilegíoi  de  ciase 
V  la  propi^d  privada  de  los  medios  de  producción,  y  que  el  amor  y  el  respeto 
*  la  pareja  no  podrá  darse  plenamente  hasta  que  contra  la  desigualdad,  ley  del 
P'ssante,  se  oponga  la  igualdad  como  sistema.  Igualdad  integradora  no  sólo  de 
o  masculino— femenino,  sino  de  lo  colectivo. 

La^dentidad  de  la  rnujer  nueva  se  irá  formando  como  resultado  de  un  proceso 
'*or  so*  **i'*  con  su  yo,  su  pareja  y  sus  hijos  se  irán  integrando  a  su 

'"'ciativr*  sobre  todo  a  su  participación  activa  en  la  lucha  de  dase:  La 
6II3.Í  P®''sonal,  que  se  transforma  en  actividad  colectiva  y  se  funde  con 


CMtl***^ 


SEXO 


Y 


VIOLENCIA 


O  EN  VEZ  DE . 


■  ■ 


^  vfaODOi.  3 


ISFfa^ 

CM  Cktk,  ) 


¡/ 


-H.rf  "lo  Que  »"  ®'  P'®"® 
En  nuestra  ^  Reich-  debe  ser  com- 
gconómK» 'T®.*  o'^rai".  La  impotencia 

'í2.T^r«»¿  <•'“  jf 

”*1  «.¡dene  dos  alternativas  pnncipa- 

y  te  violencia  y^una  más  que  en- 

derraaambes/'elenwzde  . 

Y  MIENTRAS  A  MÁS  PARTIDOS  DE  FUT¬ 
BOL  ASISTAMOS  Y  LEAMOS  MAS  HISTO¬ 
RIETAS,  MAS  LARGOS  SERAN  NUES¬ 
TROS  MOMENTOS  DE  OLVIDO  Y  DE 
"PAZ  ESPIRITUAL", 


m 


^  Ot 


DtSPufs  ME  B£g(f...  ■ 


*$•  la  REí; -ai-,  «- 

I L toso  SU E¿fl  ^ °  LIN. 


if  FeuWÉíA,n  se 

tOWlA 

V  5e 

^  LA 

ih/CHACHA 
N  BifiiMCfiJ  A  SJ 

'tooc?í,  feuwi- 
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€1  chiste  de  todo  es  la  sustitución.  En  vei* 
ostar  preocupados  con  el  despertador  qi* 
suena  a  las  seis,  con  la  repetitiva  jomada* 
frabajo,  con  la  devaluación,  con  el  salario  «• 
justo  y  con  el  dolor  de  piernas,  la  cultura* 
ftiasas  nos  proporciona  un  espectáculo  eooja 
gama  más  variada  de  violencia,  sexo  y  en»^ 
ción.  Violencia,  sexo  y  ensoñación  QU®”®^ 
los  de  nuestra  vida  cotidiana,  aunque  6”^^ 
se  parezcan. 

Blanca  Nieves  y  Susy  encuentran  sin 
»  al  príncipe  azul  que  independíenteme® 
la  edad  de  éstas  las  arrullará,  ad 
tranquilo  sueño  de  irresponsabilidad'  ^ 
Como  vimos  en  páginas  anteriores,  Su^ 
resuelve  todos  los  problemas  de 
urbana,  solito,  pero  con  sussuperp  ^(ir 
están  por  encima  de  lo  humano  «“"P  ¡ent^ 
jan,  a  su  manera,  los  orandes  adela® 
heos,  cuyos  secretos  sólo  conotf  ®  , 

*  la  NASA  y  del  Pentágono.  Tamb 


dábamos  que  Man  Toña  y  Marra  Isabel,  he- 
ainx  de  Lágnmas,  Risas  y  Amor,  nos  con- 
^uelan  asegurándonos  que  también  una  caba¬ 
ñera  y  una  cocinera  pueden  aspirar,  si  se  lo 
ofOponen,  a  pertenecer  a  la  alta  burguesía  me¬ 
xicana.  Oyuki,  otra  dama  de  la  misma  serie 
nos  entrega  un  refrito  inspirado  en  un  prin¬ 
cipio  en  la  Madam  Butterfly  de  la  ópera,  y  en 
cuanto  a  refritos,  otra  de  las  mas  socorridas 
formas  que  adopta  "el  en  vez  de",  el  mismo 
Kalimán,  utiliza  la  imagen  recalentada  del  vie¬ 
jo  Tarzán.  Memín  Pingüín  nos  demuestra  que 
aun  siendo  negro,  pobre  y  con  la  apariencia  de 
un  feto,  se  puede  ser  muy  bueno  e  inspirar 
.  compasión.  La  compasión  es  el  mejor  sustitu- 
I  to  de  la  ternura,  y  para  hablar  de  compasión 
con  conocimiento  de  causa,  no  podríamos  ol¬ 
vidar  a  lArrabalera!,  la  pobre  niña  huérfana  v 
descalza  que  habita  las  calles  oscuras  de  la  Ba^ 
bel  nacional.  Sólo  un  perro  la  ama  y  acompa 
ña.  Su  llanto,  enjugado  momentáneamente 
9«  los  más  grotescos  personajes  del  submun- 
J  urbano,  sirve  como  pretexto  para  despertar 
el  niás  burdo  sentimentalismo  y  morbosidad  a 
javés  del  relato  de  anécdotas  sobre  Stsi 

¿rSan“nTt“''”f  ®'’'’®''9adas  en  la  miseria 

wed  lector  rií^^^l^  importancia.  Si 

i«tea  lector,  desea  llorar,  no  deje  de  comprar 

m\í‘b\lnn  ®sPOsa  del  Payo,  sabe 

a  su  macho^v  "’uchas  mujeres  desean 

'"a  y^ílL  sueña  con 

i''®s  tan  fíefc'ñ  cú¬ 

neles  y  virtuosas  como  ella.  Los 
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.  ha«to  y  como 
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•«"‘’“‘'“^nníl«  dUdicdón,  depravaco- 
sinatos  pasionales,  orosp  ^  ^ 


nes  sexuales,  prostitución,  hom 
etcétera,  los  cuales,  Igraciás  a  Dr®’‘‘'*''''íd 
pasan  a  nosotros,  o  por  lo  menos°**’  ''“'"H 

X - ,v„„  — ,  «Js,  no 


forma  ¡tan  escandalosa! 


«Oj 


Pn  5u  carrera  P®*  “L  *  fe  cultura,  esfor 
redóse  por  ‘<'®*^^^¿ndoles  un  mundo  con- 

ivipH  en  las  historietas  es,  como  he- 
u,l  hilera  infinita  de  catástrofes, 
'^.2  ida  de  chismes  e  imágenes  gro- 
SasTmortwsas.  No  hay  heroicidad  sin  «tas^ 
S  ni  amores  libres  de  sensacionahsmo.  La 
catástrofe  se  muestra  abierta,  directa.  El  sen- 
sacionalismo  se  esconde  detrás  *  ''®‘ 

ces  sutiles,  pero  en  su  mayoría  burdos.  Sexo  y 
sensacionalismo  son  casi  sinónimos  en  los 
"monitos".  Las  mujeres  "decentes"  no  son 
una  excepción  a  esta  regla,  menos  si  son  jóve¬ 
nes.  Su  apariencia  heterizada  nos  modela  re- 

una  parte  de  los  calzones,  pues  la  "super-mlni- 
falda"  no  ha  pasado  de  moda  en  sus  páginas. 
Hasta  la  casta  Lupita,  mujer  de  "El  Payo",  lu¬ 
ce  siempre  su  mini-traje  charro. 


l3*  mujeres,  con  pretexto  o  no,  cum- 
líTcon  el  lema:  "el  que  no  enseña,  no  ven- 
por  ejemplo  Amparo  (personaje  deArra- 

*■  •  'Víctima  de  la  miseria",  "deseando  ob- 


«ner  un  trabajo  para  ganar  dinero  y  poder 
«tener  a  sus  hijos,  acudió  a  una  fábrica,  pero 
«mo  iba  vestida  muy  provocativa,  con  ropa 
jg  una  de  sus  amigas  (una  prostituta),  desper¬ 
tó  un  deseo  maligno  en  el  jefe  de  personal  y 
éste. .  •  • 

l«JtlU)t  $£  PA*AI.CA«OH  Al  V«aut  <IQU  tStAiA  A0«t<T»O  Ot  SU 
e*  V  au€  fo»  f  i  tsTAOo  in  oui  h  m  ai  i  a*^ 

,0O£O. 


L,  -Llanera  g"™ g  ex^otar 

siempre  un  traje  vaQ  g^ggeradas  curvas. 

^s'"ír1adas  bien  criadas",  obje- 
Ni  el  consumo  de  los  golosos. 

^  colosal  blanca,  sin 

••Las  malas  .  .  Posturas  invitantes, 

’lIíS  Sopa  i"'"”'  V 

r,«  que  el  equipo  de  dibujantes  escritores 
*  _ »,io  orhaT  mano.  Desde  la  su- 


COMl8ARIOr..LOe  HOMBRES 
OE  JUANITO  HAN  PROVOCADO 
LOS  PROBLEMAS  QUE  ACHa- 
CAN  AL  CAPITÁN .  - 


^esa  le  impone  acerca  (te 

hiceron  en  la  escalada  iZ^Ti  b 

tra  sociedad  feliz".  ®  ^  nuet. 

Posesión;  ya  sea  vivida  va  »=.  > 

la  meta.  Que  las  mujeíeí  se^n^^'  ^  « 
supermercados  iqué  locural  n,?"*"  '®* 

maniar.  y  en  nuestra 

hoy  por  qué  negar  que  el  «.«.  * 

comienza  también  a  ocuplr  s!lTj¡S 


L^Miaci**  locfs  os  coiORSs  v  una 
SÍíN<«NSMI  U£Gtf  A  tos 

ÍJrOOSOSCKIUA,  0«  OS8IOO  A 
UtOStlti^XJIOOENQUS  ESTABA, 

peatkio  QUE  »oco  antes  sueba 

pÍ3a*¡>C  DESEO  SEXUAl. 


oi  funda- 

.  -n$íCÍon«l«"«’  g^r  de  color  más 

^  J  tes  "rosas"  e  m- 

."Tl^íSástrofe  caso,  el 

muchas  ,p8  trama  amoro- 

r*^-girerorha?3^^^^^^ 

a  V  frustrar  al  le«»  amantes.  Man 

^  beso  final  .*  ejemplo,  perdidamente 
Tofia  V  5U  mando,  ^  J  pueden  culmi- 

t^iriüe  al  final  de  ma¬ 
nar  su  pa^  «'■  I  |g  tragedia  familiar 
chos  episodios  f  ®  .  n^gligno  acerca  de 
qoe  los  separara^  anterioridad  Ma¬ 
las  relaciones  que  tu  ^rido  La  heroína 

l«  «idas  da  su  as- 

Cuando  al  final  se  aclara  la 
ira,  los  esposos,  como  en  los  cuentos  de  ha 
las,  fueron  muy  felices.  38 

:0  PMORR.LEVmNTd 
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recnoos  v  los 
PEcaOORES. 


UORIAn  ME  Hn  DICHO 
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rjapel  conno  lectores  estriba  en  sufrir 
N®®**'^°^ores  e  imaginar  como  mejor  poda- 
coh  I*’*  felicidad  futura;  pues  la  felicidad  co- 
ríios  ^  po  se  vende  en  el  mercado.  Tampoco 
iTiO*®'jg  venta  la  convivencia  cotidiana  y  mu- 
esta®  05  |g  ¡ptimidad  amorosa.  Sin  embar- 
:  cho  g  vimos  por  qué  sf  los  valores  morales; 
gO'^jon  el  epflogo  de  todas  las  historietas 
ted  pueda  comprar.  Todo  o  casi  todo  se 
!  rnostrar,  pero  al  final  el  triunfo  es  de  la 

moral  convencional  que  sustenta  nues- 
mundo.  El  adulterio  cuesta  la  vida;  sobre 
^^0  la  infidelidad  femenina  es  imperdona- 
i  Me  La  prostitución  no  conviene...  a  la  larga,  y 
!  el  crimen  no  paga,  excepto  si  el  asesino  es  un 
^roe  de  \osmass  media,  el  ejército  fascista  de 
Pinochet  o  la  policía;  ellos  consideran  suyo  el 
(jerecho  de  matar.  No  importa  si  le  cobran  a 
usted  e! pecado  en  la  tierra  o  en  el  clelo,sino  el 
hecho  de  que  usted  sepa  que  no  debe  actuaren 
contra  de  lo  establecido  porque  será  castigado. 
Ahora  bien,  con  esa  advertencia,  haga  usted  lo 
que  quiera  y  si  no  lo  puede  hacer,  véalo  en  las 
páginas  de  las  historietas  fcon  una  ventaja;  el 
castigo  está  incluido  en  ellas,  lo  cual  lo  redime 
,  a  usted. 


i^MNTUSUCiU  5€  ENTRCOA^A  A  SU  AMANTE, 
MOIU  HANTACIC^N  Df  LA  MISMA  CASA  GE- 
‘«ÍOOUIA  A  DIOS  E0«  AQUEOA  aENOICKjN 


SEXO  EN  VEZ  DE. 


V  olvido  momentáoao 
B  sfio  cpo«  ^''*7!’  cotidiana  es  muy 
^  los  problemas  *  ^  forma 

contrariamente  al  amor 

8  la  gente  aislada  y  disper- 
'•^rTrnTaía  rcual  es,  por  cierto, 

por  ■«  0«  "«r  * 

y  asimila  cadi  «z  más  todo  ti^^ 
¡2Snes  sexuales  y  aspecialmente  la  pomo- 
prafia  íplabllo  fuerta  de  historietas  y  fotono- 


,^rnograffe.  aparte  de  ser  una  forma  de 
^  a  usted  lecciones  prácticas  de  lo  que 
‘^'íio  hacer  con  el  sexo,  es  también,  y  «jbre- 
sustituto  del  sustituto.  Funciona  en 
sexo.  La  sexualidad  desligada  delafec- 
el  compromiso  amoroso  es  a  su  vez  la 
"’Jesión  de  una  sociedad  reprimida,  y  por  io 
está  fuertemente  vinculada  a  la  violen- 
El  efecto  secundario  de  esta  sexualidad 
‘^'^rimida,  es  que  ésta  busca  sustitutos,  pues  el 

rincipio  d®'  ®  humano 

¡a  que  es  la  fuente  de  la  vida,  no  puede  nunca 
L  dominado  del  todo.  El  sadismo,  la  morbo- 
el  sensacionalismo  son  algunos  de  estos 
^titutos,  que  como  hemos  visto,  los  medios 
jje  comunicación  masiva  nos  proporcionan 
con  creces.  Nos  alimentan  de  sustitutos,  y  me¬ 
diante  ello  colaboran  con  la  represión.  El  éxi¬ 
to  de  los  productos  de  la  cultura  masiva  se 
(jasa  precisamente  en  ese  elemento  de  nuestra 
afectividad.  Nos  dan  coqx)  quien  dijera  gato 
por  liebre.  Mediante  el  desahogo  sustitutivo 
de  nuestras  inhibiciones,  experimentamos  un 
aliv'o  que  nos  hace  olvidar  nuestra  situación 
real,  que  nos  evade  de  ella  por  unos  instantes 
y  nos  hace  sentir  algo  parecido  al  placer. 


UJOfí  A  LA  ASOMBRADA  MllKyi 
fMPEZrfAAfagAR.PAaAr~^ 
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A  He  los 

«•"’  '"^ÍU*<’*.'*  1;  relación  a  los 
*'¿!fí*arrollados  ¿^dos);  es  tam- 

^  humano-,  u  liberación 

S  de  los  demfc, 
*  humana  de  liberación 

mediatiza  juguetiío  distrae  a 

? ””1-”* Poc3  o»lau¡,r. otro 

S  ¿TS!  *,  c.ln.0.  o  alcohol- « 
a  *  o»r  MinWa  respecto  a  las  causas  *  la 
JSia  social.  üerKtarulo  un  contfol  que 
tetaculiza  la  visión  del  pueblo  para  distinguir 
su  enemigo  principal  imperialista,  que  re- 
dere  de  estos  velos  para  sostener  y  desarro- 
•r  «u  poder.  El  acto  mecánico  distrae,  pero 
o  desinhibe:  deshumaniza.  Si  el  trabajo  ena- 
fiedo  niega  la  realización  del  hombre,  el 
ecto  controlado,  dictado  por  los  medios. 


».  ...I  " 


í^.  ií5% 


-  U  /*ífí^y>; 

I.ft  «I  ■«Oté  I 
*.v«  f  «ai  ti  •! 
fot  Cft  «#••* 

^  /  d»  ««ta  fo  f» 


■  t  |ii»a(i4* 


. . 

. . ‘-ve. . . <. 

'"'•a.  . 


u  yttHcuxi. 

Lo  misrrx)  podríamos  argumentar  en 
al  florecimiento  internacional 
teratura  "esclarecedora"  y  "despreii?- 
de  la  cuestión  sexual  que  genera Imení'^^^*’ 
ya  decía  Lenin,  se  trata  de  la  "literat 
cífica  que  tanto  florece  en  el  estercole  ^ 
sociedad  burguesa.  Yo  no  confío  en°'*^** 
está  constante  y  decididamente  absort'"^'®" 
los  problemas  sexuales,  como  el  faquir 
con  la  contemplación  de  su  ombligo.  Cre  '"**° 
esta  abundancia  de  teorías  sexuales  que°'^'* 
mayor  parte  son  hipótesis,  a  menudo  arSl** 
rias,  obedece  a  necesidades  personales.  Obed» 
ce  ni  más  ni  menos  al  deseo  de  justificar  ante 
la  moral  burguesa  su  propia  vida  sexual  anor. 
mal  o  excesiva  y  de  solicitar  tolerancia  para  sí 
mismos.  Este  enmascarado  respeto  a  la  moral 
burguesa  me  es  tan  repelente  como  el  afanoso 
escarbar  en  los  problemas  sexuales.  Por  muy 
rebelde  y  revolucionaria  que  aparenta  ser  esta 
ocupación,  en  definitiva  es  eminentemente 
burguesa."’ 


No  por  ello  se  plantea  la  estigmatización  del 
análisis  serio  de  cualquier  problema  social; 


"La  actitud  crítica  en  cuanto  a  la  historia  de  la 
sociedad  burguesa  debe  transformarse  en  una 
decidida  desarticulación  del  régimen  burgués, 
en  un  desenmascaramiento  de  su  esencia  y  de 
las  consecuencias  derivadas  de  él,  incluida  la 
estigmatización  de  la  falsa  moral 
Todos  los  caminos  conducen  a  Roma.  Todo 
análisis  marxista  relativo  a  una  parte  im^j’ 
tante  de  la  superestructura  ideológica 
sociedad  y  a  un  relevante 
debe  desembocar  en  el  análisis  del  r  9 
burgués  y  de  su  base:  la  g  la 

todo  análisis  de  este  género  debe  h®  .^¡r 
conclusión  de  que  "hay  d^e 
Cartago"  ^ 


1  Ltnln,  *'De  lof  Racuardoi  fobro  L 
W  C/t.  p.  102. 

^  Ciar#  Zatkin«  op,  c/r,  pp.l02-103. 


cmcia  con  violencia  se  paga 
.  . . . 

«nable  que  si  quisiéramos  definir  núes- 
^'ÜSedad  con  .palabras,  una  de  ellas  sería 
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¿^^ntificarnos  con  nuestra  cultura  no  po- 
Jtnos  pretenderla  pura  y  sonriente.  Tanta 
iflentira  provocaría  la  bancarrota  de  las  editó¬ 
os  de  historietas  y  de  los  programas  de  televi- 
Si  efectivamente 'la  cultura,  cualquiera 
que  ésta  sea,  es  cedazo  y  reproducción  de  una 
realidad  social,  no  podemos  evitar  que  por 
tanto  la  nuestra  esté  necesariamente  preñada 
(jet violencia.  El  problema  no  está  en  ese  he¬ 
cho,  ya  que  es  obvio  que  la  cultura  de  una 
sociedad  podrida  no  puede  más  que  ser  violen¬ 
ta.  La  cuestión  se  plantea  en  el  hecho  de  que 
la  violencia  utilizada  por  los  medios  de  comu¬ 
nicación  masiva,  no  presenta  objetivamente  ni 
explica  las  causas  de  la  violencia  social.  Por  el 
contrario,  esta  violencia  cultural  nos  enmasca- 


’  Chume  V  cte  Z  ^  ®  d 

*"**C'on6litmo.  ( 


3tan  con  fonn»  ^  califican  ae 

S*.  *rE<.Sst»y."ecd6t,. 

í>dicndo  con  «n®  ®r;,p,os  más  cla- 
,  respecto  como  Casos  de  Mar- 

5  en  Las.  historias  que 

loTcasos  de  la  nota  roja  peno- 
Clámente  e  cotidiana  de 

;  periódicos,  sus 

¡ntolistas,  sádicos  y  escandalosa.  ¿Qué  w 
'espera  en  la  ciudad  a  quienes  abandonan  el 
mpor"ICada  dfa  llegan  miles  a  sufrir, 
tulos  y  subtitula  sugerentes  como  éste, 
opician  la  lectura  de  Valle  de  Láprímas. 

_ _ I. .  Hp  miles  de  camoesinos. 


que  tratando  de  escapar  de  la  m- 
de  sus  poblados  y  encuentran  en  i**'^'*  vk 
vez  de  alivio  una  situación  semeja 
daptación  y  miseria,  es  un  fenóm  ‘*®deto 
de  gran  actualidad;  sin  embargo  e  ®  *«>03 
vistas,  en  vez  de  clarificar  al  lectorl  fe- 
sociales  que  provocan  esta  situación,^ 
tan  a  mostrar  la  cara  formal  cte  est  '  ''nii. 
no.  ^®'’órne. 

La  anécdota  sirve  para  ejemplificar  i  • 
cia  social  que  llena  de  lágrimas  IqT  '"*“**i- 
almas  caritativas  y  justifica  las  tesis  «  * 

rias  desarrolladas  en  la  mayoría  de  | 
por  esas  mismas  almas  caritativas  que”*  '*'**■ 
ven  la  versión  de  que  el  nuestro  es  un 
indefenso  que  no  cuenta  con  elemento  7*^*° 
para  solventar  los  problemas  que  lo  a  ^ 

La  única  salida  que  ellos  proponen  a  lo^^''' 
blemas  de  la  miseria  basados  en  el  des* 
cimiento  del  pueblo,  es  por  ejemplo  el 
de  los  campesinos  al  misrrx)  campo  del 
salieron,  ya  que  argumentan:  "si  bien  la  vida 
en  el  campo  no  es  de  lo  mejor,  la  vida  de  la 
ciudad  es  peor". 

MUE  VIDA  ESPERA 
EN  U  CIUDAD  A 
QUIENES  ABANDONAN 
EL  CAMPO?..  CADA  DIA 
LLEGAN  MILES  A  SUFRIR... 

i 


.  «K  como  éstas  estri 

^  ooOlic'C'®"  iLres  y  grotescas 

00*  '"*^es  qw«  ®®“*  '"iToomo  propias, 

jjalo  e  incluso  «>'"  -Nunca  supo  explicar 

*  “/“Tbía  ”  ‘T 

*  ¡de  pronto  se  volvió  joca  de 

*1  LSD". 

eandaloso  títulos  como 

"™  MTur™"  V  Explota- 

¡ri^E  o™™ Salólas io«oo¡«t 00» 
^  de  sús  casas  para  enfrentarse  a  un  mun- 
dS*  vido  y  drogadicción..."!  y  el  problema 
de  las  l"madres  solteras"!  también  son  asuntos 
tratados  por  estas  fotonovelas.  ¿as  Abando¬ 
nadas  presenta;  "Ciega  de  Amor"—  '  ¿quién 
o  quiénes  son  los  culpables  de  que  muchas 
fTHijcrcs  csíQao  an  brazos  cte  rufianes  sin  con- 
ciencia  y  sean  abandonadas  con  un  hijo  en  los 
brazos?" 

W‘i "  ■ 


¿1  .i 


iJOVEMCtTtó  «EXPERTAS 
QUE  LLEfiAN  A  LA  CAPITAL 
BUSCANDO  LA  “VIDA  FACA" 

Y  CAYENDO  EN  US  CAIRAS 
DE  LOS  EXPLOTADORES  DE  MI 


SI  60  tWTQDO  C1  ñus  HoMS 


r-_s 


OPUEAR  POR 
MBA  BRBHiAOO 

«hachos...’ 

acMiuno; 


1 1 
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U drogadicción,  desde  el  punto  de  vista  de  las 
tonowlas,  es  "un  mal  de  la  juventud  y  una 
lación  inexplicable",  que  se  resuelve  sim- 
^t»nte  cumpliendo  con  las  normas  de  la 
y  santa  moral,  aplicadas  en  un  acto  de 
¡ü;  "lección  entre  padres  e  hijos.  Evidente- 
sotiaig  i^uestros  autores,  los  problemas 
cofl  ^  en  casita,  personalmente 

cornjfgi^  y  y  tantito  de  voluntad.  El 
^“•saclo  V  I  negocio  redondo  im- 

^  oligarquía  ávida 

de  I  ®  costa  de  la  salud  mental  y 
rf  .^’^''®'^tud,  y  las  perspectivas  de  la 
Parci\  capitalista  con  su  educa- 

'l^eha^ ^  represiva,  desvinculada 
del  ^°c>al  y  cargada  de  los  valores, 

arribismo; 

^  3  condiciones  materiales  misera¬ 


bles  de  la  mayoría,  parecieran  .no  tener  nada 
que  ver  en  el  asunto.  En  cuanto  a  la  prostitu¬ 
ción,  según  afirman  tos  produaores  de  foto- 
novelas,  bastan  unos  cursillos  de  educaoón 
sexual  para  que  nuestra  sociedad  se  "^bere  (jt 
ese  mal".  Para  ello  el  ideal  es  que  las  «ntijeres 
de  la  "vida  airada"  no  tengan  otro  remeaío  qi» 
ir  a  solicitar  algún  empleo  "más  decent»  y  más 


honesto".  En  este  caso  nuestros  autores  vuel¬ 
ven  a  enmascarar  lo  fundamental;  la  prostitu- 
yón  es  también  un  gran  negocio  capitaüzado 
no  tanto  por  acjuellas  que  lo  etetosn,  sino  por 
las  organizaciones  poderosas  que  lo  promue¬ 
ven  y  controlan.  PÍx  otro  lado,  no  podemos 
jividar  que  las  oontradiccjünes  del  sistema  ca¬ 
pitalista  impedirían  a  muenas  de  esos  muid- 
es  de  la  vida  fác-  .  formas  alternativas^ 
^rse  el  sustento  Es  por  ello  que  ahrm»  273 


bajo  enajenacto  y  sus  consecuo^ 
los  niveles.  en 

'ooo, 

Si  el  hombre  no  puede  expresar 
dades  en  el  trabajo,  el  cual  real^! 
especie  de  esclavitud,  sus  capacid  unl' 
ñas  -como  son  crear  su  propio 
rior  y  conocer  su  realidad  social  oaT'^"'*®  ¡nte 
se  de  ella  y  sentir  su  participación  df 
historia-  se  vuelven  extrañas  a  él  ^^ei, 
su  actitud  fundamental  ante  la  sof>^?i'^  ‘^“«1 
apatía,  el  escepticismo  y  la  inmovilidad®^  '* 

De  ello  resulta  que  el  hombre  (e|  t 
sólo  se  siente  libre  en  sus  funciones 
en  el  comer,  beber,  engendrar  y  tod^'?®'®*. 
más  en  aquello  que  toca  a  la  habita  ° 
atavío,  y  en  cambio  en  sus  funciones  h?'’  ®' 
se  siente  como  animal.  i 

lase  del  problema,  clave  del  éxito  de  núes-  La  cultura  de  masas  encuentra  en  el  tr  ho' 

ultura  de  masas,  es  precisamente  la  reall-  dor  enajenado  a  su  mejor  cliente,  se  pos»- 

violenta  de  la  estructura  social.  Su  de  su  precaria  sensación  de  libertad  fue  hÜ® 

(o:  la  lucha  de  clases;  su  resultado:  el  tra-  trabajo  y  también  la  convierte  en  merca^  f 


mOXIMA  StMANA  UN  TRAUMA  CAUSADO  POR 


.  iodeoendientemente  de  la 
Ríe  la  rmijer  *  ^  pert^«»* 

¡sf  toatt  a  la  0^  protectores  de  la 

^  sido  capaces  de  admitir 

moral.  <»»«  ^tendeo  voluntariosamen- 

H  lucha  de  cle^.  ^j^dad  hemos  superado  la 

.i  aI  miedo  encuentran  en  la 
ílwTdTüSas'^válvulas  de  escape  a  través  de 
rrttmos  de  terror  a  lo  desconocido,  ya 
“’üST^ítre  de  ultratumba  o  de  sangre 

dTrramade  por  la’ locura 
más  repnmida  es  una  sociedad  más  válvulas  * 
escape  requiere;  al  menos  que  su  fuerza  fwli- 
ctaca  y  su  ejérdto  sean  muy  poderosos  {sin 
mtergo  esta  realidad  no  se  da  ni  siquiera'en 
Tille). 


íOU^  SiCUBLA  DEJA  EN  UNA  MUJER 
UN  Aao  06  ESTA  NATURALEZA?  ¿HAY  DESEOS 
RWMMIOOS  OE  VENGANZA?  ¿ODIO  A  LOS  HOMBRES? 
«PUEDEN  SER  REPARADOS  LOS  DANOS? 


CADA 

tuahí. 

4»*ib 

“HESE N? A 

’Jh  Caíí,- 
ftrtREiirf 
OW  PUHlf 

SEP  Ci 

Süro 
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1  Cario»  Marx,  "El  Trabajo  ^ 

Manuscritos:  economía  Y  (ilosofi*- 
Alianza  Ed.,  1968,  p.  109. 


^,ltura  V  se  tor^n  una  especie  de 
d»  imitación  de  la  capacid^ 

^'dcl  hombre;  tristes  espejos  de  una  rea 
<  nue  tiende  precisamente  a  hacer  del 
una  silueta.  En  vez  de  clarificar  núes- 
^ÍLndo,  la  ctJitura  nos  presenta  una  nutrí- 
i^Iolog^a  d®  tepresenta- 

*  Z  mentirosas,  tergiversaciones,  síntomas 
á^^Jsas  y  anhelos  mótiles  para  la  mayoría. 
F**  -  de  ayudamos  a  encontrar  nuestra  iden 
humana,  el  sistema  nos  mediatiza  impo- 
"ídonos  aquello  que  plantea  la  vida  eterna 
..«Dital.  En  vez  de  proveernos  de  los  me- 
**  ¿  concientización  y  de  cambio,  el  mer- 
“"í)  nos  vende  paquetes  de  mentiras,  momen- 
**  de  escape,  catarsis  controladas  y  espejis- 

S,  codificados. 


cj  la  nuestra  una  cultura  que  no  sólo  nos  evita 
jconocimiento  de  la  realidad,  sino  que  tien¬ 
de  estratégicamente  a  evitárnosla  por  medio 
de  la  evasión,  dictándonos  una  imagen  de  la 
fealídad  que  sólo  conviene  a  los  dueños  de  los 
grandes  monopolios,  a  los  gobiernos  imperia¬ 
les  y  a  los  detentadores  de  estructuras  fascis- 
». 


La  marca  de  nuestra  cultura  refleja  en  todos 
sus  aspectos  la  realidad  de  la  explotación.  Su 
verdad  más  descarnada  son  los  asesinatos  de 
Vietnam,  el  boicot  económico  contra  Cuba,  el 
racismo  norteamericano,  las  torturas  del  Esta¬ 
dio  Chileno,  la  ignorancia  y  la  miseria  de  miles 
de  mexicanos  y  muchísimos  ejemplos  más. 


Precisamente  son  los  mismos  ingredientes  los 
due  utiliza  nuestro  sistema  para  perpetrar  la 
explotación  económica  y  la  espiritual,  sólo 
que  por  medio  de  la  cultura  los  utiliza  para 
lustificar  y  encubrir  su  estrategia  ideológica, 
™y3  meta  es  cumplir  con  las  necesidades  del 
wal.  no  con  las  de  los  hombres.  Sólo  así 
^®se.  Tírese,  Distrái- 
My  Satisfágase,  Lléne- 

muei»  J'^®^  Iss  acciones  claves  que  pro- 

nuestra  cultura. 

EDtTQWlALHOMA.  S.  A.  DE  r  V  ; 


^t4^S  CASOS  M  NUfSriO  MM 

ñiiimay 

.  —  ^***  «AWll  Gf  n  .Mos 


Ak  r  .  He»  H  3 


1»1»1 

UWTáit^ 

WIOlIKIJi  ’ 
BBS. 
iiaiBB 
RUtmut 
NUM&UTS 


^ORTAl 


^,„ncAD»‘  l'U»'*.  **'  ^At»<ÍNl|  fOCOTtsñlñ  MT C0l*(dftl  K><. 


> 


-  CI  AMO  Y  DEL  ESCLAVO 

.  es  la  expresión  de  las  relaciones  de  producción 
ci  bien  es  cierto  que  ta  ^tg  ésta  se  filtra  en  la  sociedad  de  una  manera 

por «  **¿^jrr'los  hoo*™»  y  ^  .patrono  d,  conducta 

"  oxtaencia. 

j.  „ue  nuestra  mSs  recóndita  intimidad  está  con- 

Resulta  diffcii 

nrODlfl 


^*^®cho,  hay  que  expuroar  w  traH  ®  ia  Que  todo  ser  humano  tiene 

que  los  ideales  auaniiíJ^*^'^ estructura  ideológica.  Es  necesario 
tMiidadg,  imposibles  para  la  social  detenta  como  universales 

«lei  espejismTcte  2  «  ®'  «so,  revisado  en  capítulos 

JJftJ^lista,  cuya  fundón  «  ia  *  íí.f  ‘^“'’floesa,  sostenido  en  el  mito 
S¡r2t)L!^‘^rio,  así  sistema  económico  y  político 

Pfoletaruecióo  de  la  sociedarw^í  comportamiento  arribista  que 

elternativa  humana  de  justicia  y 


subsistencia,  csio  'o  nace  por  medio  del  «Pecífi«:^^^^^ 

Jando  su  fuerza  policial  y  militar  y  oir^® '®Pf«ivo^í  ^**10 
Statales,  a  travfe  de  las  institución»  Suc^'° 

,^ios  masivos)  y  familiares.  El  interior 

sus  concepciones  de  amor  y  de  lucha  van  ^  creeíST'  cultúrale, 

„„  principios  y  l«  "'‘««M*  que' ^ 


S 


El  «^i«lad,  es  un  instrumento  de  dominadófi. 

a  medio  i^al  de  justificación  de  un  sistema  de  opresor»  y  oprimidos.  Con  ella 
los  oprimidos  del  mundo,  al  actuar  de  acuerdo  a  valores  impuestos  intevados 
como  propios,  hacen  más  efectivo  el  poder  económico  y  político  capitalista, 
tornándose  en  sus  victimas  y  en  sus  cómplices  inconscientes. 


n  la  medida  en  que  no  se  destape  la  estructura  clasista  que  anida  en  los  valor» 
wpirituales  típicos  de  nuestra  sociedad,  »  difícil  la  superación  revolucionaria. 
Resulta  fundamental  entender  los  mecanismos  ideológicos  que  determinan 
nuestro  comportamiento.  Analizar  la  forma  en  que  producimos  nuestra  subsis¬ 
tencia  no  basta;  es  necesario  entender  cómo  se  nos  prepara  la  mente  desde  la 
infancia  para  producirla. 


—  _ 

tNO  PODEMOS  OEaflRLtl 
iRi~Mqs  queoRR^OMos 
RenMooMRoos~.siN  su 
PROTECCIÓM  y 
R4U0n... 


^o«oRPoeossruaR«N  I* 
COMSRtARHOO  RM  I 
OtRREOOROei.RRtOC'®  I 
OC  RRROTOMOR.  I 


En  las  historietas  enoontranws  en  forma  rep)et¡tíva  la  ideologra  del  amo  y  el 
esd«/o.  Las  relaciones  entre  los  personajes  son, generalmente,  de  dominación, 
tecwK)  y  de  todas  las  formas  posibles  de  opresión;  amores  imposibles,  rela- 

ricos  desgraciados  y  pobres  felices  en  su 
due,  una  vez  más,  el  reflejo  y  la 

lustificaaón  de  una  sociedad  de  clases. 


En  relación  a  la  historieta  tamKu 

Efectivamente  la  ideolrvirl  i  •*  común  rmt^ 

través  de  sus  "Inofensivos"  cultural. 

nes  que  nos  impone  la  "rara  “''''''•dos  nos  ^  A 

convencemos  de  que  la  actítud^**^®^''  •»oeci2í»,ÍL^r®* «"«Pdí 

de  que  los  producto,  y  Wte  Tfo  Sam.^ 

smerícan  dream,  son  los^"meioíI'-®*<5'”‘^™"'*'®».  «ÍSL'  ^  '‘'do 

lidad",  de  nuestra  "cultura  inf^jr"^  ^  W 

los  "justos",  a  las  de  los  poderosnT  k  ''"dtaTarlJíl^,  '"**’'* 

del  norte.  «baHeros  del  oeJte  Tít  1'* de 

vaiasdelosindurtTiaitt 

Las  luchas  del  Pentágono  rw  . 

como  válidas.  Resulta  que  los  malfH^ÍT*  «Í«n8  $•  nnt  i 

Nuestra  tradición,  gracia,  a  eSSl  la 
palabras  d»  an,o,  .facías 

De  la  misma  manera  en  oue  rwrHima..  i 

da  los  Estados  Unidos,  hemos  perdido  *«“«<>  ""«o. 

valores  y  ^stos  consumiendo  los  producto  o^TLÍ- 
por  ejemplo:  los  héroes  de  Walt  Disney  Im  u  ^  •«  «lobo, 

--mbre  Araña,  Lorenzo  y  Pepita  SÍ 
ndo  los  valores  que  confoníSn  ^uSSa 

nn  Iatin«;,m»r5ev™  'dentidad  cultural  oomonrnnirJZ 


' 


fS  TAMBIEN 


UN  fenómeno  cultural 


/T’ 


"  h. 
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vi  I  u  0«Af -A  n 
4;  L  om’aaa^ 


y  r 


El  racismo,  tradidonalments  la  forma  más  cruda  de  opresión,  a  partir  del 
expansionismo  europeo  y  sobre  todo  norteamericano,  es  no  sólo  la  valoración 
ffaca  de  las  diferencias  de  unos  hombres  en  provecho  de  otros,  sino,  hoy  más 
que  nunca,  un  elemento  cultural.  Un  instrumento  de  perpetuación  colonial 
(imperialista)  y  clasista. 

El  racismo  como  cultura  plantea  una  jerarqufa  cultural  que  no  es  más  que  un 
aspecto  de  la  opresión  sistematizada  de  los  pueblos:  la  de  la  guerra  espiritual. 

del  ^  y'o’®'^cia  física  son  contemporáneas  a  la  opresión 

'««ores  y  las  eos- 
'T'.*'  “jo  sistema  de  valoree  la  coloniza- 
™e*esi6n  ffdee.  '  ^  "tiposicién  no  es  tan  vertical  y  tan  obvia  como  la 


21 


asi' ES  COMO  HAY  QUE  TENER 
A  LA  INDIADA,  DON  BASILIO, 
PA  QUE  NO  SE  AGITEN 


éB,  -i 
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f 


existente.  Esa  cuítura.  Jo  dial" 

colonial  cerrado  y  fijo,  atrapado  Pn  al  futuro  fe  cont/-^*  '*  cultura  pr» 

sente  y  momificado,  atestigua  en^*  'aopref’iAf»  ai  statm 

Sin  incentivos^  Ua  m'omiSrcS 

Ionizados,  ño  e?má''sVue*lñ*¿ññMcí^°'**  m 

oe  merca  -Iticdo 

honesto.  Como  si  fuera  posible  pera  un  hLl  J  ™  ”  “'«’luramen»^ 
oue  dentro  del  merco  de  une  cultura  que  lo“XTqu!!Vr,,2^ri"’*’"‘ 


La  cultura  viva  que  se  caracteriza  por  ser  un  sistema  abierto,  nutrido  constan¬ 
temente  de  nuevas  aportaciones,  se  encapsula  ante  la  violación  de  los  explota¬ 
dores.  El  coloniaje  la  encierra  en  instituciones.  Detrás  del  respeto  que  éstas 
pretenden  darle  con  sus  papeles  membretados  o  guardada  en  sus  vitrines.  se 
encuentra  un  calabozo  que  la  esclaviza.  Estas  instituciones  no  hacen  más  que 
sacar  la  cultura  de  su  medio:  el  medio  que  la  genera  y  te  recibe  como  expresión 
"fe  la  identificación  de  los  valores  del  pueblo,  para  encerrarla  en  tubos  de 
ensaye,  purificada  del  contacto  popular  que  la  dio  a  Ifi.  De  esta  manera  ella 
pierde  su  sentido,  su  función.  Como  un  león  en  un  zoológico,  encerrado  y 
limitado  a  su  jaula,  sólo  nos  muestra  la  máscara  de  lo  que  fue  en  la  libertad,  la 
cultura  manejada  por  las  instituciones  culturales  dirigida  por  los  opresores,  ya 
sea  colonialistas  o  clasistas,  no  refleja  más  que  el  lado  formal  de  un  arte  que 
entes  fluía  del  contenido  de  una  realidad  social. 


’  f  r«n*  Fanón.  Towrds  rA*  Atrita  »  Wücíóa  a/r«n.i.  Na»-  Vort.  Q.y- 

'w,  1969,  p.  34. 


•firnr  la  cultura  popular,  de  lavarla  de  cual. 
^  típicas  de  (rro^%^  exotismo  es  un  medio^  simplificar  la 
^  l„forma*  ’'^-selexot«s«T^  algunos  elementos  de  los  productos 

de  «uellos  realie^los  por  iS 

Se»  "“ÍIÜm!  pw  1“  ‘’°1ü."™^e  I»  mis™  racista  que  la  que  se 

wlte"l“‘^^'en®*''‘"Se5  «sicos.  Si™  l»ra  distm^ir  lo  pro. 
*****? JraieciW  •  “™fí  que  produce  el  colonizador.  Separarlo  y 
"e^  •  ‘*^rcoloniz8dos  de  «J^'^j.^adores  del  término,  o  sea  los  coloniza- 

en  provecho  dciw  confrontación  de  calidad  ni  una 

Que  no  forma  los  productos  de  cultura  de 

Ven  términos  de  igualdaa  ellos  mismos,  como 

dominados  el  fin  de  tornar  una  estructura  cultural 

°  mex/can  curious  en  cualquiera  de 

una  curiosidad,  ,Lea  historietas  de  Walt  Disney,  nótese  a  si 

;:::tS.!eropuedosnaaona^jL^^^ 
jrtsmo  retratado  por 

.  I 


aiA«  JIA&O  sys  vrSVtfCfcrAS 

*Si  ^C*  cíeteos  Ot  líos  , 


»<;lf  VI  ocfúO 

^lf35íi«K:iRfC  1 


¡OH.  f^o!  allí  esta  OE  i^üEVO  el 
^[0!  hO  ruEOE  ALEJARSE  OE  LOS 

ESO  ug  0^)  V  NECOcios. 

t^U>iA  IDEA. 


'  y  Aíi^i  t 


íx-rHrni 


O^mo  /oi 


<f  él  Pato  Oonsld,  México  1972,  Siglo  XXI.  P 


El  aparato  represivo  del  colonizador,  y/o  el  de  la  clase  en  el  poder,  se  conjuran 
con  sus  aparatos  ideológicos,  o  sea.  con  la  educación  y  la  cultura  para  hacer  del 
hombre— pueblo,  hombre— objeto.  Desposeído  de  sus  modelos  de  comporta¬ 
miento  genuinos,  así  como  de  sus  medios  de  existencia,  éste  no  va  a  realizar 
más  que  una  cultura  que  refleje  esa  realidad.  Se  le  ha  convertido  en  el  extraño 
de  su  ser  más  profundo.  Enajenados  los  hombres  de  su  cultura  inopia,  * 
ha  convertido  en  un  fantasma,  tiene  lugar  la  angustia;  ew,  la  pro  un^  a 
del  explotado  que  se  resiste  a  morir,  pero  que  no  tiene  er 
viviendo. 

El  desarrollo  de  las  fuerzas  productivas  trae 

de  explotación,  inclusive  las  ideológica.  La  ^i  manera  qM«  •« 

se  ve  en  la  necesidad  de  disfrazar  al  ^  jg  ficcióo  de  una 

intereses  burgueses  esconden  la  lucha  de  clases  detras  oe 

cultura  democrática  de  alcances  masivos. 

n  a  oraanizarse  para  recuperar  su  libertad. 
Los  oprimidos  del  mundo  imperialista  asmierua  a  desgei» 

Sus  éxitos  aumentan  día  con  día.  desarrollar  un  aparato  vez 

Su  necesidad  de  perpetuar^  en  el  ^  mecanismos  de 

fttás  complicado  de  sobreviven^  ^  represión  ideológica.  En  la 
económica,  pero  sobre  todo  oieo'  enmascarar  sus  anheloa. 

cuentra  al  vehículo  con  el  que  mej 


.  •  -núes  de  alguna  inanera  todas  las  formas  de 


,^Xnt  o 

J 


defensa  con  los  que  ha  enfrentado  °  ^  de  . . 
colonial  e  imperialista,  su  espíritu  ^  toc^i 

Testigo  de  ello  es  el  gran  acerSo  culS 
transcurso  de  su  historia.  atizado  ^ 

'^xlcano  en  «i 

En  la  primera  fase  de  la  colon’  •• 

mediante  el  racismo,  basado  en  '  ®'  opresor 

comprobar  la  inferioridad  racial  de  ^'’^’^oientos  cienTí ’^Piotación 

produce  es  la  autodevaluación  defpuSi'^°'°"*'^^°»-  Elefecto®’  T'' 

la  medida  en  que  se  aleja  o  nraot:  ®’<Plotado  nuo  ^'tural  que 

cultura  sin  darles  su  valor,  a^a  sosTrS  ' 

pensamiento  de  sus  explotadores  ^  ^°'^'®nza  a  imitar  las  fo^‘  v 

de  vida  y  el 

'ES? 


|ORO:  I  MONTOME <i  r^c  ^  ^ 

OCIENTE  PA  COMwL^i^.?*^' 


r  "’íl 


o. 
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ste  esquema  de  opresión  tiene  lugar  también  a  nivel  de  cualquier  sodedKÍ  da 
p  ases:  el  proletariado,  los  obreros  y  campesinos,  así  como  tos  wbejadores 
®^^^ales,  van  perdiendo  su  propia  identidad  cultural  en  la 
•tan  o  asumen  la  del  capitalisnx)  (imperialismo),  la  cual,  o  ^  ■  ^ . 
tii\  ^  como  un  anhelo  arribista  -tal  es  el  caso  de  los  ®****^^^  „ 

®  ps  ,  o  bien  les  es  impuesta  a  través  de  una  poderosa  red  de  ^ 


1 


Fran?  Fanón,  op,  c#f. 


UN.  VERSIO-N  ARDIDA  DE  LA  GUERRA 
SeCERENMNCIA  DE  HAITÍ 


^».n«nte  la  opresión  cultural:  la  violencia  de  promover  y 
Lj  hiítorteta  de  humillación,  falsedad  y  degradación  dentro 

n„nfen«r  las  imje|^  ^  e,  un  ejemplo  claro  de  racismo  cultural 

ne  ws  tramas  En w  e  .  ^  ,3  ^  indepen- 

primario.  Esta  h^riei  elementos  fundamentales  de  este  acon- 

^cia  de  Haiti^  triángulo  amoroso  que,  verdad  o  mentira,  vivieron  el 
Henri  Christophe,  su  esposa,  una  negra  bella  y  culta  (al 
¿cIdAntttel  y  su  amante,  la  hija  blanca  del 
IS  ft/íTrtSo  del  exesclave  Henri  Christophe  y  *niás  chismes  y  anécdotas 
¡Ü^ate  por  el  estilo.  Otro  de  los  elementos  enfatizados  por  esta  exitosa 


d  < 


entre  negros  y  blencos.  La  versión  maniquea  con  la 
pubHceción  es  la  esquematismo  con  el  que  presenta  a  los  blancos 

ouf  maneja  a  st«  ^^so  ^  malditos,  V  a  los  negros  como  esclavos  inhuma 
^  buenos  es  una  manera  muy  común  a  los  “monitos"  de 

^  te  reílídS  hfetórica  y  de' prese" ía*’'»  con  una  visión  resultado  de  refritos, 

y  anécdotas. 


La  proMemMca  social  se  planna  como  urta  lucha  lineal,  formalmente  racista 
El  proceso  por  medio  del  cual  la  población  haitiana  tomó  condénela  de  la 
irqustieja  de  su  colonización  y  se  lanzó  a  la  lucha  de  su  liberación,  no  lo  explica 
nunca,  como  tampoco  trata  las  razones  históricas,  sociales  y  polfticas  que  pro¬ 
vocaron  la  colonización  francesa.  Esta  historieta  se  limita  a  presentar  plantea- 
que  sustituyen  las  razones  históricas  para  provocar  el 
^0  controlado  del  publico,  explotando  el  sentimentalismo  que  suscitan  las 
ml^es  perenal»  del  caudillo  con  sus  dos  mujeres,  así  como  las  eSonS 


Este  aparece  en  sus  cuadros  con  '^'"iento  del  puebteh»^^ 

que  también  encontramos  en 

Custer,  cuya  cultura  se  resume  en  í. ''  lnd¿  S  ""«Ivo,» 

los  caudillos  negros  como  imitador».  y  el  fanat!  ‘“••'visada  de 

g(05«  y  culturata,  del  muíS  Sn",’?’ '•*  te  S»  ’ 
mental  que  trae  consigo  una  •'<0  se  entr?J^  ®*  morales  raii- 

slmplemente  el  odio  de® neg^  conua  W  “•  proceso 

se  r«olviera  con  sólo  cambiar  el  coZ  *®  P*“ntea 

presidencia  I.  o'or  de  la  p,e|  de  aquel  ^  fluerra 

se  sienta  en  la  silla 

La  identidad  negra,  cuando  no  es  i,  . 

venganza  en  una  actitud  bestial  m  .  ”'^1®  acuciado  nn,  . 

zador.  “  '®  "lisma  del  Wanc^,'*^  ««  odio  y  la 

anco,  del  europeo  coloni- 


i’K  presenta  a  los  negros  de  cultura  blanca  como  un  hecho  natural, 

•bre  de  todo  cuestiona  miento,  aún  a  pesar  de  que  estamos  a  más  de  un  siglo  da 
os  hechos.  La  misma  imagen  desfigurada  es  la  que  captamo»  en  e^  Ne- 
orieta  de  los  colonizadores.  Sin  embargo,  por  si  fuera  poco 
nido  racista  y  opresivo  de  esta  historieta,  resulta  importante  no 

no  es  más  que  una  de  tantas  de  las  Pu^icaciones  de  e^  tip^  • 

I  *os  puestos  de  periódicos,  aprobada  por  la  Comisión  » 

Libros  V,  D,...: _ _ _ 0.'iUi«L 


UNA 


cruzada  DE  REIVINDICACIÓN 


..  ^¡.i4rtico  de  la  conciencia  histórica  del  hombre  oprimido  fue 
a  desarrollo  diaiwi  c  ^  denominó  etapas  evolutivas  de  la 

plantearte  por  Fa  a  ^  correspondiente  a  la  tesis  colonialista,  es  la  que 
“"T'í  h^nt/er^’ln“  anBriores.  Esta  etapa  es  el  resultado  dir^o 
rp  V  de  le  imposictón  clasista.  Se  resume  en  la  pérdida  de 

ítertidad  de  los  oprimidos,  que  autonegándose  como  clase  o  como  pueblo, 
^ptan  como  suyos  los  valores  y  las  acciones  de  los  opresores.  Es  fundamental¬ 
mente  este  tipo  de  opresión  cultural  la  que  encontramos  en  las  historietas  que 
se  venden  en  los  puestos  de  periódicos  de  nuestro  país. 

La  segunda  etapa  aparece  como  la  reacción  de  los  oprimidos  contra  la  explota¬ 
ción.  Se  trata  de  la  antítesis  histórica  que  en  primera  instancia  es  una  revalora¬ 
ción  popular  del  pasado  pisoteado  por  el  proyecto  de  la  dominación. 

Por  una  parte  es  la  socialización  misma  de  la  producción,  los  grandes  adelantos 
técnicos  científicos  aplicados  a  la  industria,  o  sea  el  desarrollo  mismo  del  sis¬ 
tema  capitalista,  lo  que  promueve  un  cambio  estructural  de  la  sociedad.  La  vieja 
fijadón  de  los  hombrw  al  terruño  se  torna,  poco  a  poco,  en  comunicación  de 
clase.  El  ^tino  común  de  los  creadores  de  plusvalía  se  hace  patente  al  verlo 
repetido  simultánwmente  en  todas  partes.  El  cafeticultor  de  la  Sierra  de  Puebla 
«  encuentra  neflej^o  en  las  condiciones  de  vida  casi  idénticas  vividas  por  el  de 
*  *  Chiapas.  Su  conciencia  proletaria  se  va  conformando  en  la 

mavoritaria  Qrupo,  sino  como  parte  de  la  clase 

limitada.  Oesoosef^  riqueza  que  sólo  usufructúa  en  una  medida  muy 
clones  comienza  a  ¡dpntT  sistemáticamente  devaluadas  sus  crea- 

“-a  toma  da 

a  N  tacresién  y  a  b  ideolMrá  dd  'í  ‘'"'“tsada  por  siglos,  gracias 
SU  liberación  total  Poltra  ’®  ®stá  planteando  la  fuerza 

venta  al  patrón  buraiiés  e  imnor!^-  ®  intelectual,  endiosado  de  su 

Algunos  seaores  de  la  clase  dnm-  los  hilos  de  su  pasado  nativo, 

enseñan  el  camino.  Desde  finpc*?f?^*'  ®*P®®'®lrnente  algunos  intelectuales,  le 
rodescubierto  en  el  extranjero  tiara  aH^' Pasado,  el  legado  pre-colonial  es 
de  aeatividad  ^  rellenar  la  pobreza  -que  antaño 

de  loj  buenos  y  viejos  tiemnü^'^'°~  ^  cultura  capitalista.  La  nos- 

büfoufc  s®  hace  presente  rn  rniserables  de  la  vida 

ertiííi'Jl pasados  sin  vida'para^  ¡f  del  cargo  de  culpa 

'^diano^^'*  ''iirinaj  familiares  ®^^'’®^tarse  a  presentes  asesinos.  La 
due  asépticamente  vacían  h  *  '^®Ponocimiento  de  un  arte  popular 
'Tacan  de  contenido  social. 


L-  orftwn»  *  ‘^^£ctZu!  decaen  sus  días  a  desentrañar  nnisteri»  * 
‘^IriosidKÍes.  LOS  lnW«^  ^pa  manera  de  evadir  su  comor^ 

SSer  K  ''  ™'’iPdla. 

mjR,  de  revelar 'OS  ni.u.M 

dén. 

I  -«tii/n  del  subdesarrollo  que  se  encuentra  en  tierra. 
El  trabajador  ¡"«^'jepdo  físicamente  en  el  subd^rrollo  sueña  con  el 
extranjeras  o  el  Que  vi  ^  g^^jg  gp  ,35  universidades,  comienzan 

extranjero  y  costumbres  de  su  pueblo  como  exóticas.  El  pasado  v 

.estudiar  su  pa^  y  g^^g  ojos  de  acuerdo  a  la  visión  del  exp|(^ 

¡lt”‘'^"semS^  |í>r  eK  en  un  principio  como  la  historia  de  otros,  no 
^•l^raSs  de  s^illas  propias.  Estos  intriectuales  en  su  posición  social 
^«fariTaminan  por  los  libros  vendados  de  los  ojos  y  creen  en  consignas 
de  libe^d,  igualdad  y  fratemijd  para  todos,  hasta  que  co- 
mienzan  a  relacionar  consigo  mismos  la  visión  del  vencedor,  que  un  día  mutiló 
toLtoria  propia,  la  de  los  vencidos.  Le  negó  su  xrelor  y  su  interés  en  el  pasado 
norque  los  hombres  con  historia  impiden  la  realización  del  dominio.  La  es- 
oOTdió  cuando  formaba  parte  del  testimonio  de  un  universo  vivo;  sin  embargo, 
la  afirma  como  valiosa  e  interesante,  encerrada  en  panteones  museográficos  y 


El  intelectual  subdesarrollado  encuentra  por  fin  el  secreto.  Se  da  cuenta  que  su 
cultura  le  ha  sido  negada  y  se  lanza  a  su  redescubrimiento.  Apasionado  por  esta 
hazaña,  se  entrega  a  una  empresa  nacionalista  encargada  de  reponer  al  oprimido 
su  "rostro"  y  su  "corazón".  La  obra  cultural  es  vivida  por  él  como  cruzada  de 
reivindicación.  Llevada  al  extremo,  esta  antítesis  plantea  la  sobrevaloración  de 
las  tradiciones  y  costumbres  populares  pasadas  y  presentes,  como  una  manera 
de  "buscar  el  perdón"  a  su  pasada  ceguera  imitativa. 


"Sin  embargo,  porque  el  inferiorizado  redescubre  un  estilo  que  una  vez  fuera  de- 
valuado,  lo  que  en  realidad  hace  es  cultivar  la  cultura.  Esta  caricatura  de  exis- 

S^freglriS'"'  V  no 

dre"^^!!í  existe  ciertamente  una  intui- 

«ÍnS.^  como  el  descubrimiento  de  una  verdad 


sada,"  verbal  desde  dentro,  es  la  expresión  desci 

wlaiiiente  tos  anhelos  dHiL^íuT^  problema,  y  expoi 

intencionados  y  solitarios  intpwí**  Para  el  pueblo  plantean  un  grupo  de  bii 
por  los  nS!«  2  “  "demás  fácilmente  medi 

cuantos  ejemplos:  el  Che  r  masiva,  bastan  para  demostrarlo  uní 

***»  de  cine.  El  ó/ack  ¡s  batffni  ^  ^Of^nado  en  camiseta,  en  cartel  y  « 
'’^^niericanos  se  convirtió  on  1  *  ^  PP*”  liberación  de  los  negn 
»^«'s  de  hisSJZ  Hoy  en  día  es  común  éneo. 

Wnado  afro  que  embaroo  mn.  norteamericanos-  de  tez  oscura 
palista.  Ni  hablar  de  la  *p*  ®l®mentos  de  la  mentalida 

V  üan«r*  “Pi^*‘'ios  anteriores.  P Jo  d®  I®  Poe  comentamos  ampU 

ra  en  el  Palacio  de  las  Bellas  Art^^*^  ^  música  folklórica  está  de  modi 


2M 


O^L,  p.4^ 


iT«xlc8n8S,  cuántas  veces  nos  encontremos  con 
c  ^  caso  de  Ü;*tí¡diclones  mal  conocidas,  de  costumbres  vividas 

iií^rfones  absurdas  de  ^  ^  n^arfil.  Entre  ellas  se  encuentra  Ef 
3^'^  *'^°cSS  ro*.*.  de  costumbres  popular»,  (^ees  de  galio, 
tí  la  imagen  del  mexicano  que  consume  sólo  productos  naclo- 

ite.  Productos  naa^lestj^^  contexto  del  pueblo  que  los  vive,  y  los 

^  péginas.  aisladas  que  no  hacen  más  que  adornar  la  vieja 

n»liza;  no  c«rw  ^uya  ideología  no  es  más  que,  como  vimos,  la 

imagen  del  caudillo  - 

M  seff  msde-frian. 
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b.  orjíST  A 


ri- 


La  lucha  contra  la  opresión  es  una  empresa  totalizadora.  La  lucha  contra  te 
cultura  oprimida  sólo  tiene  sentido  en  la  medida  en  que  forma  parte  actá^  y  o 
expresión  de  la  batalla  total  contra  el  estado  de  injusticia.  Es  con  estaconce^ 
ción  que  se  apunta  la  síntesis  a  la  que  se  refiere  Fanón  como  te  tercera  y  li 
última  etapa  evolutiva  de  la  concepción  racista  y,  por  lo  tanto,  como  bjuP*^ 
ción  definitiva  de  una  estructura  social  de  opresores  y 
momento  aparece  la  creación  de  una  cultura  nueva  que  plantea  e 
un  proceso  de  revaloración  del  pasado  y  de  Integfaci^  d»  creea 
dispersa,  pero  sólo  corno  punto  de  partida  para  realirar  una  ^ 

aquella  que  el  pueblo  ha  de  realizar.  Los  nuevos  intelectua  es  v  . 
hombres  pueblo,  proletarizados  en  sus  acciones.  nuail*ilnfli~ 

ibsticia  del  fluir  de  una  lucha  propia.  S¿lo  la  vebIcdDB  * 

al  arte  v  a  la  cultura  su  “rostro"  y  su 
f^munlcaclón  y  conocimiento  humanos,  dlspues 
Ingeniosidad  creativa  de  la  que  el  hombre  es  capaí- 


arma 


POR  A  ■  «de  la  ignorancia,  por  ello,  si  bien  "el 

.  h«  sido  Itermana  ,35  3,^3^ 

“  :"X. "» "■•«"•'■  "»» . 

*  írí.  *«  »' pmn*  .n  l« 

-'-^"“"^Tohpparé  una  1;-'>-T0  ;o,.  ,  , 

fiON  LOS  M  ti  P  ;' 


,  r*  i;i  F 

TtRMINA  A*fl 
¡esPf'Kr 


Así  como  los  antiguos  mexicanos  tuvieron  que  ater^onar  a  Quetzalcóatl  y 
cambiarlo  por  Jesucristo,  asumiendo  con  esto  el  dominio  económico,  político  y 
cultural  de  los  conquistadores  hispanos,  nuestro  pueblo  vive  hoy  la  explotación 
económica,  aceptando  con  ella  su  autodevaluación,  su-no-poder,  haciendo 
suya  una  visión  del  mundo;  la  del  dominador  imperialista.  Al  adjudicársela  por 
creerla  superior,  representativa  del  poder,  la  asimila  y  torna  popular.  En  ese 
sentido,  por  cultura  popular  se  entiende  el  conjunto  de  valores  morales  e  inte¬ 
lectuales  que  se  desprenden  de  los  intereses  de  los  poderosos  de  una  sociedad, 
asimilados  por  las  mayorías  como  propios. 


táculos  determínenla’’'®*  pj  ^  ^  _ 

La  cultura  de  maca«  . 

sentida  por  éste  -cada^d^íjí*'®  °  «  'a  cultura  cr*.rt. 

como  obstáculo  princioal  íuera-  com-  *'  pueblo 

distraerlo  del  problert^  sodaí  fuñÍT"®'*'’  «  deia"*  ^ 

de  alternativas  para  superarla-^  'a  lucha  de  rW*”"'***^*^'«  V  a 

mente  de  los  traba^aS  k? 
cionarios;  porque  ircordicfon^r 

«trurtura  «on6mica'v  mentaf  *  «  dSaS^' 

«pimua  que  el  pueblo  cooaume  y  iZ  ala  *i  ateSS 

impide  el  desarro  o  de  ■««  ^  a  la  gran  industria  ru  1,  ......  T  ° 


ino  conjunto  y  simultáneo  de  liberación 
-^hidonaria  «s  un^n^mo  ^  ¡j^oiogía,  esta  labor  consiste 

u  "T™»  t™  ™ 

jPon6m»c8  P®  cultura  d® 

^  tr»nsfonri^  pueblo. 

por.  desde  V  P®™  ^  da  a  partir  de  un  análisis  exhaustivo  de 

ia  cultura  Ominante  se  manifiesta  a  través  de  ella, 

U  luc»’«  ‘^^¡mas  en  que  *«  wq  como  una  forma  inicial  de  estímulo 
las  ‘í'^^-oar  v  pen®^^^  ®  «^ue  la  imagen  que  tiene  de  sí  mismo  no  es 
®  .^^ciencia  ««spect®  ^  dictada  por  los  intereses  de  la  clase 
'•L®  ‘’^'uTveSn  falseada,  que  'e^'^^dVopresión.  La  revaloración  de  sus 
e*  con  el  fin  de  continuar  ®'  ^  de  las  maneras  mediante  las 

creaciones,  «^‘"°"“wTucha  contra  la  resignación  y  la  dependencia; 
^esel  PueW®  Se  ¿mo  pasos  en  el  camino  de  una  búsqueda  de 

.4»  narras  de  la  opresión  en  el  nivel  ideológico  sólo  es 
La  batalla  por  salir  de  las  ^  capítulo,  como  respuesta  y  parte  de  la  lucha 
posible,  requiere  que  cada  paso  que  el  pueblo  dé  en  el 

eoonómica-polftica.  p  ^  de  los  que  de  en  el  de  su 

camino  de  su  valoración  .  jj  reviertan  en  golpes  contra  la 

r»—».  La  lucha  idaol6gica  s61o  tiene 
iMdkiren  que  logra  tomar,  tanto  la  indignación  como  la  capa- 

TLToje  se  tr«a  es  de  utilizar,  como  lo  hace  el  enemigo,  a  la  cultura  como 
Insito  de  lucha  y  de  poder  al  servicio  de  los  intereses  de  los  trabajadores. 
Echar  mano  de  todas  las  herramientas  de  que  se  vale  para  sobrevivir  la  burgue¬ 
sía,  incluso  la  historieta;  conocerlas,  buscar  su  utilización  liberadora  y  crear  nue¬ 
vas.  en  el  camino  de  la  lucha  por  conquistar  el  poder  de  los  trabajadores,  no  só- 
A€  AHmícfhip  cinn  ímnerativo. 


It  m  -v**  “tíP 
teas  i  >. 

U-A  rjsj  -  •. 

•ttw 

m't  ^ 

tt  Item  < 


animarías  qua  ai  sisxema  utiliza  pera  enmascsiraHr^  ^  *  '"‘«ría  y  d»  i- 
nnasas,  se  traducirá  en  fuerza  motora  de  trí^^w^x*  ••  cultura  ¿ 

superará,  sino  más  bien  reforzará,  las  necesid^A^*^' '’‘"quna^!¡riJÍ 
arde  o  tempoino  d«truWn  .1  'Üí™ 

travfei  de  una  largs  secuencia  de  luchas  NsifaS  ^  ""•dorm.;?! 

Si  bien  la  tradición  insurgente  de  lucha  del  nuehio  . 
claro  del  desarrollo  incesante  de  la  historia  tarK  ««•'ripio 

estas  luchas  han  sido  dirigidas  por  agentes 'extemí  a?  ^  'neyoría  da 

responsabilltando  da  alia,  a  u™  deTníTa  «C»  ,rc.'SS,.'™S“”’»“« 
renda  que  provoca  y  afirma  el  éxito  de  los  héJíSlíl.Sm  °i‘** 
en  el  me^do).  Esa  realidad  ha  provocado,  y  provo^Svfa'l!!! 
inútiles  de  sangre,  o  bien  la  defensa  y  el  sacrificó 
pueblo,  entregados  a  causas  que  en  realidad  les  son  ajenas^K  *  '*•* 

sólo  utilizan  al  pueblo,  movilizándolo  mediante  prom^as 
intereses  particulares.  La  gran  mayoría  de  los  caudillo  I^in^  rto  f  T 
de  la  historia  no  han  pertenecido  al  pueblo,  o  Jcí  ír^'^ ^ 

traicionaron  después  del  triunfo,  para  irse  a  cerrar  filas  con  los  dominé'  t 
pueblo  aun  no  ha  sabido  enfrentar  sus  luchas  con  objetivos  propios  y^t« 
(no  caudillc»)  que  sepan  organizar  y  representar  verdaderamente  los  intereses 
de  los  trabajadores.  Para  ello  la  estrategia  de  una  ideología  revolucionaria  debe 
proponerse  luchar  contra  la  ignorancia  y  la  mentira,  para  transformar  los  en- 
frentamientos  espontáneos  en  encuentros  conscientes.  Para  que  el  pueblo  recu¬ 
pere  la  confianza  en  sí  mismo,  superando  la  depresión  y  el  atraso,  así  como  el 
tabú  de  su  acción  política,  se  requiere  asestar  golpes  certeros  a  la  ideología  que 
promueve  la  ignorancia  y  la  desconfianza  apoyada  en  la  miseria.  La  ideología 
revolucionaria  debe  apoyar  y  reforzar  la  organización  política  de  los  trabeja- 
dores  (a  través  de  un  organismo  propio),  que  empieza  desde  la  planificación  y 
solución  de  problemas  concretos  que  aquejan  a  su  comunidad  hasta  lograr 
determinar  el  destino  de  su  sociedad.  Integrar  cada  lucha  concreta  del  pueblo 
en  favor  de  sus  intereses  a  la  lucha  común  de  la  clase  trabajadora,  es  un  golpe 
político  asestado  por  la  ideología  revolucionaria.  Así  como  la  ideología  domi¬ 
nante  es  apoyo  y  fuerza  del  sistema  económico,  debemos  plantear  la  necesidad 
de  una  ideología  material  que  plantee  las  alternativas  del  futuro. 

La  cultura  contra  el  hombre  no  se  da  en  abstracto;  es,  como  dijimos  tn  ^ 

transcurso  del  libro,  la  expresión  clara  de  un  sistema  que 

hombre  en  todos  los  sentidos,  y  que  está  dispuso  a 

toda  en  defensa  de  la  nnonopolización  del  capital.  Ese  « 

lismo.  Nuestra  tarea  es  conocer  y  hacer  ver  a  todos  lo  jadores. 
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dt,  núm.  34,  1977. 

49.  El  Viejecito  ,  en  Relatos  del  Jorobado,  Méxi¬ 
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México,  Promotora  "K".  núm  ig,  1037 
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7.  "Samantha".  en  Huevo  Ammeeer,  Masko,  Brió- 
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8  "Paulina.  Orlando  v  Fabwta",  en 
Risas  y...  op.  at.  núm  783. 1977. 

9.  "  i  (Pancho  Villa  Cabatge  Otr»  V4a8r.«|»A|K 
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1977 

:  j  “Portada".deSúsy  ("SacfeWsdelCéf^Bnü^l^i 

c/f..  núm.  170.  1966. 

11.  'Torbellino  ',  en  TotbaOüto. 

Senda.  S.A..  núm.  361,  1973,  ,  ^ 
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“El  Payo". op.  dt..  «>"■  4. 

“El  Pavo”,  op.  0t.  núm.  370.  t973. 

“Huvtndo  de  la  Civilización",  en  Variedades 
{kWalt  Disney,  op.dt 
“Scoot  Sie«npre  Listo",  en  Cttanoc, 

Publicactones  Herrerías,  S.A.,  núm.  661,  1»72:  43 

“U  Hermandad  del  Silencio",  en  Coraie. 
México.  Editada  por  Producciones  Omarca, 

«  «  «4  40*9^ 


47. 


26.  "El  Pavo"  op.  eit,  núm  362, 1973. 

27.  "Majestad  Negra",  en  Fuego.  México,  Publica-  50. 
cionesCITEM,  S.A.,  núm.  45,  1973. 

28.  "Majestad  Negra",  op.  dt,  núm.  105,  1974.  5^ 

29.  "Majestad  Negra",  op.  ot,  núm.  114,  1974. 

30.  "Majestad  Negra",  op.  crt,  núm.  105, 1974.  52 

31.  '^éapstad  Negra",  en  Fuego,  México,  Editorial 


Argumentos  S.  A.,  núm.  32, 1972. 

32  "Majestad  Negra",  op.  dt.  núm  102,  1974.  53 

»  '^Majestad  Negra",  op.  dt.  núm  113,  1974. 

3<  "Majestad  Negra",  op.  dt,  núm.  114,  1974. 


•'Maiested  Negra",  en  Fuego.  México, 
riel  Argumentos,  S.A.,  núm.  32.  1972. 


Edito- 


«Majestad  Negra",  op.  cit.  núm.  104,  1974. 
"Majestad  Negra",  op.  cit.  núm.  113,  1974. 


"Majestad  Negra”,  op.  cit.,  núm.  72,  1973. 
"Majestad  Negra",  ibkJ. 

"La  Perla  del  Caribe",  en  Oyeme.  México,  Ma- 
nelictc  de  la  Parra  V,  Editor,  núm.  13,  1977. 
Pacto  Sagrado  "Portada  ",  en  Memfn  Pinga fn 
México,  Editorial  Argumentos,  S.A.,  núm.  544* 


1973. 

"El  Misterio  de  las  Pelucas",  en  Cuentos  de 
Walt  Disney,  op.  cit,  núm.  356.  1965. 

J  iPancho  Villa  Cabalga  Otra  Vez!!,  en  Ayer, 
op.  cit,  núm.  25,  1977. 

"El  Amo",  en  Pena  de  Amor,  México,  Promo¬ 
tora  "K",  núm.  13,  1975. 

"Se  Llama  Mace,  Matar  es  su  Juego",  portada 
de  Luke  King,  México,  Editada  por  Organiza¬ 
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S.A.,  núm  19, 1975. 

"El  Payo",  op.  cit,  núm.  382  1974 
"El  Amo",  en  Pena  de  Amor,  op.  cit. 

"El  Payo",  op.  cit,  núm.  457,  1975. 

"Corona  de  Espinas",  en  Chanoc,  op.  cit, 
núm.  817,  1973. 

"Rico  Mac  Pato",  en  Historietas  de  Watt 
Disney,  op.  cit,  núm.  74,  1974. 


"Los  Conquistadores",  en  periódico  Juventud 
Rebelde,  La  Habana,  Cuba,  1974. 
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91.  1974. 
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En  México  se  venden  alrededor  de  setenta  millones  de 
ejemplares  de  historietas  y  fotonovelas  al  mes.  Son 
producidos  por  la  empresa  privada  que,  a  través  de 
ellos,  impone  al  pueblo  sus  valores  ideales  e  impide  el 
desarrollo  de  una  cultura  nacional  al  mismo  tiempo  que 
conforma  uno  de  los  más  poderosos  negocios  de 
nuestra  época:  traficar  con  la  ignorancia.  El  porqué  del 
éxito  y  la  popularidad  de  historietas  y  fotonovelas  es  la 
preocupación  central  a  que  responde  la  presente 
investigación,  analizando  este  importante  fenómeno 
social  desde  diversos  ángulos.  El  trabajo  estudia 
quiénes  producen,  distribuyen  y  consumen  historietas 
y  fotonovelas,  cómo,  dónde,  cuál  es  su  lenguaje 
específico,  qué  relación  guardan  con  los  demás 
fenómenos  de  la  cultura  y  de  los  medios  de 
comunicación  masiva  este  tipo  de  mensajes,  cuáles 
son  sus  consecuencias  y  qué  alternativas  políticas 
existen  frente  a  ellos.  Lejos  de  negar  las 
potencialidades  y  la  riqueza  del  lenguaje  de  historietas 
y  fotonovelas,  el  presente  “video  libro”  lo  utiliza  para 
exponer  los  resultados  de  la  investigación  como 
búsqueda  metodológica  y  forma  de  hacer  accesible 
a  todo  tipo  de  público  el  producto  de  un  análisis 
académico.  El  conocimiento  cabal  y  concreto  de  la 
producción  de  cultura  de  masas  en  México,  así  como 
la  búsqueda  de  alternativas  educativas  y  liberadoras 
que  efectivamente  beneficien  las  conciencias  de  sus 
millones  de  consumidores,  es  una  responsabilidad 
universitaria  que  la  Facultad  de  Ciencias  Políticas  y 
Sociales  de  la  UNAM,  a  través  de  su  Centro  de 
Estudios  de  la  Comunicación,  asume  seriamente  al 
publicar  esta  investigación,  destinada  tanto  al 
investigador  o  al  estudiante  como  al  gran  mercado  de 
lectores  de  historietas. 


